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二、说明、目录、图表目录

 对于蓄势待发的中国男装来说，经过多年的发展，中国男装行业已经成为服装业中最为成熟

的一个子行业，在生产、管理、营销等各个环节上都是日趋合理和完善。中国男装产业已经

形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的&ldquo;浙派&rdquo;男装产业集群，以

闽东南的晋江、石狮为代表的&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势

而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。

近年来，我国男装市场稳定扩容，在整体消费增速放缓的大环境下依然保持了稳定的成长性

。我国男装产业具备了一定的规模，形成了独具特色的产业集群，而且男装成衣工艺技术有

了大幅提高，企业运营更多元化、专业化，国际化程度已有明显提高。根据Euromonitor数据

，2009-2019年，我国男装行业市场规模由3081亿元增加至5959亿元，年均复合增长率为6.82%

。2020年受疫情影响，中国男装行业市场规模大幅下降至5108亿元，降幅达到14.28%。  

另外，男装发展将日趋多元化，跨界合作与联名经营、快时尚与慢生活等新趋势，将给男装

市场带来新机会。比如相关服装企业正是凭着跨界发展，似乎在更短的时间内积累了更多的

财富，企业整体也获得了快速发展。跨界合作与联名经营、快时尚与慢生活等新趋势，将给

男装市场带来新机会。男装零售市场的商业模式将进一步创新，营销网络将向复合式、立体

式方向发展，向电子商务、会员俱乐部等新模式快速发展。预计未来5年，国内男装市场零售

额年复合增长率约11.8%。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国男装行业分析与行业前景预测报告》共十四章，首先分

析了国际国内服装产业的发展状况，接着对我国男装产业的发展做了细致全面的解析，然后

就男西装、男衬衫等男装细分产业一一进行了分析，并对全国重点男装生产省市的发展及进

出口数据做了详尽透析。随后，对我国服装关联产业及国内外重点企业进行了剖析。最后，

报告重点分析了我国男装产业的投资及前景趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国服装行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

男装产业有个系统深入的了解、或者想投资男装行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工

具。  
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