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一、中国将出台食用油脂加工行业溶剂新标准 

二、中国绿色食品颁布分级标准 

三、中国食品卫生新标准将出台 

第二节、中国实施食品安全的政策措施 

一、建立食品安全的科技体系 

二、建立食品安全管理体制 

三、完善食品安全标准体系 

四、建立食品安全监测体系 

五、建立食品安全应急反应机制 

第三节、食品相关法规 

一、中华人民共和国食品卫生法 

二、中华人民共和国食品包装法 

三、绿色食品包装准则 

四、食品安全监管信息发布暂行管理办法 

第二十一章、食品行业投资与前景分析 

第一节、食品行业投资分析 

一、印度食品工业外国投资接近亿美元 

二、食品行业投资政策环境分析 

三、国内转基因食品行业投资分析 

四、通过五力模型看乳品业发展机会 

第二节、国际食品行业前景展望 

一、国际食品业的发展方向 



二、未来世界食品的变化 

三、未来15年世界食品供需预测 

第三节、中国食品行业趋势分析 

一、中国食品工业发展的四大趋势 

二、未来食品市场发展趋势 

三、健康食品渐成趋势 

第四节、食品细分行业发展趋势 

一、中国糖果行业发展趋势 

二、方便面调味料的发展趋势 

三、中国速冻食品业发展趋势 

第五节、未来前景看好的食品种类 

一、中国老年保健食品前景看好 

二、照灭菌保鲜食品市场前景广阔 

三、中国桑叶食品开发前景广阔 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200806/1494.html
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