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二、说明、目录、图表目录

润滑油作为国家支柱产业&mdash;&mdash;石油和化工行业的重要组成部分，与国家宏观经济

形势以及汽车、机械、交通运输等行业的发展息息相关，近年来这些行业的不断发展，促进

了润滑油行业的消费增长。伴随着2007年我国工业经济的继续发展，全社会对润滑油的需求

将进一步增长。在此背景下，润滑油企业面临着如何抓住行业发展的有利时机、培养自己的

独特竞争优势的现实选择。

《2005-2006年中国润滑油投资与发展分析》是在中心&ldquo;十一五&rdquo;润滑油行业研究

组课题研究成果基础上，结合对企业投资策略分析的基础上撰写而成。

本研究报告依据中国石油化工协会、中国石油化工集团公司统计资料、中国润滑油协会和国

家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对润滑油行业所进行的市

场调查资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国润滑油行业的发展趋势给予了细致和审

慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到中国石油化工协会的专家、领导的耐心指导，在此

一并表示感谢。

本报告主要面向润滑油生产及投资集团，同时对研究产业发展规律、产业政策制定和欲进入

的金融投资集团具有重要的参考价值。
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