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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国番茄酱行业运营环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、2008年中国番茄酱行业政策环境分析 

（一）国家&ldquo;十一五&rdquo;产业政策发展态势 

（二）其他相关行业政策的影响展望 

三、2008年中国番茄酱行业社会环境分析 

（一）生活水平的提高 

（二）年轻一代的消费习惯的改变 

第二章 2008年全球番茄酱行业调研 

一、2008年全球番茄种植业发展态势分析 

（一）全球番茄产量规模分析 

（二）区域产量分析 

二、2008年全球番茄酱行业总体概述 

（一）中国是全球三大主要番茄种植区域之一 

（二）葡萄牙、智利和巴西等国逐渐失去了原有市场份额 

（三）全球番茄生产区域有限 

（四）全球对番茄酱的需求旺盛 

三、2008年全球番茄酱行业市场消费状况分析 

（一）欧美消费稳定上升 

（二）亚非地区消费增速快 

（三）高端产品带来的需求 

四、2008年主要国家及地区番茄酱行业发展态势分析 

（一）美国 

（二）利智 

（三）欧盟 

第三章 2008年中国番茄种植业发展态势分析 



一、2008年中国番茄种植业发展现状分析 

二、2008年中国番茄重点种植区域分析 

（一）新疆 

（二）内蒙 

（三）甘肃 

（四）其他地区 

三、2008年中国番茄进出口状况分析 

四、2008年影响蕃茄种植行业发展的主要因素分析 

五、2009-2012年中国番茄种植业发展趋势分析 

第四章 2008年中国番茄酱行业发展现状分析 

一、2008年中国番茄酱行业发展概况分析 

（一）中国已经成为全球番茄酱第三大生产地区和第一大出口国 

（二）中国番茄加工区域特征明显 

（三）中国番茄的种植、加工和出口处于持续增长态势 

二、2008年中国番茄酱行业存在的问题分析 

（一）原料种植滞后 

（二）贸易壁垒风险 

（三）行业竞争无序 

（四）行业形象不高 

三、2008年中国番茄酱行业规模分析 

（一）行业规模分析 

（二）企业竞争格局 

（三）行业区域布局 

（四）行业技术现状 

第五章 2008年中国番茄酱行业运行态势分析 

一、2008年中国番茄酱行业市场供给状况分析 

（一）中国番茄酱行业产能分析 

（二）中国番茄酱行业市场供给状况分析 

（三）中国番茄酱行业重点区域市场供给状况分析 

二、2008年中国番茄酱行业市场需求状态分析 



（一）中国番茄酱行业市场需求状况分析 

（二）中国番茄酱行业区域市场需求状况分析 

三、2008年中国番茄酱行业进出口市场状况分析 

第六章 2008年中国番茄酱行业市场调查分析 

一、2008年中国番茄酱行业目标消费群体调查分析 

（一）西方食品和快餐店 

（二）个体消费者 

（三）其他消费群 

二、2008年中国番茄酱行业个体消费者类型调查分析 

（一）不同性别消费者消费行为调查分析 

（二）不同年龄消费者消费行为调查分析 

（三）不同地区消费者消费行为调查分析 

（四）不同收入消费者消费行为调查分析 

三、2008年中国番茄酱行业市场产品类型及购买者类型分析 

（一）大包装番茄酱 

（二）小包装的番茄酱调味品 

四、2008年中国不同客户购买相关的态度及影响分析 

（一）价格敏感程度 

（二）品牌的影响 

（三）购买方便的影响 

（四）广告的影响程度 

（五）包装的影响程度 

第七章 2008年中国番茄酱行业市场竞争态势分析 

一、2008年中国番茄酱行业发展周期分析 

（一）番茄酱行业的经济周期 

（二）番茄酱行业的增长性与波动性 

（三）番茄酱行业的成熟度 

二、2008年中国番茄酱行业全球竞争者的影响分析 

（一）全球番茄酱企业分布情况分析 

（二）我国番茄酱行业全球进入情况分析 



三、2008年中国番茄酱行业全球核心竞争优势分析 

（一）番茄种植地域优势 

（二）处于番茄酱消费量快速增长区域核心优势 

（三）成本优势 

四、2009-2012年中国番茄酱行业竞争格局展望分析 

第八章 全球著名番茄酱厂商分析 

一、晨星公司（Morning Star） 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争优势分析 

二、亨氏食品公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争优势分析 

三、普罗旺斯食品公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争优势分析 

第九章 中国番茄酱行业企业分析 

一、中粮新疆屯河股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

二、新疆中基实业股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

三、新疆天业股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

四、泰顺兴业（内蒙古）食品有限公司 

（一）企业概况 



（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

五、高台县中化蕃茄制品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

六、内蒙古万野食品有限责任公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

七、甘肃西域阳光食品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

八、内蒙古巴彦淖尔富源实业集团有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争优势分析 

第十章 2009-2012年中国番茄酱行业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国番茄酱包装趋势分析 

（一）包装材料功能化 

（二）包装容器轻量化 

（三）包装规格微型化 

二、2009-2012年中国番茄酱行业产品销售市场预测分析 

（一）中国番茄酱市场需求规模预测分析 

（二）中国番茄酱主要区域需求情况预测分析 

（三）中国番茄酱新增产能预测分析 

三、2009-2012年中国番茄酱行业投资分析 

（一）中国番茄酱行业投资环境分析 

（二）中国番茄酱行业投资机会分析 

（三）中国番茄酱行业投资风险分析 



四、2009-2012年中国番茄酱行业企业发展策略分析 

（一）加强产品研发和市场开发，培育品牌 

（二）在终端市场方面，要做大销售规模，获取稳定的现金流和利润来源 

（三）对于品质要求不高的中端市场,采取适中的价格策略，保持销量稳定增长 

（四）低端市场主要消化低品质产品，对产品总体结构起到平衡作用 

五、2009-2012年中国番茄酱行业营销策略分析 

（一）营销渠道模式分析 

（二）营销策略分析 

（三）产品策略分析 

（四）价格策略分析 
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