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二、说明、目录、图表目录

    近几年，我国软饮料年产量以超过20%的年均增长率递增，达到1300多万吨。在产量增长的

同时，品种也日趋多样化，为消费者提供了更多的选择余地。我国饮料品种已由单一的汽水

发展成为包括碳酸饮料、果汁饮料、蔬菜汁等十大类。其中，碳酸饮料（即汽水）占软饮料

总产量的46%，虽然有所下降，仍是饮料中的主导产品。中国饮料业的迅速发展及其前景广

阔的消费市场吸引了国际众多知名品牌饮料厂商，许多跨国公司凭借雄厚的财力和丰富的市

场运作经验，通过收购国内著名品牌或合资、独资经营参与国内市场竞争。 

    在这种情况下，我国的软饮料包装趋向多样化、方便化。为市场经销和不同消费层次的选

购提供了方便。同时，果蔬饮料的原料生产开始得到重视。我国拥有丰富的水果和蔬菜资源

，很适宜发展果蔬型饮料，但果蔬型饮料生产企业的原料供应却还未得到稳定保障。目前一

些企业已着手发展自己的原料基地，为产品上档次、上规模提供可靠的保证。随着城乡生活

水平的不断提高，人们对饮料的消费提出新的要求。中国饮料产品的消费市场之大，是任何

国家不能比的。软饮料行业需求不断提高，产能不断扩大，将使产业结构进一步提升和优化

。在产销规模继续扩大的同时，饮品不断推陈出新，将衍生出更加广阔的细分市场空间。健

康、创新饮品至上，想要占领市场，市场竞争就得从产品的渠道和价格竞争升级到产品的创

新和品牌竞争。产品的创新要结合消费趋势。目前，健康就是饮料一个最大的消费需求。蔬

果生产的健康饮料已经得到大量消费者的青睐。 

    我国饮料行业还存在着企业地区分布不尽合理的现象，年产量超过30万吨的省市多数为东

部沿海省市，广大中西部地区丰富的资源没有得到充分利用；农村市场、国际市场尚未开拓

，广大的农村市场只有一些地产地销的低档饮料。另外，国外大企业已先后进入我国市场，

并已占据了相当大的市场份额，我国的饮料企业却还没有一家真正走出去。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心

、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及饮料专

业研究单位等公布和提供的大量资料，对国际软饮料行业市场发展状况、我国软饮料行业的

市场状况进行了分析；对软饮料市场发展状况、软饮料行业的发展趋势与策略等方面进行了

探讨。报告并根据行业的发展轨迹对软饮料未来的发展趋势作出审慎的判断，为投资者寻找

新的投资亮点。本报告阐明了行业的投资环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是软饮

料生产企业、销售单位等准确了解目前中国软饮料行业发展动态，把握软饮料行业现状与趋



势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。 
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