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二、说明、目录、图表目录
    中国卫浴洁具占世界总量的30%，卫浴配件也几乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲

、美国、日本、韩国、中东等地的产品每年以50%的速度增长。当前国内卫浴行业的发展存

在着一个最大的&ldquo;软肋&rdquo;，那就是缺少品牌，国内卫浴企业要在愈演愈烈的竞争国

际化的市场中分享一杯美羹，需要好好地设计，提高企业决策、技术创新、合作意识到设计

、质量、服务、品牌等运作能力。国内的卫浴产业主要集中在东南沿海发达地区，广东开平

、浙江温州、福建南安是目前国内三大卫浴产业集群地。目前中国正在成为全球卫浴最大的

生产基地，许多世界知名品牌纷纷登陆，与本土知名品牌寻求合作发展。它们的进入不仅为

本土知名品牌注入了新的活力，同时将有力推动国内卫浴产品研发、设计、生产能力的提高

，形成一个前所未有的品牌整合时代。目前国内卫浴市场的饱和率还不到20%，尤其是广阔

的农村市场，存在着巨大的发展空间，因此，业内人士将未来三年中国的卫浴市场定位为全

球最大的卫浴消费市场。目前，陶瓷业已进入原创设计主导的时代，惠达、四维、九牧等民

族品牌领袖作为先行者，已率先迈出了坚实步伐，推出的多款新产品在市场上获得诸多好评

。民族卫浴领航者成功导入原创设计意味着中国卫浴从&ldquo;中国制造&rdquo;转向&ldquo;

中国创造&rdquo;，这种战略性的转变已经成为中国卫浴行业提升产品档次、提升品牌价值的

动力源，成为企业持续、科学、健康、和谐发展的新引擎。 

    从2000年到2008年，国内房地产行业蓬勃发展，带动了卫浴行业的飞速成长，一大批新兴品

牌在这一阶段成长起来，很多其它领域的品牌也染指卫浴行业。这期间，国外品牌成功占领

中国高端市场，国内较强品牌占领中高端市场，实力稍逊的品牌占据低端市场，基本格局已

经形成。实力较强的品牌在顺境中强势扩张，试图在行业内重新定位；而实力较弱的品牌也

在奋力开拓，想尽办法在众多大品牌的挤压中寻找生存空间，可谓百家争鸣。 

    在消费市场上，可以看到在卫浴产品的概念上，消费者已经远远突破过去的传统观念。作

为现代化生活的标志性用品，它已经进入人们生活的方方面面。对于其功能，消费者不仅要

求具有其卫生与清洁功能，还要求集保健功能、欣赏功能、科技、以及娱乐功能于一体。从

消费者的消费趋势来看，在未来的市场上，卫浴行业将呈现出品种多样化的发展趋势是不言

而喻的。设计风格从单纯的使用价值逐渐简洁大方，愈发注重使用性和审美性的结合，从重

外观到重功能卖点，从多功能到实用型，并且在时尚、休闲、科技、功能的基础上融入个性

、自然和谐、人性关怀的卫浴空间。如何用不同个性的浴室来展示不同主人的个性生活方式

？如何将简单和谐美引入卫浴环境？如何将人文关怀融入卫浴设计中？将越来越受消费者和

企业关注。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国建筑卫生陶瓷

工业协会、中国家电工业协会、中国建材报、佛山卫浴协会、国内外相关报刊杂志的基础信



息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对中国卫浴设备市场的发展状况、地区分

布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总体发展情况，预测了卫浴设备陶

瓷市场的需求规模及未来发展趋势，并对卫浴设备领先企业进行了重点、细致的分析。报告

还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来发展趋势进行了分析论述，是卫

浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确了解目前中国卫浴市场发展动态

、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依据。 
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