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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2008年是中国的奥运年，也是中国的3G年，奥运和3G的结合，移动信息化浪潮掀起新一轮

的高峰，也为企业提出了更高的要求，如何应对机遇和挑战，更是企业所要考虑的新问题。

因此对于从事无线电子商务的企业，这意味着更广阔的市场空间和巨大的商业价值。目前，

中国3G牌照的发放局势还不明朗，几大标准相互制衡，要想在未来的竞争中处于不败之地，

企业必须多管齐下。2008年，中国移动电话用户已经达到5.56亿，比中国网民数量多出3.46亿

，并持续保持高速增长。显然，正是这庞大的潜在用户市场，吸引着中文搜索引擎巨头百度

不断加速在无线领域的布局。 

    2008年4月份，我国无线互联网用户已经达到了1.6亿，其中男女用户的比例为8：2。1.6亿的

用户群为无线互联网的发展提供了一个良好的沃土，无线互联网将会成为未来移动运营商竞

争的焦点。此外，无线互联网的业务模式正在朝多元化发展，与传统互联网的融合趋势愈发

明显。无线互联网正以其精准、高效的媒体传播特性，有效的营销传播到达率得到越来越多

企业的青睐，成为众多企业奥运营销的平台。 

    2008年将是随着3G发展加快的一年，全球各国运营商都相续推出了移动互联网业务。运营

商不惜余力地推动移动互联网业务发展的原因是在增值业务方面，能带来更多的业务应用与

收益。而语音和短信业务目前不能拥有更多新的增值点，必须从3G入手。而3G的业务也可以

从移动广告、移动购物、移动社区博客、移动游戏、移动音乐等等进行扩展，所以商机诱惑

很多。对于无线上网搜索、下载、邮件、个人数据、订票等简单操作功能就更不在话下了。

无线上网成为了网民一个渴望移动自由上网方式，更让商家看到了一个无限的商机。 

    预计2008年全球无线互联网广告市场规模将达到1.4亿美元，同比增长173.1%.至2012年，全

球无线互联网广告市场规模将达到12亿美元，同比增长26.3%。预计2008 年，我国WAP广告市

场规模将达到3.5 亿元，增长106%；至2010 年，中国WAP 广告预计将达到7亿元市场规模。手

机广告市场增长迅速。WAP业务的开通为因特网与移动通信之间架起了一座应用平台。WAP

业务以其移动性、灵活性、个人化、信息实时性、信息简短实用而受到全球手机用户的青睐

。WAP移动数据在中国的发展具有特殊意义。因为美国等大部分发达国家PC用户远远高于手

机用户，中国则恰好相反，手机用户数多于PC用户数，中国用户群特征决定了移动数据在中

国可能会比其他国家发展得更快。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中

国邮电通信、通信世界、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通

信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告重点分析了WAP的技术应用与发展



、WAP的相关产业市场发展的态势、WAP市场发展状况、WAP产业发展的趋势、WAP产业

的投资热点等。报告还对WAP网站的经营提出了创新建议，是电信运营商、SP服务商等准确

了解目前中国WAP产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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