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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    半个世纪以来，凭借丰富的劳动力资源、巨大的潜在市场和各项优惠政策，中国体育用品

行业从小到大、从仿制到创新、从计划到市场、从封闭的自给自足到走向国际市场，取得了

令人瞩目的成绩，引起了境外业界人士的普遍关注。 

    据预计，到2008年，中国的体育用品市场规模将达到62亿美金。中国也在大力鼓励体育锻炼

，目前全国有近四亿中国人参加各类体育活动，而且这一数目还不断增加，这为中国体育用

品市场带来了强大的需求。为中国创造了与世界经济接轨、参与资源全球配置的国际环境和

向世界展示中国制造的体育品牌的良好机遇。国内的诸多企业为了能更好地抓住这次机遇而

展开激烈的竞争，如何能从诸多企业中脱颖而出呢？ 

    中国体育产业增加值占GDP的比重不过0.5%，而美国这一比重高达2.4%。中国的体育产业

的主体还是体育用品制造业，且绝大多数企业规模小，无品牌，在发达国家已成为产业主流

的健身娱乐业在中国的发展还在起步阶段。如何创立和维护自己的品牌，使自己立于不败之

地，未来的体育用品行业的趋势走向又会是如何呢？ 

    为推动国内体育用品行业的发展，首先应不断加大科技投入，调整产品结构，增强知识产

权意识。中国目前的体育用品企业已经超过400万家，但产品结构不合理。而且有些企业习惯

于拿来主义，重生产、轻研发的现象比较普遍，缺乏把传统产品不断升级换代的前瞻意识。

其次，由于营销一直是中国本土企业的软肋之一，中国本土企业应当在营销手段上有所突破

，在实践中学会用现代的营销理念和方法来推动中国体育用品业的发展。另外，针对中国体

育用品企业规模小、管理分散、科技研发力量薄弱、国际市场营销渠道不畅通等不利条件，

同类产品企业在条件成熟的情况下应当考虑进行资源重组或跨部门的联合，整合资源，打造

联合舰队。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家体育总局、中国文教体育用品协会、中国体育用品联合会、中国轻工业联合会、国内外多

种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的

资料和数据，从体育用品的现状、进出口及主要出口市场、细分行业的市场状况、消费者需

求、行业主要竞争格局以及体育用品业未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示体育用品

市场现状，揭示体育用品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也

具有极大的参考价值。 
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