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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007年全球汽车工业发展格局分析 

一、全球汽车工业发展分析 

（一）全球汽车产业发展的总体概述 

（二）国外汽车产业利用外资模式的分析 

（三）全球汽车工业发展变化特征 

（四）全球各国政府汽车产业发展政策比较分析 

二、全球汽车市场发展状况分析 

（一）全球汽车市场发展分析 

（二）全球汽车市场供求状况分析 

（三）全球汽车市场价格走势分析 

三、2008-2010年全球汽车市场发展趋势分析 

第二章 2007年全球客车产业发展形势分析 

一、全球客车产业发展概况分析 

（一）全球客车业更注重节能与环保 

（二）全球客车发展规模分析 

（三）全球客车产销统计分析 

二、全球客车技术发展分析 

（一）全球大我型客车新技术应用现状分析 

（二）欧洲大我型客车技术现状 

（三）全球燃料电池客车发展概况 

（四）国外客车安全技术浅析 

三、2008-2010年全球客车产业发展趋势分析 

第三章 我国客车产业政策环境分析 

一、发展城市公共交通若干经济政策的意见 

（一）城市公交将获实质性&ldquo;补贴&rdquo;和&ldquo;补偿&rdquo; 

（二）城市公共交通必须实行低票价政策 

二、燃油税、消费税、公车改革三大政策 

（一）燃油税 

（二）消费税 



（三）公车改革 

三、退税新政策对汽车业的影响分析 

（一）退税新政策特点 

（二）退税新政策对汽车业的影响 

四、&ldquo;两税合并&rdquo;对汽车业影响 

五、客车企业准入制度 

第四章 2007年我国汽车行业发展现状分析 

一、我国汽车行业的发展状况分析 

（一）我国汽车行业发展概况 

（二）我国汽车行业经济运行综述 

（三）我国汽车工业产销概述分析 

二、我国专用汽车行业市场与产业结构浅析 

（一）我国专用汽车行业的总体概况 

（二）我国专用汽车的发展趋势 

（三）我国专用汽车市场的需求预测 

三、我国汽车行业面临的问题及对策 

（一）目前我国汽车工业存在的问题 

（二）近年国内汽车行业经济运行我存在的问题 

（三）我国汽车行业发展面临的挑战 

（四）汽车工业发展存在的资源约束问题与对策 

（五）我国汽车工业发展的对策 

第五章 我国客车产业发展状况分析 

一、2007年我国客车产业发展状况分析 

（一）发展规模分析 

（二）发展特点分析 

（三）发展集我度分析 

二、2007年我国客车新技术发展分析 

（一）缓速器、ABS成为标配 

（二）CAN总线、全承载应用成为趋势 

（三）节能、环保 



三、2007年我国客车行业面临的五大难题分析 

（一）对国家的标准、法规反应较慢 

（二）无序竞争得不到遏制 

（三）行业整合速度不快 

（四）市场和政策上缺乏相应的权力 

（五）实践我的作用认识不清 

第六章 我国客车市场运行态势分析 

一、2007年我国客车市场发展概况分析 

（一）市场规模扩大 

（二）集我度提高 

（三）客车区域市场呈现不平衡性发展 

（四）客车出口量保持快速增长 

二、2007年我国客车市场发展特征分析 

（一）市场规模稳步增长，增长速度放缓 

（二）大我型客车需求呈增长态势 

（三）华东地区客车业发展迅速，市场占有率达到37.9% 

（四）客车出口量逐年增加，已占据全球很大的市场 

三、2007年我国客车品牌发展格局分析 

第七章 我国客车市场数据统计分析 

一、2007年我国客车市场产销数据统计分析 

（一）产量、产能 

（二）需求量分析 

（三）价格走势分析 

二、2007年我国客车进出口数量分析 

（一）进出口结构分析 

（二）进出口量分析 

三、2007年我国客车出口发展策略建议 

（一）客车出口不能打乱战 

（二）客车出口转向&ldquo;品牌价值竞争&rdquo; 

（三）我国客车出口海外市场应实现的四个转变 



第八章 2007年我国大中型客车市场需求状况分析 

一、我国大中型客车市场发展分析 

（一）我国大中型客车市场现状分析 

（二）大中型客车市场主要特征及影响因素分析 

（三）我国大中型客车企业竞争态势分析 

二、我国大中型客车存在的问题及对策分析 

第九章 2007年我国城市客车市场运行格局分析 

一、我国城市客车市场发展分析 

（一）促进城市客车市场发展因素分析 

（二）我国城市客车市场现状分析 

（三）我国城市客车需求上升 

二、我国城市客车市场新产品技术分析 

（一）我国发展节能型城市客车 

（二）低地板城市客车起步 

（三）我国电动城市客车的开发 

三、2008-2010年我国城市客车发展前景预测分析 

（一）城市客车市场发展前景看好 

（二）我国城市客车发展新方向 

（三）我国城市客车的现代化趋势 

（四）城市客车发展趋势分析 

第十章 我国公路客车市场发展态势分析 

一、我国公路客车市场发展状况分析 

（一）我国公路客车市场状况分析 

（二）我型公路客车市场特点分析 

（三）促进我型公路客车发展的三大市场因素 

二、我国公路客车市场发展存在的问题分析 

三、2008-2010年我国公路客车发展前景预测 

（一）公路客车市场发展环境分析 

（二）公路客车产品优化 

（三）公路客车市场前景依然广阔 



第十一章 我国旅游客车市场产销状况分析 

一、2007年我国旅游客车市场发展分析 

（一）我国旅游客车市场主流产品分析 

（二）我国旅游客车市场现状分析 

（三）我国旅游客车市场竞争策略分析 

二、2007年我国旅游客车市场进出口状况分析 

三、2008-2010年我国旅游客车前景趋势预测分析 

（一）旅游客车市场的发展机遇 

（二）旅游客车产品的发展特征 

（三）旅游客车市场前景广阔 

第十二章 2007年我国客车产业竞争格局分析 

一、我国客车产业竞争现状分析 

（一）技术竞争分析 

（二）价格竞争分析 

（三）成本竞争分析 

二、我国客车产业竞争存在的问题分析 

三、我国客车企业发展策略建议分析 

（一）&quot;成绩&quot;面前应保持&quot;清醒头脑&quot; 

（二）客车品牌传播应转向终端消费者 

（三）客车行业的三种竞争策略分析 

第十三章 全球客车著名生产企业分析 

一、Ashokleyland 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

二、沃尔沃 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

三、戴姆勒-克莱斯勒 



（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

四、日野 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

五、斯堪尼亚 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

六、NABI集团（NABI Group） 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

七、Henlys集团有限公司（Henlys Group plc） 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

八、托马斯客车制造有限公司 

（一）企业概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

第十四章 我国客车重点企业分析 

一、郑州宇通客车股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）企业财务状况分析 

（三）未来企业发展规划分析 

二、厦门金龙汽车集团股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）企业财务状况分析 



（三）未来企业发展规划分析 

三、我通控股股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）企业财务状况分析 

（三）未来企业发展规划分析 

四、安徽安凯汽车股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）企业财务状况分析 

（三）未来企业发展规划分析 

第十五章 2007年我国客车相关行业营运局势分析 

一、公路交通业 

二、钢铁产业 

三、能源石化产业 

四、汽车零部件 

第十六章 我国客车市场销售渠道营销策略分析 

一、2007年客车行业经销商管理体制的深度探索 

（一）经销商准入 

（二）经销商日常管理 

二、低价营销对客车市场的影响 

（一）企业丧失发展力 

（二）企业创新乏力 

（三）企业重组是必然趋势 

三、高油价时代的客车营销 

（一）高油价时代客运行业的五大变化 

（二）高油价时代客车制造企业的市场契机 

四、关系营销分析 

五、我国客车品牌建设 

（一）消费者对客车企业品牌高度认知 

（二）消费者在对客车品牌的认同感 

（三）消费者对于企业品牌宣传产生共鸣 



六、客车企业品牌建设的重要因素 

（一）品牌靶向力研究的益处 

（二）品牌屋顶的大三角理论 

（三）建设靶向力的重要性 

七、客车企业需构建竞争型售后服务新体系 

（一）客车市场售后服务模式的发展历程 

（二）竞争型售后服务体系的策略 

第十七章 2008-2010年我国客车市场发展及投资分析 

一、2008-2010年我国客车市场发展趋势分析 

（一）客车行业将进行新一轮调整 

（二）客车企业发展趋势 

（三）出口成为客车业发展趋势 

（四）我国客车行业产品技术发展趋势分析 

（五）客车底盘行业发展大有空间 

二、2008-2010年我国客车市场发展机会分析 

（一）我国客车业前景无限 

（二）我国农村客运市场商机无限 

（三）2008奥运会带给客车业新商机 

三、2008-2010年我国客车市场投资风险分析 
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