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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    国家上调准备金率、加息、新劳动法的实施、新企业所得税法以及国家对节能减排措施的

落实，这些促成了2008年我国陶瓷业出现挑战与机遇并存的拐点。以政府为主导的行业调整

、整顿，使得整个行业的产能更加集中，市场也更加集中。淘汰落后产能，使行业资源集中

在优势的企业上，对企业来讲是规范和提升。陶瓷企业从产品经营到资本运营的跨越则是斯

米克的上市，标志着陶瓷企业在经营管理上的一个转折。2008年机遇与挑战并存，是陶瓷行

业大洗牌的阶段，能否把经营战术和最终定位结合到最好，能否结合和运用各种因素，获得

最大的效益，决定着企业成败。对于这些问题陶瓷企业要如何应对？ 

    2007年我国建筑陶瓷产业的形势发展基本是上年行业发展的一个延续，保持着持续增长，

产销两旺，产品出口总量进一步增加，出现了前所未有的以扩张及再布局为内涵的行业大转

移，节能减排对行业提出了新的挑战，技术创新、品牌建设、全面营销、进一步做大做强做

精都是我国建筑陶瓷行业的主旋律。行业龙头企业诺贝尔新一轮扩张中，九江胜出的消息即

可以视作陶瓷行业一线企业的2007年扩张步伐到此嘎然而止，全部完成了既定动作；也可以

视作一线品牌陶瓷企业已在&ldquo;圈地&rdquo;上成功抽身，着手为下步品牌经营上

的&ldquo;硬碰硬&rdquo;较量作起了准备；更可以视作陶瓷产业的布局大势由此敲定，江西成

为此番转移中的最大赢家不可逆转。而从更深层次上讲，未来广东、江西作为担纲中国陶瓷

发展的东西两翼。 

    从目前陶瓷企业投资的地方来看，我国新上的陶瓷企业不仅遍布全国，而且我国陶瓷产区

企业的分布也存在发生变动，这不仅是各地政府在招商引资方面的竞争，也是各企业新一轮

的资源分割大战。一些大企业在新一轮扩张中，在全国的布点不只一个，而是可能多至四五

个。过去认为受行业特点限制，不可能出现的销售额上百亿的大集团将有可能在未来5-10年

内出现。陶瓷行业面对的竞争对手不仅是国内企业，也包括意大利、西班牙等陶瓷发达国家

。在企业全球化过程中，中国陶瓷企业必须从国际化走向全球整合。这其中包括三个阶段。

第一个阶段就是国际化阶段，第二个阶段就是跨国企业阶段，第三个阶段是全球整合阶段。

所谓国际化阶段，企业在国内，产品在国际上销售，这是企业全球化最低级的阶段；第二个

阶段是跨国阶段，即企业在不同的国家有独立的法人和独立的分支机构，产品也在国外卖；

第三个阶段是在全球整合阶段，即企业在全球不同的国家有独立运作的法人机构，同时这些

独立的法人机构公司之间配置是优化的，是适宜的，是优化的。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国陶瓷工业协会、中国建筑材料



工业协会、中国房地产行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及专业研究单位等公布和提

供的大量资料。本报告对我国陶瓷行业的供给与需求状况、发展趋势、投资前景等进行了分

析，对各细分市场以及各主要产区陶瓷行业的发展作了深入探讨，并透彻剖析了陶瓷行业优

势企业的发展思路与经营状况，是陶瓷制造企业及相关单位、计划投资于陶瓷行业的机构等

准确了解目前中国陶瓷行业市场发展动态，把握陶瓷行业发展趋势，制定市场策略的必备的

精品。 
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