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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    经过多年的奋斗，中国眼镜行业实现了腾飞和质变，成为了一个具有无限生机和潜力的朝

阳行业。目前，中国眼镜行业市场容量达400亿人民币。近5年来，中国眼镜产业年均增幅

达17%。中国不仅已经成为世界潜力最大的眼镜消费大国，而且已成为世界领先的眼镜生产

大国。我国眼镜市场潜力巨大：在全国，老年人已超过了1.3亿，这些人中90%都需要眼镜。

全国的在校大学生为2000多万人，其中至少80%的人需要眼镜。中国儿童近视率自小城镇、中

等城市到大城市都有逐步上升的趋势，并且明显从儿童高龄组向低龄组发展。按照市场上每3

年就更新眼镜的周期计算，中国眼镜市场每年约需要1亿副眼镜，中国眼镜市场的需求潜力是

很大的。中国经济发展迅猛，消费者可支配收入不断增加，对眼镜产品的个性化消费日趋明

显。 

    随着2008年北京奥运的脚步越走越近，太阳眼镜市场也将迎来它前所未有的辉煌。2007年中

国眼镜市场总值达19.4亿美元，中国消费者用于隐形眼镜的费用总数超过2.8亿美元，消费者

通过验光师验配眼镜（眼镜框架加眼病治疗用镜片）所花费用为16亿美元。2007年中国眼镜

零售商总售出7500万副眼镜，其中隐形眼镜约占总数的14.4%。这两类产品加起来相当于一个

市场总值19.4亿美元的产业。2008年，整个中国眼镜产业的发展将迎来春天。它将给中国眼镜

产业的发展提供无可比拟的机遇，在唤起全民的时尚意识的同时，还将带动高档眼镜市场的

发展；同时，中国还是礼仪大国，中国人对礼仪的重视超越西方人的想象。因此，在2008年

的高档眼镜市场也将会进入一个高峰期。2008年北京奥运会拉开帷幕，预示着太阳镜产品将

掀起一股新的抢购风潮。 

    我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的局面，企业充满

活力，我国已发展成为世界主要眼镜消费国家和生产国家。中国眼镜业的竞争与发展，现已

形成广东东莞、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。这标志着

中国成为世界眼镜的重要生产基地。我国眼镜企业主要分布在华东地区；从企业性质看，外

商和港澳台投资企业所占比重最大，其次是股份制企业。我国眼镜行业小型企业较多，大中

型企业较少，且多为外商和港澳台投资企业或是股份制企业。眼镜除了实用功能，还被赋予

装饰功能，这进一步催生了中国眼镜市场新的商机。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、中国眼镜协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊

杂志的基础信息、眼镜专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国眼镜行业的发展状况

、市场需求、营销状况、消费变化、眼镜企业的战略选择以及眼镜市场发展趋势进行了详细



的分析和预测，并对眼镜行业集中度、赢利能力、成长能力等着重进行了分析。与此同时，

报告还介绍了该行业企业的整体概况，行业的风险性进行了分析。本报告是眼镜企业寻找新

的发展机会和可借鉴的操作模式、欲在眼镜行业从事生产投资的经济实体等单位准确了解目

前中国眼镜市场发展动态，把握企业定位和发展方向的重要参考资料。 
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