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二、说明、目录、图表目录

引言

       在全球制鞋业的版图中，中国无疑是最为强势的大军团，因为在全球年产鞋量150亿双的

份额中，&ldquo;中国造&rdquo;已超过100亿双。中国制鞋业经过近20年的发展，凭借优质的

投资环境以及劳动力资源的优势，已经建立起完善的上下游产业链，形成各种鞋类生产的产

业集群，建立完善的鞋业成品和鞋材市场以及鞋类的研发中心和资讯中心等。虽然中国制鞋

业如今也面临着国内政策因素和劳动力成本上涨影响以及来自印度、巴西、越南、印度尼西

亚等国家在中低档鞋类方面的竞争，在高档鞋方面又有意大利、西班牙、葡萄牙等国家的竞

争，但中国制鞋业的综合竞争优势仍然是其它国家难以匹敌的。

       尽管中国制鞋业的竞争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握

好市场的发展机遇，也是业界不得不面对的现实。第一，今后中国制鞋业的发展必然要从低

端市场走向中高端市场，要从数量型向品质型和效益型转变，产业升级换代是必走之路，因

而，从数量上看，中国鞋业的生产量和出口量或许今后将有所下降，但品质将得到提升，产

品价格和出口总值将会不断增长。第二，中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，一部分

有创新能力和规范性较强的企业，将走向产业升级的转型之路，一部分依靠生产成本取胜的

企业将转到内地生产成本更具优势的地方。第三，产业布局更趋合理。经过产业调整大洗牌

之后，中国制鞋业的产业布局将更加合理。第四，内销市场不断扩大。第五，创立品牌拓展

国际市场。

       综观世界经济格局与鞋业行业发展轨迹，中国鞋业格局会在2009年发生巨大变化，这些趋

势或许是鞋企调整自己适应变局继而获得健康发展的脉搏。市场集中度更高；市场竞争将更

惨烈；品牌型企业竞争优势更加明显；创新成为突围的关键；功能性健康产品成为最大消费

趋势；更多奢侈品牌进入市场；精细化生产将成为中国鞋业又一次管理的升级；企业利润将

普遍缩水，规模型投资将减少。

       本报告依据国家统计局、国家海关总署、中国商务部、国务院发展研究中心、中国轻工业

协会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信息中心

、FOOTWEAR INDUSTRY OF AMERICA 、FIA、中华全国商业信息中心等单位提供的大量资

料，对我国制鞋市场的发展现状、相关行业、细分市场、区域市场、进出口、重点企业、发

展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国制鞋整体走势预测的基础上，本报告还运用定性

、定量分析方法对我国制鞋行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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一、中国童鞋市场现状

二、国产童鞋企业应加大研发力度打造自身品牌

三、国内童鞋企业正在崛起

四、童鞋品牌营销之路

五、未来中国童鞋营销展望

第二节 布鞋市场分析

一、传统文化促进布鞋产业发展

二、2007年布鞋行业的时尚进程

第三节 擦鞋市场分析

一、擦鞋行业具有巨大的市场潜力

二、皮鞋制造业的发展拉动擦鞋行业同步发展

第十四章 2008-2009年制鞋行业重点区域产业发展分析

第一节 2008-2009年广东制鞋产业的发展状况



一、2008年广东鞋出口分析

二、2008年广东制鞋业分析

三、2009年泉州鞋企广东设点抢订单

四、2009年广东鞋出口分析

五、广东鞋行业进入&ldquo;剩者为王&rdquo;时代

六、广东鞋企由外向内提高销售额

七、广东鞋企西迁分析

八、广东鞋出口市场分析

第二节 2008-2009年福建制鞋产业的发展状况

一、2004-2007福建鞋出口数据统计及分析

二、金融海啸福建鞋企转&ldquo;危&rdquo;为&ldquo;机&rdquo;

三、2008年福建晋江鞋出口分析

四、2009年福建鞋企提速海外扩张

五、福建鞋出口屡遭外国反倾销调查

六、2009年福建鞋企加快东盟品牌扩张

七、2009年福建出台政策鼓励鞋企扩大出口

第三节 2008-2009年温州制鞋产业的发展分析

一、2008年温州鞋类出口分析

二、2008年温州鞋企转战非洲

三、2009年温州鞋类出口分析

四、2009年温州2653家鞋企借危机洗牌

五、温州鞋类等商品大规模进百货

六、温州大型鞋企抢占空缺市场分额

七、温州鞋出口企业转战内销样本 

第四节 2008-2009年成都制鞋产业的发展分析

一、金融危机下成都鞋企&ldquo;破冰&rdquo;重生

二、2008年成都鞋出口分析

三、2009年成都鞋业鞋连锁店全国开花

四、2009年成都鞋出口分析

五、成都鞋企低价试水内销市场

第五节 2008-2009年其他省市制鞋产业的发展分析

一、浙江省各大城市鞋业市场终端调查分析



二、2008年江苏鞋出口分析

三、2009年江苏吴江地区鞋出口分析

四、2009年青岛鞋出口分析

五、&ldquo;东鞋西移&rdquo;选择重庆

第十五章 制鞋产业销售渠道和营销分析

第一节 鞋类产品消费行为分析

一、品牌认知度

二、品牌偏好

三、品牌想象

四、认知渠道

五、认知渠道的接受度

六、曾经购买和日后考虑购买的品牌

七、五城市鞋类曾经购买和日后购买的品牌

八、经常购买品牌和替代品牌

九、五城市鞋类经常购买的品牌与替代品牌

十、购买渠道

十一、购买类别

十二、鞋的购买力

十三、影响购买的因素

十四、消费理念

第二节 中国鞋业终端分销渠道格局分析

一、专卖店发展现状及趋势

二、商场的回归和雄起

三、鞋业超市的兴起

四、中国鞋业终端分销渠道发展趋势

第三节 中国鞋业品牌营销发展分析

一、中国鞋业品牌集群与地域分布

二、中国鞋业品牌营销分析

三、中国鞋业品牌的缺陷分析

四、鞋业品牌未来发展趋势分折

第四节 国产鞋的品牌营销分析

一、鞋之出国门



二、鞋之转向

三、鞋非鞋

四、国产鞋的走向

五、对国产鞋的一点奢望

第五节 中国制鞋业营销策略分析

一、中国鞋企引领鞋业营销新变革

二、鞋企破壁营销分析

三、非奥运营销鞋企发展战略

四、鞋企品牌营销实用策略

五、中国老年鞋业营销策略

第十六章 制鞋产业竞争分析

第一节 制鞋产业竞争分析

一、金融危机对中国鞋企竞争影响

二、中国纺织服装制鞋业竞争分析

三、中国制鞋产业竞争分析 

四、中国制鞋企业内销竞争分析

五、外资在中国制鞋行业发展状况

第二节 中国制鞋产业海外竞争分析

一、2008年中国鞋企拓展海外市场分析

二、中国鞋业与国际制鞋市场的差距分析

三、2009年中国鞋业在国际中高端市场竞争分析

第三节 制鞋产业细分市场竞争分析

一、中国休闲鞋市场竞争分析

二、中国童鞋市场竞争现状分析

三、中外运动鞋品牌在华竞争分析

第四节 中国中小鞋企竞争分析

一、2008年中小鞋企市场发展问题分析

二、金融危机对中小鞋企影响分析

三、中小鞋企竞争环境分析

四、2009年鞋业连锁专卖竞争分析

第十七章 国内部分领先企业分析

第一节 百丽国际控股有限公司



一、公司简介

二、发展历程

三、2008年财务分析

四、2009年财务分析

五、2008年百丽并购丰富产品线

第二节 奥康集团有限公司

一、公司简介

二、全球布局

三、网络营销模式

四、应对危机分析

五、发展战略

第三节 江苏森达集团有限公司

一、公司简介

二、经营分析

三、营销分析

四、森达成功规避欧盟&ldquo;反倾销&rdquo;

第四节 安踏体育用品有限公司

一、公司简介

二、2007年财务分析

三、2008年财务分析

四、2009年经营分析

五、营销分析

第五节 康奈集团有限公司

一、公司简介

二、应对危机分析

三、市场竞争力分析

四、康奈的国际化战略

第六节 威海金猴集团有限责任公司 

一、企业简介

二、2008年经营分析

第七节 青岛亨达集团

一、公司简介



二、2008年经营分析

三、国际化道路

第八节 红蜻蜓集团温州鞋业有限公司

一、公司简介

二、管理策略

三、2008-2011年发展战略

第九节 石狮富贵鸟集团

一、公司简介

二、2007-2008年经营投资状况

三、新运动品牌延伸策略

第十节 李宁有限公司

一、公司简介

二、2008年财务分析

三、李宁的奥运战略

四、营销策略

第十一节 青岛双星股份有限公司

一、公司简介

二、2008-2009年财务分析

三、青岛双星的脱鞋之痛

第十八章 中国制鞋业发展趋势

第一节 中国制鞋业整体发展趋势

一、产业升级换代

二、中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋

三、产业布局更趋合理

四、内销市场不断扩大

五、创立品牌拓展国际市场

第二节 2008年后中国鞋业发展趋势

一、向生态皮革发展

二、向高新技术靠拢

三、特殊皮革不断应用

四、运动成为主旋律

五、季节感趋于模糊



六、消费升级趋势明显

七、童鞋消费需求逐步转变

第三节 制鞋技术的发展趋势分析

一、科技创新助力运动鞋

二、制鞋业信息化是制鞋业发展的必然趋势

三、全程自动化是未来制鞋新模式

第十九章 中国制鞋业发展策略

第一节 中国制鞋业发展策略

一、上市将成为鞋企扩张的新半径

二、中国制鞋业发展对策

第二节 中国鞋企转型策略

一、外销到内贸的转型

二、原料商向品牌商的转型

三、产品供应商向市场营运商的转型

第三节 中国制鞋业向&ldquo;智力型&rdquo;转型策略

一、&ldquo;智力型&rdquo;转型是历史的必然

二、智力型企业最重要的生产要素

三、国内外市场环境呼吁中国制造知识化

四、中国制鞋业已经到了向&ldquo;智力型&rdquo;转型的关键时期

五、中国制鞋业在向&ldquo;智力型&rdquo;转型的标杆模式借鉴
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