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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2009年，在健康和文化两大引擎的带动下，我国国内茶叶消费出现多元化、品牌化、名优

化发展，消费热点不断，成为茶叶发展一大亮点。同时我们也看到，日益扩大的茶叶产能与

消费之间的矛盾将会更加突出，一些制约茶叶行业发展的瓶颈没有得到根本解决，例如：茶

叶生产经营分散、集约化经营程度低；茶叶生产成本不断提高，茶叶生产技术落后；与国际

上大的品牌企业相比，茶叶企业实力还比较弱，品牌影响力也不强；行业管理薄弱，行业社

会化服务功能不健全等。因此，2009年是我国茶叶行业产业升级和经济转型的关键时期。 

金融危机之下我国的茶业现状是：一方面茶叶出口下降,另一方面是国内需求仍处在不温不火

的状态。另外是茶叶企业的规模、技术、设备参差不齐，缺乏知名品牌。从而造成我国茶叶

的良莠不齐，甚至是鱼龙混杂。造成了中国茶叶的现状，即种植面积世界第一，产量世界第

一，出口量第三，创汇额第四。茶叶价格是由产销双方决定的。从市场上看，一方面，中国

茶叶产量在不断增加，2008年达到120万吨，2009年产量将略高于2008年；另一方面，消费需

求不断扩大，中国茶叶70%是内销，产量与内销市场基本上呈正比增长。宏观的供求关系决

定了茶叶价格不可能大起大落，将趋向平稳和理性。另外，各类茶叶的标准的相继实施也有

利于价格管理和控制。2009年，中国国内的茶叶价格总体将趋向于平稳。 

    目前，经济危机背景下，要应对全球茶业面临的挑战，各产茶国就要在一定程度上控制茶

叶的产量，茶叶生产国要和消费大国提要求，保证茶叶进口的健康发展。各国的茶叶产品有

着很大的互补性，中国也要向越南和肯尼亚等国家取经，而中国也会通过举办一系列的茶博

会，为各国的茶业交流提供平台，共同促进全球茶业的有序发展。专家预测，到2017年，世

界红茶产量将以年均1.9%的速度增长，达到310万吨；世界绿茶的产量将以每年4.5%的速度增

长，远高于红茶的1.9%。预计世界红茶的出口量在2017年会达到139万吨；世界绿茶的出口量

将会显著放慢，按每年3.8%的速度增长，到2017年达到397100吨。 

    由于国际金融危机持续蔓延，对我国经济的负面影响日益加深，对各行各业发展的冲击不

断显现。保持茶叶行业稳定发展难度明显加大，对此必须有清醒的认识和充分的估计。目前

最乐观的估计，我国经济走出危机最早要到2009年的三季度。因此，要全面分析把握形势，

紧紧抓住机遇，果断采取措施，防止茶叶生产出现滑坡，确保茶叶行业成功转型，努力实现

茶叶行业的稳定发展。步入2009年，面对金融危机，中国茶叶出口将何去何从？金融危机会

对我国2009年茶叶出口造成怎样的影响？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、中国茶叶流通协会、中国茶叶学会、中国经济景气监测中心、中国茶叶商情以



及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国茶叶市场进行了分

析研究。报告对我国茶叶行业的发展需求、市场竞争格局、细分市场以及行业主要产区发展

等情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国茶叶行业相关领域市场的发展状况，以及茶

叶行业市场发展趋势和营销策略。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的

比较，为茶叶企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略

。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及

科学的决策依据。 
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