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一、报告报价

《2009-2010年中国钟表行业市场研究及投资发展预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

第一章 2008年中国钟表行业运行环境分析

一、2008年中国经济发展环境分析

（一）2008年中国宏观经济运行情况

（二）全球金融危机对中国产业格局影响

（三）中国应对金融危机的措施

二、2008年中国钟表行业政策环境分析

（一）《中国钟表标准概述》

（二）《上海市钟表行业行规行约》

（三）《深圳全球钟表珠宝展览会保护知识产权规则》

（四）《钟表专利和创新成果登记实施细则》

三、2008年中国钟表行业技术环境分析

（一）电波钟表技术

（二）钟表防水技术

（三）钟表防震技术

四、2008年中国钟表行业社会环境分析

（一）居民消费

（二）消费观念

（三）钟表成为品位与时尚的象征

第二章 钟表的相关概述

一、钟表的定义

二、钟表的历史

三、钟表的钟表的分类及特点

四、钟表的三个演变阶段

（一）从大型钟向小型钟演变。

（二）从小型钟向袋表过渡。

（三）从袋表向腕表发展

五、钟表的原理及保养

六、影响机械钟表计时精度的八大因素

第三章 2008年全球钟表行业发展概况

一、2008年全球钟表行业发展现状



二、2008年全球钟表市场发展态势

（一）市场特征分析

（二）市场供需分析

（三）市场价格走势分析

三、2008年美国钟表行业发展分析

（一）2008年美国钟表市场概述

（二）2008年美国手表市场消费意识分析

（三）2008年美国手表市场面临的问题

四、2008年瑞士钟表行业发展分析

（一）瑞士钟表制造业发展历程

（二）瑞士制表业市场优势

（三）瑞士钟表名企简述

（四）瑞士钟表出口浅析

五、2008年日本钟表行业发展分析

（一）日本电波钟表市场发展状况

（二）日本高档手表市场畅销

（三）日本手表市场流行品种的介绍

六、其他国家钟表行业发展状况

（一）2008年新加坡手表市场简述

（二）2008年俄罗斯手表市场发展解读

第四章 2008年中国钟表行业发展现状综述

一、2008年中国钟表行业整体现状

（一）洋品牌&ldquo;称霸&rdquo;

（二）民族钟表业艰难前行

二、2008年中国钟表行业发展格局分析

（一）国产钟表要在高端市场翻盘

（二）深圳兴建钟表产业基地谋求发展

三、2008年中国钟表市场发展概述

（一）中国手表市场状况

（二）中国钟表零售市场发展特点

（三）中国高档手表市场发展解读

（四）中国&ldquo;指针式逆行钟表&rdquo;市场剖析



四、2008年中国钟表市场消费分析

（一）中国手表消费层次概述

（二）中国本土钟表消费市场剖析

（三）中国钟表品牌随同理性消费而崛起

五、2008年中国钟表行业面临的挑战

（一）中国企业及其品牌在全球市场上的信誉度和影响力微乎其微

（二）产业转型滞后于消费结构的升级；

（三）钟表产品的结构性矛盾突出

（四）中低档产品积压严重，其生产能力大量过剩

（五）适应高消费的有效供给不足

（六）技术含量高、质量好的高档名牌产品仍然依靠进口

六、2008年中国钟表行业品牌发展探究

（一）中国钟表业品牌发展概述

（二）中国钟表品牌的优势

（三）品牌促进中国钟表企业发展

（四）中国高档钟表缺乏品牌

（五）钟表品牌是行业发展的关键

第五章 2007-2008年中国钟表制造行业相关经济数据监测

一、2007-2008年中国钟表制造行业总体数据分析

（一）2007年中国钟表制造行业全部企业数据分析

（二）2008年中国钟表制造行业全部企业数据分析

二、2007-2008年中国钟表制造行业不同规模企业数据分析

（一）2007年中国钟表制造行业不同规模企业数据分析

（二）2008年中国钟表制造行业不同规模企业数据分析

三、2007-2008年中国钟表制造行业不同所有制企业数据分析

（一）2007年中国钟表制造行业不同所有制企业数据分析

（二）2008年中国钟表制造行业不同所有制企业数据分析

第六章 2008年中国钟表市场消费者调查分析

一、消费者对手表的认知情况

（一）从手表类型分析，

1、消费者对石英表的喜爱

2、机械表喜爱



（二）从手表材质分析，

1、消费者对全钢表的认知度

2、钨钛合金表

3、镶钻表

4、金表的总体认知度

二、消费者的手表消费情况

（一）消费者拥有的手表数量调查分析

（二）消费者的手表消费周期调查分析

（三）消费者佩戴手表的目的调查分析

1、计时

2、计时和装饰二者兼备

3、单纯为装饰而佩戴手表

4、从手表来源上看，

（四）消费者更换手表的原因调查分析

（五）消费者购买手表的地点调查分析

1、专卖店

2、大商场

3、一般商店

（六）消费者购买手表的价位调查分析

（七）消费者购买手表的考虑的因素调查分析

1、质量

2、款式

3、价格

第七章 2008年中国钟表行业细分市场分析

一、2008年中国机械钟表市场分析

（一）机械表的概述

（二）机械钟表计时精度影响因素分析

（三）2007年机械腕表只整合不创新

二、2008年中国电波钟表市场分析

（一）电波钟表的概念

（二）电波钟表的工作原理

（三）电波钟表信号接受影响因素分析



（四）我国电波钟表的发展历程

（五）卡西尼电波表将大举进攻中国市场

（六）电波表跃为手表业&ldquo;成长股&rdquo;

（七）中国码电波表全面上市

三、2008年中国电子表市场分析

（一）电子表发展概述

（二）电子表芯关税调整对行业的影响分析

第八章 2008年中国钟表制造行业市场竞争格局透析

一、2008年中国钟表全球竞争力的现状分析

（一）成本上升竞争压力加大

（二）我国钟表产业全球竞争力存在的问题与差距

（三）我国钟表全球竞争的潜力

（四）钟表企业对前景表示乐观

二、2008年中国钟表业总体竞争格局

（一）从品牌来看，进口手表占优势

（二）从市场划分来看，中高档市场成为必争之地

（三）从销路来看，进口表与合资表平分市场份额

第九章 全球品牌钟表生产企业分析

一、宝玑

二、万国

三、爱彼

四、卡地亚

五、劳力士

六、江诗丹顿

七、伯爵

八、积家

九、欧米茄

十、ARMANI

第十章 中国钟表行业重点企业分析

一、深圳市飞亚达（集团）股份有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析



二、天王电子有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析

三、上海表业有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析

四、天崴钟表企业(深圳)有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析

五、东莞广宇电子实业有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析

六、太和精机（珠海）有限公司

（一）公司概况

（二）公司经营状况分析

第十一章 2009-2012年中国钟表行业发展及投资前景分析

一、2009-2012年中国钟表行业发展趋势分析

（一）钟表行业高中端方向发展趋势

（二）高端手表制造趋势分析

（三）国产表转型全球化趋势分析

（四）大表盘时代趋势分析

（五）最新的手表流行趋势

二、2009-2012年中国钟表零件制造发展趋势

（一）机芯制造发展趋势

（二）创新材料的发展趋势

三、2009-2012年中国钟表市场的发展前景

（一）钟表市场格局走向分析

（二）腕表流行趋势

（三）女性钟表市场趋势分析

（四）我国钟表市场发展预测

四、2009-2012年中国钟表行业投资分析

（一）中国钟表行业投资环境分析



（二）中国钟表行业投资机会分析

（三）中国钟表行业投资风险分析

第十二章 2009-2012年中国钟表行业谋求发展的策略点评

一、2009-2012年中国钟表钟表行业可持续发展的策略

（一）努力提高钟表业技术创新与研发能力

（二）创建中国的全球钟表知名品牌

（三）积极参与全球钟表业的分工合作，努力开拓全球市场

（四）注重开发具有我国传统文化底蕴的钟表产品外观设计

（五）注重对农村消费市场的开发

二、2009-2012年中国钟表企业应对策略探究

（一）要加快技术创新步伐，发展企业的核心技术

（二）努力提高产品品质，打造国产钟表精品

（三）搞好产品结构调整，适应市场变化

（四）抓好员工队伍建设，引进和培养人才
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