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二、说明、目录、图表目录

       电子行业被视为支持中国出口止跌回升的重要力量。不过，电子行业要发挥拉动作用的前

景并不乐观。2009年1至2月，电子行业增加值同比下降9.4%，降幅比2008年12月扩大7个百分

点。同期，电子信息产品出口也同比大幅下降26.1%，降幅高于全国外贸出口总体下降水平5

个百分点。电子元器件行业生产2009年下滑明显。前两个月，电子器件、电子元件制造业总

产值同比分别下降21.1%和19.8%，集成电路、分立器件、真空器件行业降幅均超过30%。与此

同时，电子行业出口占销售产值的比重进一步降低。1至2月，计算机行业出口下降26.2%，彩

电出口下降17.4%。由于中国移动、中国电信、中国联通在年初获得3G牌照，通信设备制造业

成为&ldquo;亮点&rdquo;，2月份产值增长17.2%。但1至2月，通信设备制造业总产值仍旧同比

下降1.6%。产业回暖仍需进一步政策扶持。

       3G用户在09年迁转比例预计仍低，从市场空间而言3G对于2009年的影响尚小，乐观预测国

内3G用户在09年迁转比例为3%，2010年将达到12%。2008年下半年国内运营商CAPEX达

到46%的同比增速，预计该增速在2009年上半年有望保持，且实际增速很有可能更高。由

于2008年上半年的增长受重组预期影响而进程滞缓，因此2009年的同比基数较低；另一方面

，运营商2009年的CAPEX具有集中在上半年投放的迫切性，因此预测本年1、2季度运营商

的CAPEX仍呈爆发性增长态势。从2009年前2月基站产量增长66%这一数字也印证此观点。设

备商上半年海外增长仍望实现正增长。通信运营商的移动用户仍将维持快速增长趋势，而全

行业的收入增长受经济危机影响，增速放缓。三家运营商共同投入资源拓展移动用户市场，

以及双SIM卡用户的增加，这些因素使得用户增长仍快，预计2009年增1.1亿户左右；而受经

济危机影响，收入从2008年底开始放缓，2009年前2月同比增长基本在5%左右，但考虑用户的

增长在下半年带来收入，预测全年行业收入增长7.5%。

       3G在中国的未来发展将有以下几个特点：与全球发展趋势一样，在技术上将向高速率化

、宽带化、IP化方向发展；网络不断向后3G演进，当然在这个过程中，如果4G的LTE发展迅

速，也可能国内运营商会跳过某一阶段，直接向前演进；对比韩、日的成功经验，3G数据业

务在中国的发展具有强劲的用户基础，未来发展前景明确，预计运营商未来几年增值业务(数

据业务)收入占比将快速增长；2G和3G网络将长期共存，尤其在发展初期，2G/3G双模手机将

成为重要过渡期产品； 2-3年后，3G用户发展将进入高峰期、和2G用户向3G用户迁移的高峰

期，预计5年内将有一半的移动用户成为3G用户。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息

化部、国家发改委、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国通信企业协会

、3G移动通信行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及3G行业研究单位等公布和提供



的大量资料和基础数据，重点分析了全球3G市场发展现状、电信重组后我国3G市场发展状况

、行业终端市场现状、国内外电信运营商发展状况、行业市场发展策略、市场竞争格局和竞

争策略，以及中国3G行业的趋势和投资机会等。本报告是3G产业、运营企业、科研机构等单

位准确了解目前3G行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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