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二、说明、目录、图表目录

       木糖醇是一种天然甜味剂，化学名为&ldquo;戊五糖&rdquo;，系一种五碳糖。在气候寒冷

的北欧地区和俄罗斯等国，当地居民很早就利用白桦树液制取&ldquo;桦糖&rdquo;代替白糖食

用，其味清凉甜美胜于蔗糖。&ldquo;桦糖&rdquo;的主要成分即为木糖醇。在自然界，草莓、

菊苣以及白桦树、橡树等植物均有较高含量的天然木糖醇。&ldquo;木糖醇&rdquo;对糖尿病人

与糖耐量增高者等特殊人群和需要减肥的人群尤为有益，因此，随着患糖尿病人数的增加，

木糖醇制剂及保健品逐渐走俏。除此之外，科学家还陆续发现了木糖醇的其他多种药理作用

，如直接抑制引起龋齿的变形链球菌、抗肺炎链球菌、抑制幽门弯曲菌感染等。这些新发现

大大增强了木糖醇作为新型保健糖的优势地位，在国际市场上的销售势头甚至压倒了阿斯巴

甜。自上世纪80年代至今，木糖醇的全球销量整整增长了500%。木糖醇新的保健医疗作用必

将大大拓展其市场销量。如今，国外已开发上市了木糖醇注射液、口服液以及作为助溶剂用

于喹诺酮类抗菌剂的注射液等产品。

       木糖醇的开发生产历史较早，芬兰、俄罗斯等欧洲国家拥有及其丰富的白桦树资源，因此

成为木糖醇生产大国。直至今日，这些国家仍沿用传统的桦木蒸煮法来生产木糖

醇&mdash;&mdash;用白桦木片经水蒸气蒸煮后得到粗糖液，再经精制即可得到结晶木糖醇产

品。不过，该方法不仅要消耗大量森林资源，而且产品收率低，故直到上世纪80年代的全球

木糖醇总产量始终徘徊在1万吨左右。随着木糖醇的行情渐热以及生产规模的扩大，目前全球

木糖醇总产量大约上升到6万吨。按年产量高低来排位，主要生产国依次为：中国、芬兰、俄

罗斯、美国、意大利和日本。在国际市场上，用白桦木蒸煮法生产的纯天然木糖醇产品的零

售价一般在5.5~6.9美元/磅，而用玉米芯提取的木糖醇价格至少比前者低30%~40%。尽管木糖

醇的售价为白糖的几十倍（每磅白沙糖的价格仅为20美分左右），但由于它有抗龋齿、预防

骨质疏松症、预防中耳炎等多种保健作用，故木糖醇在国际市场上的销路始终十分红火。预

计今后3年，国际市场上木糖醇总需求量将达10万吨以上，照当前各国木糖醇总产量合计仅6

万吨来算，市场缺口高达40%，可见市场发展空间极大。

       我国生产木糖醇始于上世纪60年代末。当时的轻工业部组织了一批专家攻关，并在河北保

定市化工二厂顺利建成一条以玉米芯为起始原料，经酸解、水提取、精制等工序最后得到结

晶木糖醇的生产线，年产木糖醇300吨。1978年后，随着木糖醇提取工艺的成熟，广东、福建

、河北、浙江、山东先后建成多家以玉米芯为起始原料的木糖醇生产企业。此时，由于国际

市场上木糖醇需求量剧增，我国木糖醇产品便挟成本优势大举进入国际市场，向芬兰、俄罗

斯等传统木糖醇生产大国发起挑战。全国木糖醇生产厂家多达五六十家，内销仅是总产量

的10%左右，其余的90%出口至欧美和日本市场。经历了前几年国际木糖醇市场上的价格战之



后，现国内仅剩十几家有一定规模和经济实力的生产企业。吉林省扶余市、黑龙江阿城市以

及内蒙古、新疆、广西、湖南等省均在积极筹建千吨级木糖醇生产线。如果上述企业全部建

成投产，届时，我国木糖醇总产量有望达到创纪录的6万~8万吨这一惊人数字，基本上可以满

足国际木糖醇市场80%的需求量。在今后10年里，木糖醇必将成为医药保健品市场的新宠儿

，市场前景令人乐观。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家海关总署、国家商务部、国家农业部、中华商业信息中心、中国食品工业协会、国内外多

种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量内容翔实、统计精确的资

料和数据，重点分析了我国木糖醇产业链、木糖醇市场发展状况、木糖醇市场供需情况、木

糖醇市场行情、木糖醇行业竞争状况等。报告对木糖醇消费者行为、行业发展趋势、企业发

展策略等进行了研究探讨，本报告是木糖醇生产企业、经营投资企业、科研机构等单位准确

了解目前木糖醇行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、2008年木糖醇行业竞争格局分析



第四节 2008-2009年木糖醇行业竞争格局分析

一、2008-2009年国内外木糖醇竞争分析

二、2008-2009年我国木糖醇市场竞争分析

三、2008-2009年我国木糖醇市场集中度分析

四、2009-2012年国内主要木糖醇企业动向

五、2009年国内木糖醇拟在建项目分析

第十二章 木糖醇企业竞争策略分析

第一节 木糖醇市场竞争策略分析

一、2009年木糖醇市场增长潜力分析

二、2009年木糖醇主要潜力品种分析

三、现有木糖醇产品竞争策略分析

四、潜力木糖醇品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 木糖醇企业竞争策略分析

一、金融危机对木糖醇行业竞争格局的影响

二、金融危机后木糖醇行业竞争格局的变化

三、2009-2012年我国木糖醇市场竞争趋势

四、2009-2012年木糖醇行业竞争格局展望

五、2009-2012年木糖醇行业竞争策略分析

六、2009-2012年木糖醇企业竞争策略分析

第十三章 主要木糖醇企业竞争分析

第一节 乐亭县奥翔木糖醇有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第二节 浙江华康药业有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三节 河北圣雪葡萄糖有限责任公司



一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第四节 北京健力药业有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第五节 河北宝硕集团

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第六节 山东福田药业有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第七节 河南汤阴县豫鑫有限责任公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第八节 山东金缘生物可科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测

第十四章 木糖醇行业发展趋势分析

第一节 我国木糖醇行业前景与机遇分析



一、我国木糖醇行业发展前景

二、我国木糖醇发展机遇分析

三、2009年木糖醇的发展机遇分析
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第四部分 投资战略研究

第十六章 木糖醇行业投资现状分析

第一节 2008年木糖醇行业投资情况分析

一、2008年总体投资及结构

二、2008年投资规模情况

三、2008年投资增速情况



四、2008年分行业投资分析

五、2008年分地区投资分析

六、2008年外商投资情况

第二节 2009年1-5月木糖醇行业投资情况分析
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二、2009年1-5月投资规模情况

三、2009年1-5月投资增速情况

四、2009年1-5月分行业投资分析

五、2009年1-5月分地区投资分析

六、2009年1-5月外商投资情况

第十七章 木糖醇行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2008-2009年我国宏观经济运行情况

二、2009-2012年我国宏观经济形势分析

三、2009-2012年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2009年木糖醇行业政策环境分析

二、2009年国内宏观政策对其影响

三、2009年行业产业政策对其影响

第三节 技术发展环境分析

一、国内木糖醇技术现状

二、2009年木糖醇技术发展分析

三、2009-2012年木糖醇技术发展趋势分析

第四节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2009年社会环境发展分析

三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析

第十八章 木糖醇行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2009年相关产业活力系数比较

二、2007-2008行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析



一、2009年相关产业投资收益率比较

二、2007-2008行业投资收益率分析

第三节 木糖醇行业投资效益分析

一、2008-2009年木糖醇行业投资状况分析

二、2009-2012年木糖醇行业投资效益分析

三、2009-2012年木糖醇行业投资趋势预测

四、2009-2012年木糖醇行业的投资方向

五、2009-2012年木糖醇行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响木糖醇行业发展的主要因素

一、2009-2012年影响木糖醇行业运行的有利因素分析

二、2009-2012年影响木糖醇行业运行的稳定因素分析

三、2009-2012年影响木糖醇行业运行的不利因素分析

四、2009-2012年我国木糖醇行业发展面临的挑战分析

五、2009-2012年我国木糖醇行业发展面临的机遇分析

第五节 木糖醇行业投资风险及控制策略分析

一、2009-2012年木糖醇行业市场风险及控制策略

二、2009-2012年木糖醇行业政策风险及控制策略

三、2009-2012年木糖醇行业经营风险及控制策略

四、2009-2012年木糖醇行业技术风险及控制策略

五、2009-2012年木糖醇行业同业竞争风险及控制策略

六、2009-2012年木糖醇行业其他风险及控制策略

第十九章 木糖醇行业投资战略研究

第一节 木糖醇行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国木糖醇品牌的战略思考



一、企业品牌的重要性

二、木糖醇实施品牌战略的意义

三、木糖醇企业品牌的现状分析

四、我国木糖醇企业的品牌战略

五、木糖醇品牌战略管理的策略

第三节 木糖醇行业投资战略研究

一、2009年糖果行业投资战略

二、2009年木糖醇行业投资战略

三、2009-2012年木糖醇行业投资战略

四、2009-2012年细分行业投资战略
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