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二、说明、目录、图表目录

       2009年1季度，我国乳制品行业工业总产值比上年同期增长5.5%。工业销售产值同比增

长2.4%，总产值和销售产值均呈现正增长。在工业销售产值中，出口交货值与上年同期相比

，下降68.8%。数据显示，目前中国乳制品行业开始触底回稳。2009年1季度乳制品生产总量

与上年同期相比增长3.28％，比2008年4季度增长12.04%。其中，2009年1季度液体乳产量与上

年同期相比增长3.08％，与2008年4季度相比，环比增长15.64%。我国乳制品行业在工业销售

产值中，出口交货值与上年同期相比，下降68.8%。出口交货值大幅下降的原因是2008年1季

度，全球乳制品供不应求，产品的价格高企，我国乳制品产品出口顺畅，2009年1季度，全球

乳制品供应充足，加上三鹿奶粉事件的影响，我国乳制品产品在质量和价格方面均不具优势

。与2008年1季度相比，2009年1季度我国乳制品产品的出口，从出口量和出口值的指标来看，

同比双双大幅下降，而进口量同比大幅上升，进口额同比增幅不大，说明国际市场乳制品产

品价格有较大幅度回落。由此可见，在三鹿奶粉事件的影响和国际金融危机的双重影响下，

我国乳制品产品受到国际同类产品的进口冲击，出口受阻。与2008年4季度相比，2009年1季度

我国乳制品产品的进口量和进口额仍呈现正增长，出口仍呈现负增长，但幅度比较小，因此

，2009年1季度，我国乳制品行业仍在延续2008年4季度出口受阻和国外产品进口冲击的不利状

况，但正在接近底部。

       2009年国内乳制品行业虽面临困难，但从长远看，国内乳制品需求上升的趋势未变。从中

国乳业消费的国情来看，常温奶市场至少是酸奶的4倍，在相当长一段时期内，常温奶依然在

中国有着巨大的市场需求空间。随着生活节奏的加快，都市人群乳品消费对方便快捷的需求

日益增加，而常温奶不用冷藏、携带方便，可以随时饮用，恰恰迎合了这种需求。中国幅员

辽阔，地区发展差异巨大，在很多地方尤其是二三级城市和乡镇村落，&ldquo;冷链&rdquo;建

设短期内无法延伸到。新鲜乳品的原奶、加工、运输、销售都需要全程0～4度左右的冷链系

统支持，鲜奶和酸奶的销售就受到限制，而这些区域的人群同样对牛奶有着巨大的需求，这

也为常温奶提供了广阔的舞台。基于长效酸奶是常温产品，保质期长，市场容量大，因此它

不必像新鲜酸奶那样严格地以销定产，可以充分发挥光明现有生产线的能力，始终满负荷生

产，大幅度地提高效率，降低生产成本。1998-2007年的10年间，常温奶占国内液态奶市场（

常温奶+巴氏鲜奶）的份额从当初的20.4%一路上升到78.2%。在未来的10～20年时间里，中国

乳品的市场规模完全可能从现在的3000多万吨增长到7000万～8000万吨。经过一段时间调整后

，中国乳业还会快速发展。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会



、中国奶业协会、中国乳制品工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业

专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国乳制品市场的供给与需求状况、部分重

点地区的乳制品市场发展状况、乳制品消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国乳制品

的市场发展现状、中国乳制品产业的各项经营指标，以及中国乳制品企业的发展策略。报告

还对国家乳制品的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是乳制品生产、经营

企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前乳制品行业发展动态，把握企业定位和发展

方向不可多得的精品。
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一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第二节 美国美赞臣公司
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