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二、说明、目录、图表目录

    水家电在国外已成为普及率相当高的家用必备品。美国家用净水机(设备)的销售额每年高

达30多亿美元，而日本则年产家用净水机240万台，两国的家用净水机(设备)的普及率都已

达70%以上。目前，市场上常见的净水家电产品主要有饮水机、净水器、纯水机、软水机、

直饮机等。从技术方面来讲，净水器经过十几年的发展，有了很大的改进。第一代净水技术

是利用简单的活性炭或陶瓷过滤技术的净水器；第二代是利用反渗透膜、超滤膜、纳滤膜技

术的净水器。活性炭的净水原理是通过活性炭内部丰富的孔隙，有效吸附水中的小分子有机

物、余氯、消毒副产品等有害物质。但它的不足是由于活性炭的易碎性、强度低，容易在水

中形成小颗粒，造成二次污染，它对无机污染无效，过滤效果不彻底现在市场上非常畅销的

是反渗透膜技术，对原水进行物理过滤处理后，不添加任何化合物而生产出可供人类直接饮

用的净水器，也称为终端净水设备。在净水家电领域，部分中外企业致力于钻研技术，并取

得了杰出的成就。净水家电在业内有&ldquo;家电业最后一座金矿&rdquo;之称，水作为人类生

存的三大要素之一，没有人能够离开它，而且随着人们生活水平的提高和对健康意识的逐渐

重视，人们越来越关心自己的饮水健康，促使了净水家电的市场潜在需求量很大。同时，我

国巨大的人口基数和目前严峻的饮用水现状，使得我国健康饮用水的需求十分迫切。在未来

几年，社会对健康饮水需求的市场容量每年近500亿元，水处理需求则每年高达5000亿元。净

水家电作为一个新兴的产业，目前处于行业高速成长阶段。目前中国城市家庭净水器的拥有

率不到1%，在美国、日本及我国台湾地区，净水器的普及率已达70%。说明净水器在我国的

发展尚处在启动阶段，该产业的成长空间十分巨大。相比较厨卫、空调等家电行业，净水家

电的销售渠道趋向扁平化，中间渠道商少而精，厂家对净水代理商的要求很高，除了要具备

强大的资金实力，在专业、安装、售后方面，也需要很强的技术支持。渠道建设扁平化规范

了代理商队伍建设，缩减了成本，从而也加速了净水行业的发展。净水家电目前的核心部件

滤芯，由于技术的局限性，需要定期更换才能保证产品的正常使用。在滤芯更换时，消费者

只能购买该品牌的材料才能进行产品配套。此部分费用也构成了企业后期持续的营业收入。 

    中国社科院发布《2009房地产蓝皮书》称，中国楼市将在下半年回暖，中国房价深幅大调

可能性较小。2008年商品房销售面积同比下降19.7%，但全年房价同比却仍上涨了6.5%。对

于2009年楼市走势，上半年总体走势不强，下半年有回暖可能。从总体来看，中国房地产价

格出现深幅大调的可能性不大。这主要是因为在房价快速上涨期间，国家采取了限制外资炒

房、抑制投资和投机性需求等政策措施，房价泡沫并未大范围显现，而市场需求尤在。特别

是2008年下半年以来，国家及时地调整了宏观政策，如大幅降息和放松信贷等。在积极的财

政政策和适度宽松的货币政策刺激下，宏观经济有望在下半年走高，推动房地产景气度回升



。市场需求将有补偿性释放。一些房价前期调整幅度较大的城市房市有可能率先走出低迷，

趋于回暖。2009楼市回暖，对于水工业企业来说，也是一个难得的商机。尤其是水家电企业

。国内水家电市场发展空间巨大，尽管整个行业目前还处于萌芽期，但是随着百姓健康意识

和购买力的不断提高，每年至少蕴含上亿元的利润空间。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国

内外相关刊物杂志的基础信息以及饮水机研究单位等公布和提供的大量资料，结合对饮水机

相关企业的实地调查，对我国饮水机行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平

与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了饮

水机行业的前景与风险。报告揭示了饮水机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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