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二、说明、目录、图表目录

        2008年是碳酸钠行业非常特殊的一年，产量和出口量均创历史最高，市场销售价格既创造

了历史最高，又回落到了历史低位，价格波动幅度之大为历史之最。截至2008年底，我国碳

酸钠生产能力约为2100万吨/年左右，主要生产企业约56家，其中8家企业生产能力超过80万吨

，约占全国总能力的50%左右。2008年前三季度国内碳酸钠产量增长迅猛，进入四季度后，受

国际大环境的影响，产量有所下降，全年产量1881.3万吨，同比增长6.4%，增长幅度较前几年

有所下降。山东海化、唐山三友、南化公司、青海碱业、内蒙博源、湖北宜化、天津碱厂、

河南金山等8大碳酸钠生产企业2008年产量总计1050万吨左右，占全国总产量的55.9%，成为主

宰国内碳酸钠生产与市场的主要企业。2008年上半年，在海运价格不断攀升、美国本土天然

气价格上涨等因素影响下，美国天然碱公司停止向中国大量出口碳酸钠，故全年碳酸钠进口

量大幅度下降，仅为0.14万吨。碳酸钠出口保持增长，2008年已突破200万吨，全年出口量达

到212.89万吨，同比增长24.8%。2008年9月份之前，在生产成本上涨、下游需求增长较快的拉

动下，碳酸钠市场销售价格逐步抬高，重质碱和轻质碱的最高价分别达到2600元/吨和2400元/

吨，创碳酸钠价格历史最高；9月份以后，受国际金融危机的影响，国内需求突然减少，企业

库存量迅速增加，市场出现严重产大于销，价格竞争趋于白热化，不到3个月，重质碱和轻质

碱价格分别跌至1200元/吨和1000元/吨，有的地方价格甚至更低。碳酸钠价格波动幅度之大、

速度之快创历史之最。2009年1月价格维持低价位运营，进入2月初，价格有所回升，但是回

升力度不够，部分地区甚至出现价格微幅回落态势。近年来国内碳酸钠下游行业的迅猛发展

，支撑了碳酸钠工业的产量快速增长。2008年国内碳酸钠主要下游行业产量增幅不等，其中

最大下游用户平板玻璃仍保持一定增长幅度，氧化铝行业依然保持较为强劲增长速度，其他

行业多出现小幅负增长。2008年前9个月，原材料价格虽然不断攀升，但碳酸钠价格也持续提

高并在高位运行，碳酸钠行业取得历史同期最好的经济效益，10月份以后，碳酸钠价格大幅

下降，当月除少数企业外，多数企业开始出现月度亏损，11、12月全行业出现月度亏损。虽

然2008年全行业经济效益波动很大，但从年度看，效益仍是较好水平。

        2009年对碳酸钠行业来说，制约与利好因素并存，在需求难以明显增长的情况下，生产仍

需减量运行，产量增长将会是近年最少。市场销售价格在经历2008年底的低点后，将趋于理

性，并会小幅回升。2009年上半年是最困难时期。2008年四季度国内碳酸钠价格大幅度走低

，出口量也有所减少，但是主要生产企业产量并没有大幅度下降，造成企业库存量加大，进

入2009年初市场需求增长依然缓慢，众多装置将降低负荷生产。此外部分新建和扩建装置将

陆续投产，预计2009年产能将超过2200万吨/年。尽管目前国内碳酸钠市场形势不容乐观，但

是已经完成的项目必将进行生产，势必挤占一定市场份额，因此2009年国内碳酸钠装置开工



率下降已成定局。根据目前下游行业运行状况预测，2009年国内碳酸钠产量约为1800万吨左

右，基本维持在2008年水平上并略有降低。近年来国内碳酸钠出口逐年增加，由于人民币升

值，加上物流成本、国际贸易壁垒等诸多因素影响，我国碳酸钠在世界范围内除东南亚地区

外，没有太多竞争优势。由于国际金融危机的影响，东南亚地区经济不可避免的走入低谷

，2009年对碳酸钠的消费将有所降低。国内生产企业为了缓解国内产能增长过快的压力，有

可能进一步加大国际市场拓展力度，因此综合分析预计2009年国内碳酸钠的出口将受到相当

大压力，但是出口量与2008年相比有望小幅下降，甚至可能与2008年持平。进口方面，由于

国际原油价格大幅度回落，进口关税有望降低或取消，因此美国天然碱出口到中国的数量会

适度增加，但是由于进口手续繁琐等因素影响，2009年国内碳酸钠进口量与2008年相比有所

增加，但是幅度不会太大，预计将与2007年进口量差不多，在3万～5万吨左右，碳酸钠主要

下游用户仍将选择国内碳酸钠企业进行采购。进入2009年基础化工原料价格下降，物流成本

也有所降低，随着国内碳酸钠生产技术日臻完善，生产规模日趋大型化，成本也比前几年有

所降低，加上国内需求增势减缓，因此2009年上半年国内碳酸钠价格仍将维持现有低价位运

行。随着国家振兴经济，拉动内需，加大基础建设的诸多项目开工，预计2009年中期国内碳

酸钠价格将开始回升，企业利润将得到保证，但是由于产能过剩，在原材料价格平稳运行状

态下，价格不可能大幅度升高。综合各方面因素分析，2009年碳酸钠产量乐观估计与2008年

相当，悲观估计会退到2007年的水平；碳酸钠市场供求关系、价格不会有重大突破，全行业

全年盈亏相抵仍会亏损。碳酸钠出口量会有所减少，出口价格有所降低。

2009年以来，碳酸钠行业开工率由不足70%逐渐上升至5月的80%以上，碳酸钠价格已经跌至

谷底，全行业亏损。碳酸钠下游需求主要集中于玻璃行业，而玻璃行业受房地产行业影响较

大；房地产逐渐开始复苏，将会带动碳酸钠行业开工率的进一步提升，碳酸钠行业有望迎来

春天。房地产新开工面积是碳酸钠行业的先行指标。回归模型显示，新开工面积同比增速与

碳酸钠需求增速显著正相关，且领先碳酸钠需求6-7个月。5月份全国商品房销售面积创出历

史新高，新开工面积虽然同比仍然处于低位，但是已结束环比下跌，销售面积增速已经领先

新开工面积出现反转。预计2009年3季度新开工面积将会出现同比上升，4季度末到2010年年初

，碳酸钠需求将会逐渐复苏。国内平板玻璃主要型号价格在5月份继续上升，获得微利，这是

自2月份平板玻璃价格触底以来连续第3个月出现上升。5月份重点联系玻璃企业产量环比上

涨4.46%，玻璃销售环比下降6.05%。产增削减导致企业库存在连续5个月下降后出现增长，表

明市场对目前玻璃产能的消化过程还会出现波动。据统计，5-6月新投产或复工生产线共5条

，达产后平板玻璃新增产能110万吨/年；扣除耀皮玻璃新停产一条550t/d生产线，新增产能

在90万吨/年。5月碳酸钠行业开工率略有下降，价格稳定。随着检修季节来临，预计6到7月

开工率会略有下降。2009年以来，碳酸钠产量比下游产量跌幅更大，企业库存较往年处于相



对低位。低库存下，碳酸钠价格和开工率水平对下游需求的反应将更为迅速。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家经济信息中心、中国石油化学工业

协会、中国纯碱工业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及碳酸钠研究单位等公布和提

供的大量资料，结合对碳酸钠相关企业的实地调查，对我国碳酸钠行业发展现状与前景、市

场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进

行深入研究，并重点分析了碳酸钠行业的前景与风险。报告揭示了碳酸钠市场潜在需求与潜

在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信

息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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