
2009-2012年客车行业发展

前景分析及投资风险预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2009-2012年客车行业发展前景分析及投资风险预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2009年，公交车市场不时出现大规模订单招标，成为拉动客车市场回暖的一股重要力量。

一方面，随着经济的发展，越来越多的城市需要通过更新公交车来改善空气质量和百姓出行

条件；另一方面，全运会、亚运会、世博会等国际、国内重大活动和建国60周年大庆，对相

关城市形象提出了更高要求。2009年春运市场上，公路客运企业普遍利润可观，很多企业盈

利超过30%。但是，受经济大环境影响，很多公路客运企业捂紧钱袋，并没有投入太多资金

进行车辆更新。现在，经济回暖的形势逐渐明朗，一些客运企业也开始购置新车。2002年《

营运客车类型划分及等级评定》实施后，客运企业更新了大批车辆。如今，这批车辆陆续进

入报废更新期。虽然公路客运行业正受到&ldquo;铁老大&rdquo;不断升级的冲击，仍有一部分

刚性需求需要释放，对客车市场的回暖起到了部分拉动作用。在旅游客运市场方面，随着经

济形势的逐渐好转，旅行社的报团人数、酒店入住率都较之前有了一定程度的提高。除了经

济整体回暖和国家增加固定资产投资所带来的一系列拉动效应之外，客车企业在勒紧裤带过

冬的这段时间，也采取了一些积极主动的调整措施。调整产品策略、开拓新市场，是企业应

对危机普遍采取的重要手段。由于大城市间客运市场受铁路冲击较大，很多客车企业将目光

转向县域公交市场。此次国际金融危机严重冲击了中国客车的出口，但也有一些企业由于采

取了更为灵活的战略，海外市场已出现增长迹象。

       2009年8月，在商用车主要品种中，与7月相比，除客车非完整车辆有所下降外，其它品种

产销均呈不同程度增长，其中客车增速居前。8月，客车产销2.43万辆和2.45万辆，环比增

长13.56%和17.62%，同比增长43.05%和28.31%；货车产销18.77万辆和18.78万辆，环比增

长8.32%和11.81%，同比增长64.91%和67.65%；半挂牵引车产销2.52万辆和2.38万辆，环比增

长6.87%和4.10%，同比增长82.88%和80.29%；客车非完整车辆产销0.71万辆和0.72万辆，环比

下降11.79%和8.38%，同比增长52.95%和55.98%；货车非完整车辆产销3.89万辆和3.69万辆，环

比增长14.10%和6.88%，同比增长34.45%和39.84%。2009年，轻型客车市场销量同比去年略有

下降，1月同比下降了26.23%，是2009年前8月中下降比率最高的月份。随后逐月调整，8月同

比增长已达到20.11%，1~8月累计销售11.6万辆，同比下滑3.49%。由于轻客以城市物流及客运

为主，商用车属性较重，故性价比高、价格低者竞争优势明显，金杯海狮轻客霸主地位仍牢

固不可动摇。2009年全顺高端新产品发力，占其销量近20%，同比增长超过200%，为企业利

润的上升提供了保证。全顺前8个月轻客销量已超过2万辆，行业排名第二。福田借助海外市

场高速增长、国内市场较为稳定的势头，牢牢坐住第三的位置。第四名为南京依维柯，2009

年其低端产品物流王;增长迅猛，占其总销量的30%左右，预计企业收益水平将有所下降。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国



家海关总署、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、中国经济景气监

测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及客车科研单位等公布和提供的大量资料，结合

对客车相关企业的实地调查，对我国客车行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利

水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析

了客车行业的前景与风险。报告揭示了客车市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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