
2009-2012年中国汽车市场

深度调研与发展前景分析报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2009-2012年中国汽车市场深度调研与发展前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/200812/8228.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/200812/8228.html


二、说明、目录、图表目录

    进入2008年，受国际环境和国内宏观调控的影响，我国汽车工业经历了严峻的考验。从前

三季度汽车工业发展形势来看，基本上呈现前高后低的走势，尤其是进入三季度后，7月、8

月连续两个月的产销下降使汽车增速出现放缓。截至9月底，汽车产销量双双超过700万辆，

分别达到731.31万辆和722.92万辆，同比分别增长12.35%和11.94%。08年1-9月汽车产量731.3万

台，同比增长12.35%，较1-8月的增速下降1.45个百分点，下滑较快，2008年全国汽车产量有

望达到950万辆。2008年1-9月，中国汽车销量722.9万台，增长11.9%，较1-8月的增速13.94%下

降2个百分点，经过8-9两个月的剧烈下滑，汽车累计增速已经下滑4.7个百分点。1-9月产销

率98.85%，其中9月生产同比上升1%，销售同比下降3%，9月的产销率达到98.27%。 

    国家统计局资料显示：截止到2008年5月，在我国汽车制造行业不同类型企业中，私营企业

和外商和港澳台投资企业最多，分别占总数的47.48％和22.67％。

    放眼2008年，尽管有国际原油价格居高不下、国内成品油价格叠创历史新高、交通拥堵有

增无减等不利因素，但是别忘了，还有数千万中国人想在近期内成为有车一族，如此巨大的

需求，将推动中国车市继续向好。中国的汽车企业，最少还有20年好日子可过。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助汽车企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对中国汽车行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从

理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府

部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投

资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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