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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       当前，在国际汽车导航市场占主导地位的分别是日本、欧盟和北美，其中日本最早启动，

目前其市场渗透率已经达到50-60%；而欧盟的市场渗透率目前也已达到了12%；北美相对低

一些，市场渗透率为5%。相对于上述地区而言，我国的汽车导航市场尚处在起步阶段，不过

随着国内汽车保有量逐年增长，汽车导航市场也随之成为&ldquo;黄金地&rdquo;，吸引众多厂

商投巨资进行&ldquo;开采&rdquo;。各大厂商都在产品的外型、功能等方面苦下工夫。纵观目

前的导航产品，语音导航之外，整合了MP3、MP4、FM调频，甚至移动电视等娱乐功能，而

在外型上趋向于便携手持、小巧精致。为抢占市场份额，各商家在品牌营销上也各出奇招。

像新科、美国GARMIN、宇达电通等均通过各种媒体不失时机地宣传自己的产品。

       中国GPS导航系统市场的发展潜力非常巨大，虽然目前中国汽车GPS导航系统装车率不

到2%，远远低于国外的平均水平，但是在未来的数年内，中国将成为全球最大的车载GPS市

场。2006-2009年中国汽车GPS导航系统市场年增长率将超过50%，预计到2009年由于导航卫星

、车载导航设备商业化应用环境以及卫星导航应用标准的成熟，车载导航系统将被消费者更

加广泛地接受，产品价格也会逐步下降，市场规模将不断扩大。预计2009年中国汽车GPS导航

系统终端的销售额将接近100亿元。随着人们生活水平的不断提高，汽车逐渐进入家庭，并成

为生活必需品，未来几年内汽车的增长速度还将会大幅上升。车载GPS系统具有巨大的市场

潜力和不可估量的发展前景。预测国内汽车市场对GPS系统的需求量，将以每年30%以上的速

度递增。预测2010年中国车载产值至少超过200亿人民币，2010年我国导航定位产业整体市场

规模为250亿元，导航应用和LBS位置服务未来发展前景更加广阔。目前，GPS导航产业将成

为继移动通信和互联网产业之后的第三大IT经济增长点。而汽车销售量的大幅攀升，也在预

示着导航产业春天的临近。

       汽车导航市场中，PND的出货量的主要增长动力依然来自车载导航市场的低于水准的普及

率，对市场的教育和推广的力度依然不够。低成本的OEM导航仪（两用便携导航仪）将会在

中级汽车中开辟新的市场，预计到2012年在欧美新售的汽车中，车载导航仪占有率将超过25%

。2007-2013年OEM仪表板内置导航仪的年均增长率将达到15%，便携式导航仪的增长速度

为16%，预计到2013年导航市场规模将达到汽车影响的水平。在未来几年，GPS产业的发展复

合增长率达到18.6%，呈高速成长趋势，2012年和2013年是发展关键年，将会突破1000亿。在

未来细分市场预测，发展速度比较快的还是GPS手机，主要是ICT的融合产品，2009-2010

年GPS手机市场就会超过PND市场，开始跃居到第一位。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国



家发改委、国家测绘局、中国GPS技术应用协会、中国电波传播研究所、全国及海外多种相

关报刊杂志的基础信息以及汽车导航专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对全球汽

车导航产业的发展现状、中国汽车导航产业的发展状况，汽车导航相关产业发展情况，汽车

导航产业发展趋势，以及汽车导航主要竞争企业等进行了详细分析。报告还重点研究了各类

汽车导航产品、汽车导航技术的发展趋势和汽车导航的发展环境。本报告是汽车导航产业相

关企业、科研单位、政府部门等准确了解目前中国汽车导航产业发展动态，把握企业定位和

发展方向不可多得的精品。
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