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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       目前，我国婴幼儿奶粉市场规模将以每年15%的速度增长。中国目前婴幼儿奶粉市场规模

是仅次于美国的全球第二大婴幼儿奶粉消费大国，市场容量快速增长，预计今后5年内还将

以15%的速度增长。巨大的市场潜力吸引了大量业外人士加盟该行业，一些有实力的企业也

加大产品研发和市场开拓力度。美国、日本、中国已经构成全球婴幼儿奶粉消费的第一阵营

。我国每年大约有1700万婴儿，就算其中80%能够得到母乳喂养，那么还有20%，也就是340

万婴儿没有母乳，需要用奶粉来喂养。经过计算，每个孩子每年需要27.2公斤奶粉，这样总计

就大约需要9万吨奶粉/年，这里计算的是6个月以下的孩子；稍大一些的孩子每年大概需要31

公斤奶粉，总共大约需要11万吨；加上母乳不够的，用一些奶粉来补充，大概也需要9万吨左

右，这样每年的婴幼儿奶粉市场就需要30万吨。而排除其他因素，50%的市场也要15万吨。我

国现在一年的婴幼儿奶粉产量仅8-10万吨，市场空间还很大。预计2009-2012年我国高档婴儿

配方奶粉市场规模仍有可观增长，意味着高端市场对国产奶粉说有着诱人的利润。

       进入2009年后，随着市场环境的变化，国内的母婴产品市场状况也出现了波动，不同产品

呈现出了不同地域、不同环境和不同发展趋势的变化。2009年婴幼儿奶粉市场不同级别城市

有不同特性。从婴幼儿奶粉消费变化趋势来看，国产品牌受三聚氰胺事件的影响在2008年11

月份达到低谷之后，已经开始逐渐回升。目前事件对于婴幼儿奶粉消费的影响已经减小了很

多。值得注意的是，不同级别城市消费奶粉有一定的特性，一级城市的婴幼儿奶粉消费主要

集中在国外品牌；二级城市则是国外品牌和国内的知名品牌；三四级城市则更多地消费国内

品牌奶粉。2009-2010年，婴幼儿奶粉行业格局发生变化，国产品牌形象重塑任重道远。受到

三聚氰胺事件影响，消费者对于奶粉等食品安全造成的影响仍是心有余悸，这种背景下，人

们出于慎重考虑，消费时仍会倾向国外品牌；国外品牌也可能就此发难国产品牌，同时国外

品牌将会进一步加速在中国的战略推广和布局。

       近几年来，我国婴幼儿奶粉的市场竞争将进入白热化。到2010年中国的乳制品市场将达

到200亿美元的规模，同时乳制品市场将有半数的企业被淘汰。婴幼儿奶粉市场的生产企业也

会走向强者愈强，市场趋于寡头的结局。2008年起，我国迎来新一波婴儿潮。婴幼儿奶粉市

场仍保持快速增长势头，预计到2010年，整个中国婴幼儿配方奶粉市场规模可达300亿元人民

币。目前，中外巨头都在加入竞争阵营，且高端配方奶粉将成其抢夺最大目标，预计2009年

将占市场半壁江山。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国食品工



业协会、中国乳制品工业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大

量资料，对国际、国内婴幼儿奶粉行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、

优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国婴幼儿奶粉行业

发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国婴幼儿奶粉行业的发展趋势给予了细

致和审慎的预测论证。本报告是婴幼儿奶粉行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具

参考价值的专业报告。
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