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二、说明、目录、图表目录

       2008年中国汽车电子产业发展迅速，但外部环境恶化等众多不利因素使得2009年产业前景

备受关注。近几年，中国汽车产业除产量增加以外，乘用车的产品升级步伐明显加快，而在

这轮产品升级过程中，国产汽车的电子化程度不断提高成为最显著标志。2008年下半年，受

全球范围金融危机的影响，中国汽车产量并未突破之前业内普遍预期的千万辆大关，面对可

能仍将持续的产业风暴。从目前的形式来看，中国汽车产业的发展步伐可能要稍有放缓，但

这场金融危机引发的产业风暴对汽车电子市场并不会产生太大的冲击，反之，它还有可能引

领汽车电子市场进入一个新时代。在如今这样的经济环境下，汽车产品市场竞争势必将越发

激烈，汽车厂商除了降价以外，增配是最有效的竞争手段，而增配过程中，汽车电子的配备

率将大幅度提升。从2008年汽车市场来看，这种&ldquo;加量不加价&rdquo;&mdash;&mdash;甚

至&ldquo;加量又减价&rdquo;的竞争手段已经被众多汽车厂商广泛运用，而随着市场竞争形式

日益严峻，更大手笔的&ldquo;加量&rdquo;势在必行。如果征收&ldquo;燃油税&rdquo;，小排

量汽车必将成为市场新宠，而针对小排量汽车的升级将成为汽车产业下一个发展重点。为满

足消费者的需求，许多中、高端汽车中的电子产品将被移植到小排量汽车中，未来小排量轿

车将以完备的电子配置展现在消费者面前。&ldquo;燃油税&rdquo;的征收使得混合动力汽车市

场再一次引起大家关注。多年来，包括奇瑞、比亚迪等本土品牌在内的多家汽车厂商在混合

动力汽车方面做了很多工作，产品日趋成熟且成本不断下降，在混合动力车中，汽车电子产

品的成本比重一般要超过40%，有些甚至要超过60%，混合动力车市场的发展无疑将成为未来

几年中国汽车电子市场发展的新动力。在这次产业风暴中，单从汽车产量来看，部分汽车电

子产品的市场容量增长将有所放缓，但从另一个角度来看，这次产业风暴有可能成为汽车电

子市场进入一个崭新阶段的开始。

       现在汽车导航系统已经不仅仅出现在高端轿车的高配车型上。很多售价15万到20万RMB左

右的家用车也推出了装载导航系统的导航版。此外，随着大量的媒体宣传以及导航系统的硬

件和软件功能变得更加完善，&ldquo;开车用导航&rdquo;的观念正越来越被广大消费者所接受

。详细分析了中国车载音响，车载DVD和车载导航系统的现状和市场特点后认为，车载导航

系统会是这三类产品中发展最为迅速的领域。由于前装车载导航系统在排量1.6~2.5L以

及&gt;2.5L的车型中的装载比例不断提高，预计到2015年中国前装的车载导航系统销售额将会

突破23亿美元。就目前来说，中国前装车载导航系统市场基本上还是被外资品牌所垄断。不

仅前装市场发展迅猛，后装的汽车导航产品也预计会迎来一个快速的发展期。不同于前装车

载导航系统市场被外商巨头垄断的局面，中国自主品牌在后装汽车导航产品市场中占有了相

当的市场份额。较为有代表性的自主品牌包括好帮手，天派和华阳等。由于相对更有竞争力



的价格优势和比较完善的销售网络的支撑，中国自主品牌后装汽车导航产品的发展势头已经

完全盖过了许多知名外资品牌。然而，由于受到便携式导航仪和导航手机的强烈冲击，中国

后装汽车导航系统的市场竞争也将更趋激烈。由于消费者对导航功能的需求已经逐渐被激发

，汽车导航产品正越来越被广大消费者所接受。无论是前装还是后装导航系统都将会迎来一

个前所未有的快速发展时期。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家测绘局、中国汽车工业协会

、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合会、中国GPS应用协会、国内外相关刊物杂志的基

础信息以及汽车导航科研单位等公布和提供的大量资料，结合对汽车导航相关企业的实地调

查，对我国汽车导航行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投

资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了汽车导航行业的前

景与风险。报告揭示了汽车导航市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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