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二、说明、目录、图表目录

       经过改革开放30年来的高速发展，我国电子音响行业取得了长足的发展，从单一的收音机

到现在CD、VCD、DVD、多媒体音响、GPS、车载多媒体终端等百花齐放，涌现出了一批优

秀企业。即便是在经历了自然灾害、人民币升值、原材料大幅涨价等不利因素的2008年，我

们仍有一大批企业以加强自主创新、优化产品结构、开拓新市场、加强经营管理为手段，面

对困难，保持了较高的发展速度。次贷危机对全球金融业和实体产业造成了深远的影响和较

大的冲击，其对我国电子音响行业这一对外贸易依赖度较大的行业也将产生巨大的影响。虽

然就2008年而言，导致产业发展受阻的主要因素是从2007年开始的人民币升值、原材料涨价

、人力成本增加等原因，次贷危机对我国电子音响行业的冲击才刚刚显现，但是，次贷危机

对产业的冲击将在2009年达到最高峰，并将持续影响到2010年。

       音响，这个在上世纪90年代被推崇的家电目前正在慢慢地淡出大众的视线。大多数人认为

音响并不是家庭必需品。不可否认的是，目前在各种家用电器和电子产品的消费排序中，音

响消费的普及程度远远落后于彩电、电冰箱、洗衣机、空调和DVD影碟机等，音响难以成为

家庭消费中的必需品。即使从已经拥有了音响家庭的使用情况来看，音响成摆设的现象也相

当地普遍。据中国电子音响工业协会的一份调查报告显示，在我国已拥有传统音响的家庭中

，80%以上的家庭平均每月使用次数仅为2次左右。因为家电产品更新换代的速度相对较快，

导致好多消费者跟不上潮流，同时也让一大批落伍的产品无人问津。目前卖场里的传统音响

（比如家庭影院音响）的销量呈逐年下降的趋势，这说明传统音响的实际销售情况并不乐观

。目前选择一体化套装音响的消费者数量明显高于选择传统音响的消费者数量。从近些年的

市场销售情况来看，传统音响在竞争力上已明显不如一体化套装音响，市场占有率决定了传

统音响的发展之路举步艰难。传统音响行业缺乏消费群。传统音响消费中的断层现象的出现

，音响发烧后继乏人的现象已相当地明显，这也将在今后几年中对传统音响的销售产生不利

的延伸影响，这一点应该引起传统音响生产厂家与经销商的重视。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国内外相关刊物

杂志的基础信息以及组合音响科研单位等公布和提供的大量资料，结合对组合音响相关企业

的实地调查，对我国组合音响行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业

发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了组合音响

行业的前景与风险。报告揭示了组合音响市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银

行信贷部门也具有极大的参考价值。
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