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二、说明、目录、图表目录

       2009年的果汁行业上下游呈现不一样的发展态势，一方面是我国近期浓缩果汁量价齐降，

一方面却是果汁企业发力竞争消费市场。受海外金融风暴影响，我国浓缩果汁采购订单出现

大幅度的削减。其中出口浓缩苹果汁每吨价格从08年2000美元的高位跌至800美元左右，价格

大跌约60%。这导致我国大部分依靠出口的浓缩果汁企业面临严峻的亏损风暴。我国浓缩果

汁占世界产量的50%，我国果汁供应商占有全球苹果浓缩果汁市场份额的70%左右。而2008年

，我国浓缩果汁出口69.29万吨，比2007年下降33.55%。严重依靠出口的我国果汁企业在这次

金融危机的影响下受到重创，经济的不景气，导致浓缩果汁在市场上出现需求下滑。未来，

这些浓缩果汁生产商将把市场重点转向国内下游果汁加工企业。从目前果汁行业的情况来看

，上下游企业联姻将成果汁行业的发展趋势。进入2009年，国内果汁市场的竞争就趋于激烈

。果汁加工企业要在果汁市场站稳脚就必须要拥有果汁行业的制高点&mdash;&mdash;原材料

。08年，原材料价格曾出现了上涨，这导致一部分果汁企业的利润受到影响，随着09年各大

公司抢占果汁消费市场，掌握原材料就成为果汁加工企业梦寐以求的愿望。目前，只有汇源

等小部分企业拥有上下游资源，其他企业都是仅在上游或下游占据优势。随着金融危机的影

响以及果汁市场的扩大，打造上下游产业链将成为果汁行业的一个趋势。

       2009年6月1日起果汁等农业深加工产品的出口退税率提高到15%。退税率的提高，对于企

业的影响非常大，假设以一个企业年出口额2亿美元计算，就能多退回约400万美元，对于当

下流动资金紧张的果汁企业来说，这笔资金非常可观。虽然这两个点的提高无法将企业从亏

损中带出来，但是至少能帮助企业挽回一部分损失。值得注意的是，尽管目前总体形势回暖

，但是由于行业内部小环境未能同步改善，真正的价格复苏尚待行业先练好内功。此外，过

去将90%的精力投入到开发国际市场的浓缩果汁业，当今也应该考虑开拓国内市场，以更好

抵御外需骤降的风险。浓缩苹果汁是我国重要的果蔬加工品之一。2007年，我国浓缩苹果汁

出口量达到104万吨，出口总金额12.4亿美元，消化苹果700多万吨，约占我国苹果总量的1/3

。浓缩苹果汁行业收购果农苹果近100亿元，使700余万户果农直接受益。然而，进入2008年以

来，在全球金融危机的影响下，完全依赖出口的果汁行业遭遇出口受阻，业绩严重下滑的困

境，出口总量下跌至68.3万吨，出口总额11.2亿美元，分别比2007年下滑了34％和10％。果汁

企业订单量急剧减少，市场价格也随之大幅度下跌，从2008年9月份的FOB1100美元/吨跌至目

前不到FOB700美元/吨。企业库存量大增，占用过多资金，以及国家偏紧的金融政策，导致企

业的流通压力加大，2008/09产季产量比去年减少了20％，原料收购量也大幅减少，进而引发

果农卖果难问题突显。2009年前4个月我国浓缩果汁出口量继续下滑，与去年同期相比，大约

减少了1/3左右，目前企业的库存仍未消化完毕，整个行业的累计库存量到目前还有20多万吨



。受产品价格暴涨暴跌影响，08年浓缩果汁行业大约亏损了28亿元，基本上所有的企业都在

亏损，越是大企业，生产越多，库存越多，亏损越严重。在此关头，国家提高果汁的出口退

税率，无疑是给企业打了一剂活血针。这两个点的提高，虽然无法将企业从亏损中带出来，

但是至少能帮助企业挽回一部分损失，而且给企业增加了流动资金。目前总体形势回暖，但

是由于行业内部小环境未能同步改善，真正的价格复苏尚待行业先练好内功。只有行业内部

协调一致，防止产品价格大涨大落，行业才能健康发展。此外，过去将90%的精力投入到开

发国际市场的浓缩果汁业，当今也应该考虑开拓国内市场，拉动内需，只有内外兼顾，才能

更好抵御外需骤降的风险。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、

中国食品工业协会、广东省食品工业协会、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础

信息以及果汁专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国果汁的行业现状、市场各类经

营指标的发展变化、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局

等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对2009年的饮料市场发展动向作了详尽深入的分

析，并根据果汁行业的发展轨迹及多年的实践经验对果汁未来的发展趋势作了审慎的判断，

为饮料产业投资者寻找新的投资亮点。最后阐明果汁行业的投资空间，指明投资方向，提出

研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。报告还揭示了2009年饮料流行趋势，并深入

研究了果汁行业优势企业的发展、经营状况，是果汁生产企业、科研单位、销售企业准确了

解果汁行业发展动态，把握市场机会，作正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精

品。
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四、消费者经常购买的品牌调查
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四、2009-2012年国内主要果汁企业动向

五、2009年国内果汁拟在建项目分析
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