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二、说明、目录、图表目录

        根据2008年10月1日颁布的新版《机动车登记管理办法》，车主在进行车身彩绘、更换发

动机、加装音响等改装行为时，可免除申请审批程序，政策的松动也释放了一个巨大的国内

改装车市场。中国目前改装车的比例还不到汽车保有量的3%。汽车改装业还有很大的发展潜

力。据估算，中国改装车产业的市场价值将达到150亿美元。2009年2月，仅在北京就举办了

两场国际改装汽车展览会，随后上海、广州每年一届的国际改装汽车展也将陆续举办。近两

年除一级市场外，越来越多的二三级汽车市场在举办地区性车展时也加入了改装部分。在这

些如火如荼的改装车展背后，是中国汽车市场对乘用车改装需求的逐步升温。事实上，我国

早在计划经济体制时期，汽车改装业就已产生。当时这一行业只是为满足社会经济发展需要

，将商用车改装为具备某一特定用途的专用车。随着汽车的逐步普及、轿车进入家庭，我国

改装行业也随之扩大到整个汽车领域。乘用车改装业是汽车产业链的延伸，它的发展与国家

工业技术和经济文化水平、汽车保有量等因素密切相关。当汽车工业大批量生产达到一定规

模、人们对车的需求和理解不再是生产资料或是代步工具时，改装需求便会大量出现并得到

不断深化。乘用车改装在我国的兴起，一方面是东南沿海城市受到港、澳、台地区汽车改装

文化的影响，并逐步传播到内地；另一方面国际汽车赛事的引进和国内汽车运动的发展，为

改装形成了一定的群众基础。但由于我国汽车进入家庭的时间较晚，改装业尚处在初级阶段

。人们对乘用车改装的普遍理解还局限在只属于小众人群的奢侈或前卫的需求，这使得目前

我国改装业仍然比较边缘。值得欣慰的是，从2006年开始，私家车保有量的激增促使改装业

日益受到重视，除进入改装业的国内企业日益增多外，一些国外的汽车改装技术和用品提供

商也普遍看好未来我国的市场前景，纷纷进驻。

      由于我国相关政策法规对乘用车改装市场还没有完全放开，同时又缺乏细节性的标准。因

此，国内乘用车改装业带有&ldquo;半地下&rdquo;的色彩，其合法性受到社会质疑。因此有人

提出，乘用车改装不同于普通的服务行业，它涉及工商管理、交通管理、车辆管理、标准管

理、保险、环保、质量监督等众多问题，只有政策先行，才能保障和促进乘用车改装业的健

康快速发展。2008年10月1日，新版《机动车登记规定》正式实施，这一政策体现了政府职能

部门以人为本、以市场为导向的积极态度，它需要企业更多的自律，来维护行业的健康发展

，同时给予消费者正确的引导，使其对改装的认知得到提升。另外，该政策还带有一定的测

试作用，政府希望借此倾听市场声音。反之，如果积极作用大于消极作用，对乘用车改装业

的良性发展起到促进作用，政府可能会考虑给予改装业更为宽松的发展环境。随着政府管理

部门的日益重视，并出台相关的政策法规对市场进行正确引导及有效规范，以及消费者对汽

车改装深入了解，我国乘用车改装行业将会在合理、合法的前提下健康有序发展，进而成为



国民经济的增长亮点。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

务院发展研究中心、国家商务部、国家海关总署、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、欧

盟汽车改装协会、美国汽车改装用品协会、中国电子音响工业协会汽车音响改装维修分会、

国内外相关报刊杂志的基础信息、汽车改装行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对

我国汽车改装行业的发展状况、发展环境、竞争格局等进行了研究，并重点剖析了主要细分

市场的发展状况和特点以及发展趋势，从而对今后的运行进行了分析预测，给行业内各企业

提供快速、精确的决策参考依据，使企业在激烈的市场竞争中不断完善战略规划。本报告是

汽车改装企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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