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二、说明、目录、图表目录

       作为一种特殊的消费品，床上用品和人们的日常生活息息相关，消费者对质量和服务的高

要求也使得商家不会将促销让利作为在竞争中取胜的惟一法宝，与此同时，他们更注重自身

的服务和所经营产品的质量、重视对自身品牌的维护。家纺产品应该是异质性很强的时尚类

产品。消费群体差异化使人们对个性化家纺产品的需求很强。许多床品企业已充分意识到，

要引领消费需求，实现个性化、特色化就要不断进行创新。家纺产品的创新，包括原料、产

品、功能化等多方面，不仅是技术的创新，还有设计创新、文化创意。床上用品业，是我国

新兴家纺行业的重要组成部分，也是我国纺织业中最具发展前景的产业之一，我国的床上用

品业年产值占据了家纺业工业总产值的1/3。国内的很多纺织企业都把生产床上用品作为最有

力的市场竞争手段。但是，国内厂商生产的还是以中低档的产品为主，高档的床上用品市场

还存有很大的空间。于是，国外的一些厂商看中了这个巨大的商机，纷纷把自己的产品带到

中国来。既然国外的商家都涌向中国市场，可见我国的需求量是多么的大，国内的床品企业

更要抓住这个商机，开发市场。2009年已被业内人士预测为近些年来又一个&ldquo;结婚

年&rdquo;，年内可能有12-14万人有结婚的需要，这将产生一个巨大的婚庆经济市场蛋糕，也

会催生床上用品在婚庆方面的市场份额，那么这就刺激了床上用品的消费，拉动了家纺业的

经济。床上用品品牌企业也将充分利用展会来自百货、超市、批发市场等终端客商增多的机

会，推出创新产品，大力展示企业形象，以谋得更多市场发展机遇。

       2009年1-3月，我国床上用品出口达5.66亿美元，同比下降14.64%，数量同比下降10.45%平

均单价2.11美元，同比下降4.52%。依然是量价齐跌的局面。但比前2个月的下降幅度有所减缓

，至于这是乍暖还寒，还是出口回暖还需要继续关注。出口退税上调，原材料价格回落，《

纺织工业调整和振兴规划》等一系列政策的出台，这些利好因素都需要一段时间才能显效

。2009年1-3月我国床上用品出口中，棉制床上用品依然是我国床上用品出口的最多的产品。

出口金额达3.65亿美元，同比下降18.39%，数量同比下降20.96%。化纤制床上用品1.89亿美元

，同比下降6.91%，数量同比下降3.75%。丝绢制床上用品和麻制床上用品所占比例很小，分

别出口130万美元和266万美元。与2009年1-2月相比，出口平均单价降幅十分明显。1-2月这四

大类床上用品的出口平均单价尚能保持低位增长，但到了3月，丝绢制床上用品外和化纤制床

上用品的出口单价大幅下降。一方面，是受金融危机的影响，国际市场上消费者对低价产品

的购买意愿更大，另一方面各出口企业也要高度提高警惕，以防一些出口目的国以反倾销和

贸易保护的名义对我国出口的床上用品实行限制。

       2009年1-3月，美国和日本依然是我国床上用品出口的2大主要目的国。美国市场进口更多

的是棉制和丝制的床上用品，日本则更倾向于化纤制和麻制的。1季度，出口美国的床上用品



达1.32亿美元，同比下降34.42%，出口日本的金额达9268万美元，同比增长7.72%。日本是我

国床上用品出口最多的5个国家中唯一一个在数量，金额，单价方面都呈小幅增长态势的国家

，这点可引起出口企业的关注。《纺织工业调整和振兴规划》提出，纺织行业应实施出口市

场多元化战略，积极开拓新兴市场，培育新的增长点；鼓励有实力的纺织企业&ldquo;走出

去&rdquo;，在具有相对优势的国家和地区投资设厂，提高我国纺织工业在全球价值链中的地

位。给出口企业指明了方向。另一个值得注意的是，2009年1-3月以来，每个月单月出口英国

的床上用品都呈现量增价跌的趋势。特别是化纤制床上用品。虽然这个增跌的比例尚不大，

但也具引起该国生产企业注视的可能。一旦他们对本国政府提出对我国出口国的床上用品实

行反倾销调查或贸易保护注意措施，那遭受经济损失的必将是我国的生产出口企业。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工业协会、中国家纺协会、国内外相关刊物杂志

的基础信息以及床上用品科研单位等公布和提供的大量资料，结合对床上用品相关企业的实

地调查，对我国床上用品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展

、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了床上用品行业

的前景与风险。报告揭示了床上用品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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