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一、报告报价

《2009-2012年户外广告行业发展前景分析及投资风险预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       户外广告是最古老的媒介形式，有旺盛的生命力。自有城市和贸易起，就有户外广告。从

最初的木雕牌匾、灯笼旗帜，到今天的电脑喷绘、霓虹灯大牌、液晶电子显示屏，户外广告

历久弥新。户外广告是最大众的媒介形式，有广泛的亲和力。户外广告在公共醒目位置免费

供所有经过的人持续观赏，一目了然地闯入大众的脑海，以图形演示品牌，用轻松传递理念

，沟通男女老少。户外广告是最经济的媒介形式，有持续的购买力。户外广告千人成本较低

，固定发布时间较长，性价比高，传播受众广，是商家必争、品牌竞选的公共沟通管道。户

外广告是最丰富的媒介形式，有强大的适应力。从固定的大型看板，到移动的交通载体，从

街区的街道网络，到终端的卖场售点，从静态的灯箱到动态的液晶，户外广告形式多样，创

意无限，总能因地制宜，推陈出新。户外广告与建筑、交通、绿化等城市系统并置，共同形

成城市的地理空间和视觉界面，是城市的识别坐标之一，在促进商业流通、引导大众消费、

美化城市空间、营造城市氛围等方面发挥着不可替代的作用。

       三十年弹指一挥间，随着经济与科技的突飞猛进，城市面貌日新月异，外延式的发展已遭

遇资源与环境的刚性约束。作为古老而又年轻的城市传播形态，户外广告伴随城市改革开放

一路走来，正在告别粗放，进入优化与盘整的新发展阶段，以人为本、和谐发展方有未来。

今天的中国户外广告业可谓冰火二重天：资源稳定性强的网络媒体被一波波的资本追捧得热

火朝天，环境影响大的高炮与大牌则因政府不断的整治朝不保夕。这其中，除了利益集团的

博弈，更折射出政府与行业在都市理念上的矛盾。在城市规划者或管理者看来，城市是由建

筑、道路、广场与绿化、标识系统这四大部分组成的，他们忽视甚至排斥户外广告的存在。

这种纯建筑时代的本位思想和行业偏见，已成为户外广告发展的主要障碍。其实，标识系统

都属于户外广告，但户外广告绝不只是标识。审时度势，主动求变。户外广告行业要长盛不

衰，就必须主动发起、全程参与、积极推动城市户外广告的专项规划与人大立法，并在宜居

城市的建设中担当主力和先锋。否则，永远会被动挨打。

       2008年北京奥运会助推了广告市场的高增长态势，2009年一季度数据显示，电视，报纸，

杂志三大媒体广告总量达到1210亿人民币，较2008年同期增长2%，电视广告占比高达85%。

放眼户外广告市场，08年北京作为东道主，除了让赞助商风光了一把外，多数品牌因媒体减

少、投放区域受限等诸多不利因素制约，广告投放量甚微。09年1-2月的投放净值同比下

跌82%，可谓一落千丈。而上海和广州虽借奥运契机，广告预算同比放大了7%和8%。可奥运

刚刚结束，两市场便分别打着上海世博会和广州亚运会的旗号，效仿北京奥运的做法，开始

对户外媒体逐一清扫。政府整治加之全球金融危机来袭，一级市场的户外现状犹如雪上加霜

。09年起始月份北、上、广三地的广告份额占到总市场的49%，同比下跌4个百分点。北京、



上海和广州的月投放额一路锐减，户外花费环比降幅分别达到13%、17%和10%。

       随着城市市容规划的升级需要，户外广告公司正在向新技术领域迈进。当一线城市户外资

源垄断格局日益成型后，竞争的&ldquo;战场&rdquo;正转向二三线城市。可以预见，传统户外

广告已经告别了快速增长的时期，户外广告市场即将迎来一个资源整合和格局洗牌的时代，

两种表象将愈加清晰：其一，越来越多的传统户外广告公司将向新技术领域迈进，实现多元

化发展。伴随各种新技术的快速发展，对传统户外广告公司而言，下一步必然会涉足越来越

多的新技术以实现自身的稳步发展。尽管目前针对户外新媒体各方褒贬不一，但其对传统户

外广告公司的冲击已显而易见。因此，传统户外广告公司在保持
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