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二、说明、目录、图表目录

       建筑装饰是建筑装饰装修工程的简称。是为保护建筑物的主体结构、完善建筑物的物理性

能、使用功能和美化建筑物，采用装饰装修材料或饰物对建筑物的内外表面及空间进行的各

种处理过程。建筑装饰行业已经成为建筑业中的三大支柱性产业之一，是一个劳动密集行业

。建筑装饰行业是随着房地产热潮的逐步兴起，快速成长起来的朝阳产业。近些年来，伴随

中国经济的快速增长以及相关行业的蓬勃发展，建筑装饰行业愈加显示出了其巨大的发展潜

力，市场增长空间以平均每年20%左右的速度递增。中国建筑装饰材料行业也随着房地产、

建筑装饰业的发展得到了快速发展。目前，中国已经成为世界上装饰材料生产大国、消费大

国和出口大国。材料主导产品不仅在总量上连续多年位居世界第一，而且人均消费指数已接

近和高于世界先进水平。随着中国人民生活水平的提高和综合国力的加强，建筑装饰行业不

仅在建筑业中的比重不断上升、作用日益突出，同时在经济发展和社会进步中，发挥的作用

也日益重要。加快建筑装饰行业的发展，提高行业整体运行质量，是全面建设小康社会的一

项重要内容，充分利用计算机技术和网络技术，提高企业管理和设计、施工的信息化水平，

将是实现建筑装饰行业跨越式发展的重要途径。

       全世界百年不遇的金融危机已全面传导到实体经济领域中，各国都在出手救市，我国更是

以迅雷的速度重拳出击，推出四万亿救市计划，从而带动地方总值达到25万亿的各种救市计

划出台。由于建材品种的繁多，各种产品走势也会不尽相同。2008年已过去，但其所产生的

震荡却愈来愈大。无论是百年奥运、无论是汶川大地震、还是席卷全球的金融大海啸，对于

建材流通行业都有着深远的影响。与此同时，家居市场在经历了多年的繁华后开始退烧，消

费者观望情绪渐浓，销售不再高歌猛进。谁创新、提升得及时，就有机会成为行业竞争的领

跑者。而具体到网络营销渠道的创新和突破方面正在成为各大建材家居卖场争相看好，成为

传统销售渠道之外的又一强势渠道。在整体经济环境不佳的大背景下，2008年我国的建材产

品市场需求受到一定程度的影响。但是，虽然建材行业受到经济危机的影响，呈现了下行趋

势，但总体来看，相较其他行业，建材行业短期内受到的影响较为有限。我国是世界建材出

口大国，天然石材、玻璃纤维纱、平板玻璃等产品的出口占世界贸易量的40%～60%，水泥及

熟料、加工玻璃、高岭土等产品的出口量占世界贸易量的20%～30%。我国在世界建材市场上

已建立了一定基础，产品已覆盖100多个国家和地区，整体建材平均出口价格只有发达国家市

场价格的三分之一至二分之一。鉴于这些优势，预计2009年我国仍会保持出口大国的地位。

除个别产品出口量和出口额会出现下滑外，绝大多数品种还会继续上升，但增幅会有所下降

。保守估算2009年我国建材产品的出口额将增长15%以上，出口额将突破200亿元大关。

与2008年相比，预计水泥及熟料出口量下降15.6%，平板玻璃出口量下降10.2%，卫生陶瓷下



降0.8%，陶瓷砖增长18%。由于家装市场竞争已经比较激烈，所以如果要从家装公司的人工

费和设计费上继续挤水分可能已经比较困难。不过，2009年的建材市场，尤其是地板、木料

、油漆等主材可能都会出现降价。木地板行业是资源型的行业，受到金融危机的影响，国际

原木价格已经出现了一定的下滑，物流的成本也会降一些。大成本的降低也会导致国内产品

有一些回落，所以几年来一直只涨不跌的实木地板价格在2009年可能出现下跌的走势。过去

上涨的时候，很多业主为了避免损失，往往还没装修就先预订地板，怕的就是涨价，2009年

完全不必要这样做，甚至是越晚买越好。由于原木价格下跌，木工板的价格同样有可能出现

下跌，而下跌幅度比较大的可能会是油漆，考虑到国际原油价格的大幅缩水，很多人都预计

油漆价格很难坚挺，而水性木器漆则有可能充当涂料市场的新星。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家经济信息中心、住房和城乡建设部、

中国建筑业协会、中国建材工业协会、中国建筑装饰协会、国内外多种相关报刊杂志的基础

信息以及专业研究单位等公布、提供的大量内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于

我国建筑装饰行业现状，从建筑装饰行业的发展环境、竞争格局、行业内主要企业发展情况

以及行业未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示建筑装饰行业现状，揭示建筑装饰的市

场潜在需求与潜在机会。同时对我国主要的建筑装饰公司的发展情况、财务状况进行了分析

，并重点分析了我国建筑装饰市场各细分产业的发展状况以及行业发展策略。本报告是建筑

装饰材料生产行业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前建筑装饰行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。
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