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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    截至2008年底，全球手机用户突破40亿，其中3G用户比例已经超过10%。针对我国电信市场

的数据则显示，2008年我国移动电话总用户数达到6.41亿，这一数字让我国移动电话普及率达

到了48.5%。移动数据业务应用加速，WAP流量呈爆炸式增长。在我国移动电话用户快速增长

的同时，中国移动WAP流量大幅增长，这一数字的惊人突破，和手机报、手机视频等新应用

的增加有关，也和运营商降低WAP流量资费有关。 

    2009年，手机视频正是利用手机高速上网的3G时代的主打应用。预计，当手机上网速度增

加、上网资费可以进一步降低时，手机视频必然会成为像手机短信一样的&ldquo;主流应

用&rdquo;。互联网视频已经主流化，视频在手机上的流畅播放，将为视频应用带来另一个革

命性的变化。3G是一个分水岭，在此之前，流畅的视频只能在电视上看到，而在此之后，网

上观看视频的潮流涌现。因此3G发牌，预示着手机视频的&ldquo;元年&rdquo;即将到来。在

手机视频应用方面，优酷网与联想手机已有成型的合作，在技术方面已经有相关储备；在手

机应用方面，则有意愿与有3G和Wi-Fi功能的知名手机厂商合作。借助优酷千万数量级的视频

库和月度上亿级的用户基础，则有助于实现固定互联网视频向无线互联网视频的转化。总的

来说，3G到来之后，无线互联网的商业模式将会呈现井喷状态，将带来更多服务空间。 

    随着网民越来越成熟，利用互联网解决问题的意识也在不断加强，不少网民已将从上网只

看新闻或玩游戏上升到把互联网当做解决生活中遇到一些问题的工具。不论是从国外还是当

前国内的发展来看，分类信息网站都处在一个非常有利的位置，全面爆发将是一个趋势。分

类信息的爆发不仅会出现在互联网上，同时也会出现在WAP上。随着中国3G牌照的发放和资

费的下调，给了移动互联网巨大的想象空间，2009年会是移动互联网发展的关键拐点。目前

中国的手机用户已经超过6亿，其中有1.17亿人使用手机上网，超过14%的人群正在通过手机

查看分类信息。这就促使像58.com这样的分类信息网站开通的WAP站点可以获得巨大的流量

。从2008年的全球调查也可以发现，分类信息WAP站在国外的使用也非常普及。在美国所有

的手机上网用户中，浏览最多的网站是Craigslist，而不是谷歌、eBay。当前中国网民已超过2

亿多，居全球第一。而分类信息目前已经走进老百姓的生活，凭着本地化服务和便捷免费的

特点受到了人们普遍欢迎。2009年分类信息将像SNS一样成为主流的应用，同时这也将是分类

信息辉煌的开始。分类信息在中国有很大的发展前景，并将在2009年全面爆发。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息

化部、国务院发展研究中心、中国邮电通信、通信世界、国民经济景气监测中心、国内外相

关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告重



点分析了WAP的技术应用与发展、WAP的相关产业市场发展的态势、WAP市场发展状况

、WAP产业竞争状况、WAP产业发展的趋势、WAP产业的投资热点等。报告还对WAP网站

的经营提出了创新建议，是电信运营商、SP服务商等准确了解目前中国WAP产业发展动态，

把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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