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一、2008年中国焙烤食品行业界定及主要产品 

二、2008年中国焙烤食品行业分析 

（一）中国焙烤食品行业发展简述 
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（二）中国广式月饼市场发展分析 

（三）中国苏式月饼市场发展分析 

（四）中国月饼包装行业发展状况 

（五）中国月饼行业存在的问题 
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（一）中国糕点市场概况 
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第五章 2008年中国糕点、面包、饼干制造业相关经济数据分析 
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（二）2008年中国糕点、面包、饼干制造业不同所有制企业数据分析 

四、2008年中国焙烤食品细分子行业市场进出口分析 
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（二）行业区域竞争分析 
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（一）企业简介 

（二）企业发展策略分析 

二、卡夫-奥利奥 
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（二）企业发展策略分析 
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（二）企业发展策略分析 
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（三）企业竞争力分析 
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（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

三、沈阳稻香村食品厂 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 
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一、小麦粉（面粉）行业 

（一）　面粉的种类、性能及焙烤食品对面粉的要求 

（二）中国面粉行业的发展状况 

（三）2008年面粉及上游行业总体分析 

（四）中国面粉行业存在的主要问题 

（五）国内面粉行业的发展趋势分析 

二、油脂市场 

（一）2008年国内油脂市场价格分析 

（二）焙烤油脂的定义及分类 

（三）功能性油脂在烘焙食品中的应用 

（四）焙烤油脂市场发展空间大 

三、添加剂行业 

（一）中国食品添加剂行业发展回顾 

（二）食品添加剂行业发展态势良好 

（三）中国食品添加剂行业技术进步迅速 

（四）抗氧化剂在烘焙食品中的应用开发现状 

（五）鲜酵母成烘焙行业中受欢迎度高的原料 

（六）三种代糖配料在焙烤食品中的应用 

第十章 2008年中国焙烤食品包装现状与发展探究 

一、2008年中国焙烤食品包装现状分析 

（一）焙烤食品包装现状 

（二）浅谈焙烤食品包装设计现状 

（三）焙烤食品包装的理性回归 

（四）国内焙烤食品包装的设计存在局限性 

二、2008年中国焙烤食品包装发展策略 

（一）焙烤食品包装如何提高竞争力 

（二）焙烤食品包装需要推陈出新 

（三）焙烤食品包装如何打出品牌 

（四）焙烤食品包装需要推陈出新 

三、2009-2012年中国焙烤食品包装发展趋势 

（一）焙烤食品包装应着眼实用 
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（三）崇尚个性化 
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一、2009-2012年我国焙烤食品行业发展趋势 

（一）我国烘焙食品行业的技术发展趋势 

（二）我国焙烤食品行业发展趋势分析 

（三）纸包装在烘焙行业中的发展空间 

（四）&ldquo;十一五&rdquo;我国食品工业发展趋势 

二、2009-2012年中国焙烤食品发展趋势分析 

（一）安全、卫生是最基本的发展趋势 

（二）注意营养价值和营养平衡 

（三）全谷物烘焙食品的开发 

三、2009-2012年烘焙食品产品消费趋势 

（一）健康卫生的注重 

（二）注重营养价值和营养平衡 

（三）全谷物烘焙食品的开发 

（四）功能性烘焙食品配料发展迅速 

（五）低能量、无糖烘焙食品的开发 

（六）烘焙食品创新多元化 

四、2009-2012年连锁超市焙烤类食品的经营趋势 

（一）超市焙烤食品经营的起源和销售地位 

（二）东西方文化在超市焙烤类食品消费和经营上的差异 

（三）连锁超市经营模式转变带来的影响 

五、2009-2012年中国焙烤食品投资分析 

（一）中国焙烤食品投资环境分析 

（二）中国焙烤食品投资机会分析 

（三）中国焙烤食品投资风险分析 

第十二章 2009-2012年中国焙烤食品行业的发展策略和建议 



一、2009-2012年中国焙烤市场机遇与挑战 

（一）生活节奏的加快促进面包在中国市场的销售 

（二）高端产品和新一代产品的发展 

（三）以健康优质生命为目标的焙烤食品的发展 

（四）在循序渐进中不断巩固 

（五）不断改进的零售方式和国际化渗透 

二、2009-2012年中国超市渠道中的烘焙产品营销策略 

（一）专业化分工合作是超市烘焙经营的基本策略 

（二）焙烤企业的终端营销策略 
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