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二、说明、目录、图表目录

第一章 2008年中国饮水机行业市场运行环境分析

一、2008年中国经济发展环境分析

（一）2008年中国宏观经济运行情况

（二）全球金融危机对中国产业格局影响

（三）中国应对金融危机的措施

二、2008年中国饮水机行业政策环境分析

（一）《生活饮用水卫生标准》

（二）《家电及相关行业标准》

（三）《家用电器商品维修管理办法》

三、2008年中国饮水机行业社会环境分析

（一）居民消费

（二）消费观念

（三）居民饮用水质情况

第二章 饮水机的相关概述

一、饮水机定义及分类

二、饮水机结构及组成

三、饮水机的优点

四、饮水机的工作原理

第三章 2008年中国饮水机行业市场发展概述

一、2008年中国饮水机行业发展阐述

（一）饮水机品牌格局面临调整

（二）无热胆饮水机发展迅速

（三）首款抑菌饮水机宁波上市

（四）饮水机主要品牌技术亮点

二、2008年中国饮水机市场运营情况分析

（一）中国饮水机市场供需情况分析

（二）中国饮水机进出口分析

（三）影响价格波动的因素分析

三、2008年中国饮水机市场存在的问题

（一）饮水机行业规范标准不健全，



（二）小品牌充斥市场，&ldquo;二次污染&rdquo;问题严重，

（三）质量安全问题和健康问题严重

第四章 2007-2008年中国电热饮水机产量数据统计分析

一、2007年中国电热饮水机产量数据分析

（一）2007年全国电热饮水机产量数据分析

（二）2007年重点省市电热饮水机产量数据分析

二、2008年中国电热饮水机产量数据分析

（一）2008年全国电热饮水机产量数据分析

（二）2008年重点省市电热饮水机产量数据分析

第五章 2008年中国饮水机市场消费者调查分析

一、2008年中国饮水机消费者购买行为分析

（一）饮水机购买动机分析

（二）饮水机消费者属性分析

（三）饮水机消费者偏好分析

（四）饮水机消费者的品牌认知度分析

（五）饮水机消费者对产品电气性能关注度分析

（六）饮水机消费者对产品价格关注度分析

（七）饮水机消费者对质量关注度分析

（八）饮水机消费者对外观关注度分析

（九）消费者未购买饮水机的原因分析

二、2008年中国饮水机消费者满意度分析

（一）消费者产品满意度

（二）消费者服务满意度

（三）消费者功能满意度

（四）消费者价格满意度

（五）影响消费者满意度的因素分析

第六章 2008年中国饮水机行业竞争格局分析

一、2008年中国饮水机行业竞争现状简析

二、2008年中国饮水机行业集中度分析

（一）品牌集中度

（二）区域集中度

三、2008年中国饮水机重点区域竞争格局



第七章 中国饮水机行业重点企业分析

一、美的集团有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

二、惠州安吉尔制冷设备有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

三、青岛澳柯玛集团总公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

四、格力电器（重庆）有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

五、浪木电器集团有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

六、奇迪电器集团有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

第八章 2008年中国饮用水行业相关行业发展态势

第一章 桶装水

（一）桶装水行业简况

（二）桶装水发展现状

（三）桶装水市场竞争状况

（四）桶装水市场存在的问题

（五）桶装水行业发展建议及策略

-二、瓶装水

（一）简述中国瓶装水的商业史

（二）瓶装水市场透析-高端瓶装水成为市场新亮点

（三）瓶装饮用水质量状况

（四）瓶装饮用水营销分析析

（五）中国瓶装水市场发展趋势分



三、矿泉水

（一）矿泉水行业概况

（二）中国矿泉水发展简述

（三）矿泉水市场消费需求分析

（四）中国矿泉水战略崛起的要素分析

第九章 2009-2012年中国饮水机行业发展及投资前景分析

一、2009-2012年中国饮水机行业发展前景

（一）饮水机新国标有望2009年5月正式出台

（二）饮水机国标行将出台引发行业变化

（三）新国标&ldquo;清洗&rdquo;饮水机

二、2009-2012年中国饮水机行业市场预测分析

（一）中国饮水机行业市场供给状况预测分析

（二）中国饮水机行业市场需求状况预测分析

三、2009-2012年中国饮水机行业应对策略点评

（一）加大科技创新，提升自身竞争能力，

（二）提高技术含量，加强售后服务水平

（三）完善饮水机相关标准

四、2009-2012年中国饮水机行业投资分析

（一）中国饮水机行业投资环境分析

（二）中国饮水机行业投资机会分析

（三）中国饮水机行业投资风险分析
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