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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国葡萄酒行业运行环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国葡萄酒行业政策环境分析 

（一）国际葡萄酒标准情况 

（二）中国葡萄酒产业政策的制定及执行情况 

（三）相关政策法规 

三、2008年中国葡萄酒行业发展社会环境分析 

第二章 2008年国际葡萄酒行业发展状况分析 

一、2008年全球葡萄酒行业发展概况 

（一）全球葡萄酒业发展回顾 

（二）全球葡萄酒发展迅速 

（三）国际葡萄酒酿造技术向高科技发展 

二、2008年全球葡萄酒市场分析 

（一）全球葡萄酒市场状况 

（二）全球葡萄酒消费概况 

三、2009-2012年全球葡萄酒行业发展趋势分析 

第三章 2008年全球主要国家葡萄酒行业运行情况解析 

一、法国 

（一）法国葡萄酒的起源与发展 

（二）法国葡萄酒产业品牌与文化的融合 

（三）法国葡萄酒产业挑战欧盟改革 

（四）法国葡萄酒加大在中国的推广力度 

二、意大利 

（一）意大利葡萄酒原材料概述 

（二）意大利葡萄酒的发展史 

（三）意大利主要葡萄酒产区介绍 



（四）意大利葡萄酒产品的分级 

三、澳大利亚 

（一）澳大利亚葡萄酒产业发展综述 

（二）澳大利亚葡萄酒的品种与生产企业 

（三）澳大利亚葡萄酒对华出口增长迅猛 

四、德国 

（一）德国葡萄酒产业的文化及地位 

（二）德国葡萄酒产业的主要特点 

（三）浅析德国雷司令葡萄酒的革命 

（四）德国葡萄酒行业法规急待维新 

（五）未来德国葡萄酒发展前景看好 

五、美国 

（一）美国葡萄酒的发展史 

（二）美国葡萄酒命名原则探究 

（三）美国葡萄酒消费量连续13年增长 

（四）2010年美国将成全全球最大的葡萄酒市场 

六、西班牙 

（一）西班牙葡萄酒产区介绍 

（二）西班牙葡萄酒产业的发展环境 

（三）西班牙葡萄酒产业的四次革命 

（四）西班牙葡萄酒产业国际市场的开拓 

（五）西班牙欲做全球最大葡萄酒出口国 

七、智利 

（一）智利葡萄与葡萄酒产业发展简述 

（二）智利瓶装葡萄酒出口增长迅速 

（三）智利葡萄酒出口分析 

（四）智利葡萄酒试图进军高端市场 

（五）智利葡萄酒大力开拓中国市场 

（六）两大因素阻碍智利葡萄酒业发展 

八、其他国家国家 

（一）奥地利葡萄酒产区介绍 

（二）葡萄牙主要葡萄酒产区 



（三）加拿大葡萄酒概况与产地 

第四章 2008年中国葡萄酒行业发展形势分析 

一、2008年中国葡萄酒行业运行概述 

（一）中国葡萄酒行业的发展进程 

（二）国内葡萄酒产业链已初步形成 

（三）中国葡萄酒产业进入高速发展期 

二、2008年中国葡萄酒行业分析 

（一）葡萄酒行业总体回顾 

（二）葡萄酒行业发展简况 

（三）葡萄酒产量数据分析 

三、2008年中国葡萄酒工业存在的问题与对策 

（一）浅析国内葡萄酒行业的四大问题 

（二）制约葡萄酒业发展的瓶颈及对策 

（三）中国葡萄酒工业的发展战略 

（四）中国葡萄酒产业需适度发展 

（五）葡萄酒工业的生命是成长性 

第五章 2007-2008年中国葡萄酒制造业运行数据统计分析 

一、2007-2008年葡萄酒制造业总体数据分析 

（一）2007年葡萄酒制造业全部企业数据分析 

（二）2008年葡萄酒制造业全部企业数据分析 

二、2007-2008年中国不同规模葡萄酒制造企业数据 

（一）2007年中国不同规模葡萄酒制造企业数据分析 

（二）2008年中国不同规模葡萄酒制造企业数据分析 

三、2007-2008年葡萄酒制造业不同所有制性质企业数据 

（一）2007年葡萄酒制造业不同所有制性质企业数据 

（二）2008年葡萄酒制造业不同所有制性质企业数据 

四、2008年中国葡萄酒相关行业产品进出口分析 

第六章 2008年中国葡萄酒市场运行动态分析 

一、2008年中国葡萄酒市场总体情况 



（一）简述中国葡萄酒市场的发展 

（二）中国葡萄酒市场迎来收获季节 

（三）中国葡萄酒三大巨头拓展国际市场 

（四）中国葡萄酒市场出现专卖店新格局 

二、2008年中国葡萄酒市场消费状况分析 

（一）中国葡萄酒消费状况分析 

（二）餐饮终端市场葡萄酒消费特点 

（三）浅析国内葡萄酒的消费误区 

（四）影响葡萄酒消费的三点因素 

（五）中国葡萄酒市场消费潜力大 

三、2008年中国葡萄酒市场存在的问题分析 

（一）葡萄酒市场的乱象 

（二）中国葡萄酒十几年来增销缓慢 

（三）葡萄酒市场四大问题亟待改善 

（四）中国葡萄酒市场供求矛盾突出 

（五）中国葡萄酒目标市场定位不明 

（六）中国葡萄酒市场缺乏个性的品牌 

四、2008年中国拓展葡萄酒市场的战略措施 

（一）葡萄酒企业开拓市场的五大策略 

（二）中国葡萄酒市场发展建议 

（三）葡萄酒市场实现稳步发展的战略 

第七章 2008年中国葡萄酒市场营销策略分析 

一、2008年国内外葡萄酒营销分析 

（一）浅析法系葡萄酒在国内市场营销谋变 

（二）澳洲虎葡萄酒的创新营销模式分析 

（三）剖析国内外葡萄酒营销文化的差异 

（四）中国葡萄酒业营销的八点建议 

二、2008年中国葡萄酒营销渠道分析 

（一）中国葡萄酒市场运营模式 

（二）中国葡萄酒的新营销流通趋势 

（三）第三方独立营销商和营销网络 



（四）红酒分渠道亟待解决的四大问题 

（五）夜场在葡萄酒区域市场开发中的作用 

三、2008年主要葡萄酒品牌市场营销策略 

（一）长城营销策略 

（二）张裕营销策略 

（三）王朝营销策略 

四、2008年中国葡萄酒品牌营销策略分析 

（一）葡萄酒品牌的价值分析 

（二）品牌的内在属性构成 

（三）品牌营销的结构剖析 

（四）中国葡萄酒品牌营销误区 

（五）中国葡萄酒副品牌的开发策略 

（六）葡萄酒高端产品品牌策略分析 

五、2008年中国葡萄酒包装策略分析 

（一）国外葡萄酒包装概况 

（二）中国葡萄酒包装期待变革 

（三）中国葡萄酒包装发展趋势预测 

六、2008年中国葡萄酒其它营销策略分析 

（一）葡萄酒企业文化营销模式探析 

（二）葡萄酒专卖店的营销战略 

（三）量产葡萄酒的营销策略 

（四）酒类商品的节日营销策略分析 

（五）葡萄酒超市营销渠道运作流程 

（六）葡萄酒促销策略分析 

第八章 2008年中国葡萄酒高端市场运行态势分析 

一、2008年中国葡萄酒高端市场状况分析 

（一）探究葡萄酒高端产品 

（二）浅谈中国高端葡萄酒市场的发展 

（三）中外葡萄酒对决高端葡萄酒市场 

（四）国产葡萄酒品牌发力高端市场 

（五）高端甜葡萄酒掀起争夺战 



（六）期酒搅热国内高端葡萄酒市场 

二、2008年中国葡萄酒高端市场战略剖析 

（一）国产葡萄酒推出高端新品的原因 

（二）发展中国高端葡萄酒市场的措施 

（三）解析葡萄酒高端产品的营销策略 

三、2009-2012年中国葡萄酒高端市场前景分析 

（一）未来高端葡萄酒还有提高空间 

（二）高端商务葡萄酒市场容量巨大 

（三）未来高档葡萄酒的前景相当可观 

（四）高档葡萄酒销售渠道日渐完善 

第九章 2008年中国红葡萄酒行业市场运行态势分析 

一、红葡萄酒特性 

（一）酿红葡萄酒的葡萄品种 

（二）红葡萄酒的健康功效 

（三）影响红葡萄酒颜色的因素 

二、红葡萄酒生产工艺 

（一）传统发酵 

（二）旋转罐法 

（三）二氧化碳浸渍法 

（四）其他方法 

三、2008年中国红葡萄酒的市场概况与前景 

（一）全球红葡萄酒生产过剩冲击南非市场 

（二）法国红葡萄酒强势突击中国市场 

（三）&ldquo;串货&rdquo;导致红酒低价抛售 

（四）中国红葡萄酒市场将向高档化发展 

第十章 2008年中国干葡萄酒行业市场运行走势分析 

一、干红葡萄酒的相关特性 

（一）干红葡萄酒简介 

（二）干红葡萄酒的生产工艺 

（三）干红葡萄酒酿造中橡木的使用 



二、2008年中国干红葡萄酒市场分析 

（一）浅析中国干红葡萄酒不逊洋品牌 

（二）国内中高档干红葡萄酒市场畅销 

（三）洋葱、芹菜干红葡萄酒上海受宠 

（四）中国与法国合作推广干红葡萄酒 

（五）未来发展干红葡萄酒文化的前景 

三、2008年中国干白葡萄酒概述 

（一）干白葡萄酒的酿造 

（二）干白葡萄酒的酿造控制工艺 

（三）优质干白葡萄酒酿造工艺要求 

（四）干白葡萄酒的营养和消费情况 

（五）国内干白葡萄酒市场逐渐回暖 

第十一章 2008年中国年份酒市场运行情况透析 

一、年份酒概述 

（一）葡萄酒年份细说 

（二）自然环境对葡萄酒年份的影响 

（三）年份酒的误解与真相 

二、2008年中国年份酒发展现状分析 

（一）葡萄酒标注假年份利润丰厚 

（二）年份乱引发葡萄酒行业反省 

（三）2008年将施行年份酒新标准 

三、2009-2012年中国年份酒行业趋势分析 

第十二章 2008年中国庄园酒市场运行状况浅析 

一、关于庄园酒 

（一）葡萄酒庄园和庄园酒 

（二）庄园葡萄酒的类型 

（三）剖析庄园酒的中国概念 

二、2008年中国庄园酒发展的总体概况 

（一）葡萄酒产业的&ldquo;庄园&rdquo;现象 

（二）中国庄园酒发展的总体回顾 



（三）葡萄酒产业庄园运动带来的变局 

（四）庄园酒成为企业高端市场的法宝 

（五）庄园酒及其行业问题剖析 

（六）中国或将迎来庄园酒时代 

三、2008年中国庄园酒发展建议与对策 

（一）适当发展葡萄酒庄意义重大 

（二）庄园葡萄酒要向特色化发展 

（三）通过&ldquo;酒庄联盟&rdquo;推动产业健康发展 

（四）庄园酒给葡萄酒企业带来的思考 

（五）浅析庄园酒的营销传播策略 

（六）发展中国庄园酒产业的其他策略 

第十三章 2008年中国其它葡萄酒市场研究 

一、甜葡萄酒 

（一）甜葡萄酒的历史与酿造工艺 

（二）甜葡萄酒低价出售原因分析 

（三）甜型葡萄酒企业出路之所在 

二、冰葡萄酒 

（一）冰葡萄酒的概念 

（二）国内外冰酒品牌盘点 

（三）国产冰葡萄酒进入市场 

（四）国内冰酒生产工艺的开发 

（五）国内冰葡萄酒市场潜力大 

三、白葡萄酒 

（一）白葡萄酒的酿造工艺 

（二）中国酿制白葡萄酒的葡萄品种 

（三）白葡萄酒与红葡萄酒的区别 

（四）白葡萄酒的杀菌作用 

四、起泡葡萄酒 

（一）起泡葡萄酒介绍 

（二）起泡葡萄酒的酿造方法 

（三）细菌对起泡葡萄酒的质量影响 



（四）未来起泡葡萄酒市场潜力巨大 

五、新型葡萄酒简介 

（一）红米葡萄酒 

（二）富香葡萄酒 

（三）大蒜葡萄酒 

（四）西瓜葡萄酒 

（五）无酒精葡萄酒 

（六）罐装葡萄酒 

第十四章 2008年中国葡萄酒行业市场竞争格局分析 

一、2008年中国影响葡萄酒产品竞争力的因素 

（一）葡萄酒的品牌 

（二）葡萄酒的市场价格 

（三）葡萄酒的销售策略 

二、2008年中国葡萄酒区域产业格局分析 

（一）蓬莱 

（二）昌黎 

（三）甘肃 

（四）新疆 

三、2008年中国提高竞争力的建议与对策 

（一）中国葡萄酒产业需实现国际化 

（二）提高葡萄酒行业竞争力的方略 

（三）应提高葡萄酒企业的核心竞争力 

第十五章 中国主要葡萄酒生产企业分析 

一、烟台张裕集团有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

二、中粮华夏长城葡萄酒有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 



（三）企业竞争力分析 

三、中法合营王朝葡萄酿酒有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

四、新天国际葡萄酒业有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

五、通化葡萄酒股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业竞争力分析 

第十六章 2009-2012年中国葡萄酒行业发展及投资前景分析 

一、2009-2012年中国葡萄酒行业发展前景分析 

（一）中国葡萄酒市场中长期的消费趋势 

（二）未来葡萄酒产业将进入快速增长期 

（三）国内葡萄酒产业已呈现四大发展趋势 

（四）&ldquo;十一五&rdquo;葡萄酒业及长远的发展环境 
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