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第一章 2008年中国电影产业发展环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国电影业发展的政策环境 

（一）外商投资电影院暂行规定 

（二）电影管理条例 

（三）关于加快电影产业发展的若干意见 

三、2008年中国电影产业发展社会环境分析 

（一）教育和科学技术 

（二）文化、卫生和体育 

（三）人口、人民生活和社会保障 

（四）资源、环境和安全生产 

第二章 电影产业发展概况 

一、电影产业概述 

（一）电影定义 

（二）电影起源 

二、电影产业基本知识 

（一）电影原理 

（二）电影放映形式 

（三）电影产业链 

（四）电影的经济特征 

第三章 2008年全球电影产业发展状况分析 

一、全球电影业总票房收入增长情况 

二、全球主要国家及地区发展概况分析 

（一）美国电影产业发展分析 

（二）法国电影产业发展分析 

（三）印度电影产业发展分析 



（四）韩国电影产业发展分析 

（五）英国电影产业发展分析 

（六）德国电影产业发展分析 

（七）香港电影产业发展分析 

三、2008年中外电影发展历程的比较分析 

（一）经济社会发展水平不同是客观事实，要承认差距 

（二）深厚的文化传统是电影发展的源泉 

（三）政府支持已成为各国电影产业的共性 

（四）产业规划和政策是影响今后电影产业发展的长期动力 

第四章 2008年中国电影产业发展形势分析 

一、2008年中国电影产业现状分析 

（一）中国电影发展概括 

（二）中国进口影片分析 

（三）中国国产影片分析 

（四）好莱坞电影曲线进中国 

（五）中国电影逐渐壮大走向全球 

二、2008年中国电影产业备忘分析 

（一）多元制片结构点燃市场活力 

（二）票房金字塔结构显示电影市场成熟 

（三）五大亮点闪耀银幕全球 

三、2008年中国电影创作中表现较为突出的矛盾 

（一）所创作的主旋律电影与市场回报差的矛盾 

（二）创作数量的快速增长与创作质量缓慢提升的矛盾 

（三）创作生产的影片多和真正进入市场的影片少的矛盾 

（四）一些影片票房高与广大观众口碑差的矛盾 

第五章 2008年中国电影产业的差异化程度分析 

一、垂直差异化 

（一）中国电影种类差异化 

（二）故事片电影差异化 

（三）电影投资主体差异化 



（四）影片创作主体的差异化 

（五）进口影片的差异化 

二、水平差异化&mdash;广告密度的测量 

三、中国电影产业的心理差异化特征 

（一）中国电影差异化需求的动态化 

（二）中国电影差异化需求的周期性 

四、中国电影产业差异化程度的总体判断及差异化需求的塑造 

第六章 2008年中国电影行业市场营销情况及策略分析 

一、入世以来我国影片海外销售情况及策略分析 

（一）入世前后的中国电影业 

（二）入世以来我国影片海外销售情况分析 

（三）进一步开拓国际市场的主要策略 

二、2008年中国电影产业的基本特征分析 

（一）电影产业是一种文化产业 

（二）电影行业是一个类型划分很细致的行业 

（三）电影业是一个被高度管制的行业 

（四）电影是信息产业，属于高科技行业 

（五）电影产业是一项高风险产业 

三、2008年中国电影市场的整合营销分析 

（一）中国电影营销现状 

（二）借鉴美国营销理念 

（三）建立中国电影整合营销传播新体系 

四、2008年中国网络电影营销情况分析 

（一）网络电影营销&mdash;决胜于银幕之外 

（二）网络&mdash;电影营销的绝佳平台 

（三）电影巡展&mdash;网络电影整合营销的成熟应用 

第七章 2008年中国电影产业市场竞争力分析 

一、2008年电影产业竞争力现状分析 

（一）我国电影产业近几年来的票房收入状况 

（二）以票房收入为例分析我国电影产业的竞争力 



二、2008年中国电影产业集中度分析 

（一）中国电影制片业的市场集中度 

（二）中国电影发行业的市场集中度 

（三）中国电影放映业的市场集中度 

三、2008年提升中国电影产业竞争力措施分析 

（一）积极培育和发展一个成熟的电影市场 

（二）高度重视消费主体和消费客体的作用 

（三）不断加快电影产业相关产业链的发展 

（四）不断改革电影发行和放映市场 

（五）不断加强国内市场与国际市场的联系 

四、2008年电影产业国际竞争力的影响因素分析 

第八章 中国知名电影产业公司分析 

一、中国电影集团公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 

二、北京新画面影业有限公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 

三、上海联和电影院线有限责任公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 

四、华夏电影发行公司有限公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 

五、西影华谊电影发行有限公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 

六、保利博纳电影发行有限公司 

（一）公司基本概况 

（二）公司竞争力分析 



第九章 2008年中国电影产业的SWOT分析 

一、2008年中国电影业的优势分析 

（一）全球化语境下中华文化的独特性 

（二）中国电影业已经积累了优秀的创作和演职人员 

（三）中国电影能够发挥小制作、低成本的比较优势 

二、2008年中国电影业的劣势分析 

（一）电影运作的商业概念有待深入，电影经营人才欠缺 

（二）中国电影业一些环节尚未清除计划经济的烙印 

三、2008年中国电影业面临的机遇 

（一）现有的改革开放政策和市场化导向为中国电影业的崛起提供了难得的机遇 

（二）城市化进程的加快及消费结构的提升为电影的发展提供了广阔的市场空间 

四、2008年中国电影业面临的威胁 

（一）中国电影业面临严峻的竞争环境 

（二）外来文化的巨大冲击 

第十章 2009-2012年中国电影产业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国电影产业发展趋势分析 

（一）中国电影产业的发展走势 

（二）中国电影产业的改革方向 

（三）电影制片业资本重组和产业结构调整将成为发展必然趋势 

（四）制片业的盈利模式分析 

二、2009-2012年中国电影产业发展策略分析 

（一）树立适应电影产业发展的营销观念 

（二）调整电影产业结构,促进电影产业升级 

（三）重视影片质量,提高市场竞争力 

（四）加速健全电影法规制度,为电影业发展提供良好的软环境 

三、2009-2012年中国电影产业的国际化战略 

（一）中国电影走向国际的历史回顾 

（二）中国电影走向国际的现状分析 

（三）面向国际的大片战略 

四、2009-2012年中国电影产业投资分析 

（一）中国电影产业投资环境分析 



（二）中国电影产业投资机会分析 

（三）中国电影产业投资风险分析 
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