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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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四、2008-2009年中国胃药产品技术环境分析

第二章 2008-2009年全球胃药行业整体运营状况分析

一、2008-2009年全球胃药行业发展环境分析

（一）全球胃药行业发展概况

（二）全球胃药药品市场发展现状
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（二）德国胃药行业发展概况
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三、2010-2012年全球胃药行业发展趋势分析

第三章 2008-2009年中国胃药行业运营状况分析
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（一）胃药产业发展概况分析
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（一）肠胃药行业分地区总体市场与需求状况

（二）30个主要城市数据显示

三、2008-2009年中国胃药发展问题及应对策略分析

第四章 2008-2009年中国胃药市场运行状况分析

一、2008-2009年中国胃药市场销售状况分析

（一）胃药市场概述

（二）胃药市场特点

（三）胃药品牌品种

（四）胃药市场分析

二、2008-2009年中国胃药市场招商策略分析

（一）找准市场，确定招商目标
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（一）2007年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

（二）2008年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

（三）2009年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

第六章 2008-2009年中国胃药消费市场调查分析

一、2008-2009年中国胃药消费者特征分析

（一）胃药消费者性别特征



（二）胃药消费者年龄分析

（三）胃药消费者收入分析

（四）胃药消费者胃病类型分析

二、2008-2009年中国胃药消费行为分析

（一）主要城市胃药市场调查

（二）消费者治疗胃病的方法

（三）消费者治疗胃病的花费

（四）消费者信任胃药品牌

三、2008-2009年中国胃药消费者购买渠道分析

（一）普通药店

（二）连锁药店

（三）网上购物

第七章 2008-2009年中国胃药行业发展战略分析

一、2008-2009年中国胃药品种崛起的必要条件

二、2008-2009年中国胃药行业整体营销策略

（一）价格定位

（二）目标人群定位

（三）沟通策略

三、2008-2009年中国胃药产品渠道销售策略

四、2008-2009年中国胃药产品品牌营销策略

第八章 2008-2009年中国胃药行业竞争格局分析

一、2008-2009年中国胃药行业竞争集中度分析

二、2008-2009年中国胃药行业竞争态势分析

（一）胃药研发技术竞争

（二）土洋胃药市场竞争

（三）胃药价格竞争

三、2008-2009年中国胃药产业竞争力提升战略研究

第九章 中国胃药行业重点企业分析

一、海南海药股份有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

二、江西中兴汉方药业有限公司



（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

三、深圳三九企业集团

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

四、吉林修正药业集团

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

五、西安杨森制药有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

六、哈药集团制药四厂

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

七、江苏江中集团

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

八、贵州威门药业股份有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

九、江苏七○七天然制药有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

第十章 2008-2009年中国药品行业市场发展现状分析

一、2008-2009年中国药品行业市场发展概况分析

（一）药品行业发展特点

（二）药品行业生产状况

（三）药品行业产品销售状况

（四）药品的流通模式分析

二、2008-2009年中国药品市场现状及存在问题分析

（一）制售假劣药品的行为屡禁不止

（二）无证经营和超范围经营长期存在



（三）药品虚假广告铺天盖地

（四）药品购销不规范，商业贿赂严重，回扣风行

（五）零售药店和生产企业管理不规范

三、2008-2009年中国药品存在问题应对策略分析

（一）通过多种形式强化企业的信用观念和信用意识

（二）建立完善的药品市场信用相关的法律法规体系

（三）加强政府监管

（四）完善药品流通方式

四、2010-2012年中国药品行业发展几大趋势分析

第十一章 2010-2012年中国胃药行业发展及投资前景分析

一、2010-2012年中国胃药行业发展趋势分析

（一）胃药技术发展趋势分析

（二）中国胃药行业市场预测分析

二、2010-2012年中国胃药行业投资分析

（一）中国胃药行业投资环境分析

（二）中国胃药行业投资机会分析

（三）中国胃药行业投资风险分析

图表目录（部分）：

图表：1992-2009年上半年我国GDP增速走势

图表：2001-2009年上半年我国工业增加值增速走势

图表：2005-2009年上半年我国投资、消费、出口增长走势

图表：1997-2009年上半年我国CPI、PPI走势图

图表：2005-2009年上半年我国进出口贸易走势图

图表：1996-2009年上半年我国货币供应量走势图

图表：2005-2009年上半年我国新增贷款及增速

图表：中国经济增长复苏路径

图表：2009年下半年CPI预测

图表：2009年宏观经济各项指标预测

图表：1979-2009年中国财政赤字率

图表：1998-2008年中国财政负债率

图表：略&hellip;&hellip;



更多图表见报告正文

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200911/29585.html

http://www.cction.com/report/200911/29585.html

