
2010-2013年中国集成吊顶

行业市场研究及投资发展预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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二、说明、目录、图表目录

第一章 2008-2009年中国集成吊顶行业市场发展环境分析

一、2009年中国经济发展环境分析

（一）2009年上半年中国宏观经济运行情况

（二）中国经济复苏路径

（三）2009年下半年宏观经济走势分析与预测

（四）2009年下半年中央宏观经济政策预测-将维持扩张

二、2008-2009年中国集成吊顶市场政策环境分析

（一）卫浴集成吊顶国家标准将发布

（二）《建筑材料工业行业管理规定（暂行）》

（三）《建材工业节约原材料管理办法》

三、2008-2009年中国集成吊顶市场社会环境分析

（一）居民消费情况

（二）消费观念

第二章 2008-2009年中国建材市场整体运营状况分析

一、2008-2009年中国建材市场总体分析

（一）中国建材市场的特点

（二）健康环保防霉抗菌现成为建材市场的新宠

（三）中国建材市场品牌化建设成功因素

（四）建材市场的发展走向

二、2008-2009年中国装饰建材市场的发展

（一）精装修时代装饰建材品牌发展的机遇与挑战

（二）建材装饰市场小品牌企业生存更趋艰难

（三）建材装饰材料超市模式经营的必然性

（四）装饰建材市场做大做强的对策

三、2008-2009年中国建材市场的问题及对策

（一）成本提高建材市场面临整合

（二）中国建材市场的发展思路

（三）建材市场的发展建议

（四）建材市场的&ldquo;网络营销&rdquo;分析

第三章 2008-2009年中国集成吊顶行业市场运行态势分析



一、2008-2009年中国集成吊顶行业发展动态分析

（一）A.O.史密斯友邦集成联合开启厨卫空间定制时代

（二）来斯奥集成吊顶获&ldquo;浙江绿色科技企业&rdquo;

二、2008-2009年中国集成吊顶市场发展现状分析

（一）中国集成吊顶特点分析

（二）2008年是集成吊顶行业资源整合年

（三）新兴集成吊顶产业的五大看点分析

（四）集成吊顶行业的主流风格在逐渐形成

三、2008-2009年中国集成吊顶行业面临的机遇与挑战

第四章 208-2009年中国集成吊顶市场运行走势分析

一、2008-2009年中国集成吊顶市场运行动态分析

（一）美尔凯特与红星美凯龙签定战略合作协议

（二）奥斯美集成吊顶入驻大连和山西运城

（三）萧邦集成吊顶推出不需要边角线吊顶产品

二、2008-2009年中国集成吊顶市场运行状况分析

（一）集成吊顶开始占据吊顶大部分市场

（二）二三线市场成为集成吊顶业未来的主战场

（三）集成吊顶欲开拓&ldquo;蓝海&rdquo;畅想农村市场

第五章 2008-2009年中国其它吊顶材料市场运营态势分析

一、PVC扣板

二、金属天花

三、石棉板

第六章2008-2009年中国集成吊顶市场销售策略分析

一、2008-2009年中国集成吊顶市场营销现状分析

（一）2008年是集成吊顶行业渠道更新年

（二）2008年是集成吊顶行业品牌推广年

二、2008-2009年中国集成吊顶发展之路探讨

（一）集成吊顶&ldquo;前人&rdquo;走出品牌化道路

（二）网络营销有待集成吊顶企业深度耕耘

（三）大搞假日营销跟着消费者需求走

三、2008-2009年中国集成吊顶市场营销分析

（一）集成吊顶业误区多经销商加盟&ldquo;六忌&rdquo;



（二）集成吊顶业如何搞好淡季促销

（三）集成吊顶做好终端特价促销分析

四、未来成集成吊顶营销发展新方向&mdash;社区营销

第七章 2008-2009年中国集成吊顶市场竞争格局分析

一、2008-2009年中国集成吊顶行业竞争现状

（一）集成吊顶行业群雄逐鹿

（二）遭遇瓶颈价格战升级

（三）集成吊顶经历&ldquo;山寨&rdquo;之痛

二、新市场宠儿集成吊顶PK传统吊顶

三、2010-2013年中国集成吊顶行业竞争趋势分析

第八章 中国集成吊顶行业重点企业分析

一、中山华帝燃具股份有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

二、杭州奥普电器有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

三、品格卫厨（浙江）有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

四、广东容声电器股份有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

五、嘉兴电器有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

六、海宁市海创塑胶电器有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

第九章 2008-2009年中国集成吊顶相关行业运行分析

一、房地产

（一）中国房地产业发展历程



（二）中国房地产业运行特点分析

（三）2009年1-3月房地产市场运行数据分析

（四）房地产开发完成情况

（五）商品房销售和空置情况

（六）房地产开发企业资金来源情况

（七）70个大中城市房屋销售价格指数

二、建筑装饰业

（一）建筑装饰业相关概述

（二）建筑装饰业的总体发展态势

（三）建筑装饰业明显受益资本金新政

（四）中国建筑装饰材料的发展情况

（五）中国建筑装饰业前景广阔

第十章 2010-2013年中国集成吊顶行业发展及投资分析

一、2010-2013年中国集成吊顶行业发展前景分析

（一）整体家居趋势带动集成吊顶发展 有巨大市场潜力

（二）中国集成吊顶产业发展的三个方向

二、2010-2013年中国集成吊顶行业发展趋势分析

（一）集成空间仍是最终趋势

（二）中国集成吊顶行业七大趋势

三、2010-2013年中国集成吊顶行业投资分析

（一）中国集成吊顶行业投资环境分析

（二）中国集成吊顶行业投资机会分析

（三）中国集成吊顶行业投资风险分析
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