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二、说明、目录、图表目录

【报告前言】 

    近年来，手机电视在我国的发展十分迅速，特别是2008年北京奥运会推动手机电视的应用

。2008年，中国手机电视市场规模达23亿元，到2010年市场规模将达59亿元。我国手机电视用

户在2006年仅为90万，2007年就达到了410万，增长率达到300%以上。之后的09、10年增长趋

缓，增长率降到100%之下，用户分别达到6000、9750万。 

    手机电视市场可以被细分为三个市场：模拟手机电视、数字手机电视和移动流媒体电视。

其中模拟手机电视是依靠内置的模拟电视接收芯片和接受天线，通过接收模拟电视信号塔的

信号来实现的；数字手机电视是依靠数字化方式广播的手机电视形式，数字手机电视的标准

比较多，如T-DMB, TMMB, DAB, CMMB等多种解码格式，数字化手机电视相比于模拟手机电

视更加清晰；移动流媒体电视是依托于无线蜂窝网传输的手机视频服务方式，相比于模拟手

机电视和数字手机电视，移动流媒体电视虽然具有先天的双向性优势和覆盖密度的优势，但

无线蜂窝网的带宽资源是制约移动流媒体电视发展的主要因素。 

    在2009年以前，中国的手机电视市场还没有发展起来，虽然模拟手机电视和移动流媒体电

视都取得了数百万的用户，但发展都遇到了很明显的瓶颈，尤其是移动流媒体电视在2G网络

的带宽限制下很难发展起来。而数字手机电视则在2008年刚刚起步，在广电的大力推动下，

国家自主研发的数字手机电视标准CMMB战胜了TMMB和DAB，并借着服务奥运的东风，发

展了百万用户。 

    进入2009年，手机电视市场取得了突破性进展，三个细分市场都取得了不同程度的增长。

一方面，模拟手机电视随着山寨机市场的发展持续发展；同时CMMB在中广传播的大力推动

下也得到了用户数的增长；另一方面，随着2009年3G和全业务运营牌照的发放，3G网络

和Wi-Fi热点为运营商发展移动流媒体业务提供了坚实的网络基础。但同时三种手机电视市场

的发展也遇到了不同程度的困难，尤其是CMMB并没有达到人们预想到的发展，整个手机市

场在2009年末呈现出三足鼎立之势，各有利弊，难分伯仲。展望2010年，手机电视市场的市

场竞争将愈演愈烈，随着用户对手机电视服务的需求度和接受度的增长，手机电视市场将

在2010年进入飞速发展期。 
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