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二、说明、目录、图表目录

        孕妇奶粉是针对孕妇的生理特点，为促进胎儿的正常发育，满足孕妇和胎儿所需营养而

特别配制的奶粉。作为乳企的主要战场，婴幼儿奶粉市场已然日渐饱和，市场规模并无明显

增加，竞争队伍却与日俱增。这迫使企业不得不另辟蹊径，而孕妇营养问题被视为一个不错

的选择。2010年孕妇营养乳品市场这片蓝海，或许将成各大乳企提高利润的一个新增长点。

许多企业把奶粉业务视为盈利的制胜奇兵，市场空间迅速改变的可能性并不大。光明要做奶

粉、娃哈哈要做奶粉、飞鹤加码奶粉业务，这个市场已经到了狼多肉少的地步，尤其是婴幼

儿奶粉市场。在这种情况下，和婴儿紧密相关的孕妇营养问题慢慢被企业发掘。&ldquo;中国

围产（围绕产妇）营养项目&rdquo;由卫生部正式发起。这一项目得到了乳品企业的响应。各

大乳企的举动暗示了乳品企业产品发展的方向，婴儿营养已经延伸到了胎儿阶段。而这就意

味着围绕孕妇的一系列产品也成了企业发展的重点。未来婴儿奶粉已经不再是乳企盈利的惟

一关注点，孕妇营养产品在市场的驱动下将成为2010年乳品企业竞争的重点。

        2009年，我国奶粉市场恢复程度较好，以伊利、圣元等为代表的国产品牌的市场份额在逐

步回升。从消费者的调查来看，消费者对于婴幼儿奶粉的消费也逐步回归理性，更多的是注

重营养和品质安全，新鲜和口碑也是重要的考量因素。虽然国产奶粉的全部回暖还需要一个

漫长的过程，但乳企重建行业信心的脚步已越来越稳。2009年，虽然婴幼儿奶粉同比销量是

负增长，但二线国产品牌表现抢眼，这表明，婴幼儿奶粉的刚性需求是存在的，但市场的信

心恢复仍需要一段时间。三鹿事件发生后，婴幼儿家长对奶粉的消费观念发生了重大转变。

原来由于工作繁忙，七成左右的年轻母亲在3个月后就会断奶给孩子喂奶粉，但现在，大多母

亲选择自己喂养孩子到半岁或一周岁，一周岁后开始选择鲜牛奶配吃米粉和婴儿罐头。在这

种情况下，国内外各品牌的竞争将更加激烈，三鹿事件使部分一线大品牌销量遭遇阶段性受

挫，却给了很多二线奶粉品牌迅速发展的机会，也为更多品牌参与市场竞争、开拓奶粉市场

提供了平台。据统计，我国0-3岁婴幼儿有7000多万，其中城市0-3岁婴幼儿数量1090万，每年

全国的新生儿约1750万。仅北京地区每年就有8-10万新生儿，28万0-3岁婴幼儿家庭以及众多

育龄妇女，在上海，0岁至12岁的儿童人口约为90万人，12岁至18岁的青少年人口约为110万人

，总数在200万左右。同时，经济的发展和社会原因也使得人们对婴童产品的消费能力越来越

强。按人口普查的数据计算，一名婴儿一年如果消费10400元，我国仅婴幼儿奶粉的市场规模

达到7280亿。除此之外，童装及其他婴童用品的市场需求量也在不断增长。

        经历了2008年的阵痛和2009年的积淀，国产乳企纷纷&ldquo;摩拳擦掌&rdquo;，预备

在2010年发力，重塑行业形象。相关数据显示，国产乳企的市场份额在2009年有了可喜的增

长，已开始重拾行业信心，有望在&ldquo;虎宝宝&rdquo;出生的高峰年&ldquo;虎虎生



威&rdquo;，迎来奶粉市场的辉煌。2010年，中国乳业市场全面回暖，原材料价格提升导致了

光明、雀巢、三元等厂家逐步上调了产品价格。原料奶的涨价加剧了乳企之间的竞争。特别

是中外品牌齐聚，高中低档产品齐全，市场潜力巨大的奶粉市场的竞争将更为激励。一直定

位高端市场惠氏、美赞臣、雅培、多美滋等外资品牌也相继开始开放出中端产品，成为中端

市场的竞争者，这也将打破过去洋品牌占据高端，国产品牌占据中低端的市场格局。在这一

重塑奶粉市场格局的竞争中，内蒙古伊利集团凭借产品、市场等多方面优势占据市场主动，

日益成为奶粉市场中国产品的最佳代表。研究数据表明中国有望取代日本成为仅次于美国的

世界第二大婴幼儿配方奶粉市场，2010年中国婴幼儿配方奶粉的市场规模就可能达到300亿元

左右。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、

国家海关总署、工业和信息化部、质检总局、工商总局、食品药品监督管理局、全国商业信

息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国乳制品工业

协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及孕妇奶粉研究单位等公布和提供的大量资料，结

合对孕妇奶粉相关企业的实地调查，对我国孕妇奶粉行业发展现状与前景、市场竞争格局与

形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，

并重点分析了孕妇奶粉行业的前景与风险。报告揭示了孕妇奶粉市场潜在需求与潜在机会，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学

的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量河南省统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量湖北省统计
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图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量广西区统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量海南省统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量四川省统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量云南省统计
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图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量甘肃省统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量青海省统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量宁夏区统计

图表：2010年1-3月孕妇奶粉产品产量新疆区统计
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