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二、说明、目录、图表目录

【报告前言】 

    户外运动是一种通过参与者自身努力而使自己的身心得到锻炼，同时使自身更能贴近自然

、感受自然的运动。也是适合人们在假日时的休闲活动，可以锻炼身体、磨练自身意志，也

可以交朋识友。而在进行户外运动时，必须注意安全，通常在户外活动时发生意外的机率比

在室内大，所以从事户外运动时必须事先做好准备，兼顾安全与健康。 

    随着时代的发展，高品质的休闲生活越来越被人们所追求，因此近些年来，户外休闲用品

市场发展较快，从整体上看，全球户外休闲用品市场需求旺盛。据海关不完全统计，2009年

全球户外家具及休闲用品（涉及到户外家具、运动及滑雪装备、帐篷、遮阳用品、睡袋、烧

烤炉、人造花、转动坐具等）出口金额1631亿美元 ，我国户外家具及休闲用品出口395亿美元

，占全球的24.2%，成为世界上主要的户外家具及休闲用品的生产国。目前我国从事上述产品

出口的企业家数接近10万家。 

    我国旅游人数正以每年26％的速度增长，而其中增长最快的就是20&mdash;40岁年龄段

的&ldquo;背包一族&rdquo;；旅游用品市场需求则每年增长17％。然而这些与全球户外运动产

业年交易额150多亿美元的规模相比，中国的相关产业还处于兴起和起步阶段，市场发展空间

很大。 

    而目前在我国，户外用品店大多集中在少数的几个大城市，一般中小型城市几乎很少甚至

没有专业的户外用品店，根本无法满足社会巨大的需求和供应短缺的矛盾。拿太原市来说，

目前比较专业的户外用品店只有五家，全山西省也只有不到十家而已，看他们的营业额，都

相当好，一片欣欣向荣。但这些远远不足以满足巨大的消费空间，很多专业的本地&ldquo;驴

子&rdquo;就都去外地购物，他们都说本地户外用品店东西太少，根本无法满足他们对商品的

追求。巨大的市场空缺和潜在的庞大消费群，都让户外用品有着不可估计的前景和市场价值

。基于现实，户外用品店发展空间还是相对较大的。 
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