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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】 

    由于各国在打印机产业链中所处地位不同，因此，各国打印机产业在全球分工格局的发展

也不均衡。美国和日本仍然是世界打印机的生产大国，世界打印机市场也一直被这些国家的

企业所垄断，惠普、Lexmark、佳能等几大主要打印机生产企业占据了世界市场的主要份额。

在全球产业分工体系中，我国境内的打印机企业基本上都是从事组装生产，处于产业链的末

端，除了原材料中的外围部件和组装加工两个低技术含量、低附加值环节有中国参与，其他

高技术含量和高附加值环节均由发达国家掌握。在打印机元器件方面，打印机的核心部件如

喷墨头及引擎、激光鼓及重要的元器件基本全部从国外进口，其他外围部件多在我国加工完

成。在我国组装加工完成后的打印机产品主要出口，中国市场需求的各种打印机主要依靠再

进口。在打印机耗材方面，我国通用耗材的生产已经颇具规模，国内耗材的主要生产企业多

以OEM方式将产品大量外销，并接受委托生产。在全球打印机市场上，我国所占的份额较小

，打印机产品出口额大大高于进口额。我国的打印机产品主要销往美国、欧盟、香港地区和

日本等地，符合世界打印机市场的结构特点，但集中趋势有所减弱。 

    根据本报告的核心结论，我中心提出以下几点建议： 

    1、国家在产业政策上给予大力支持 

    关税：由于存在关税倒挂使之不利于国内产业发展自由知识产权的产品，由于其中一些配

套厂家只是来料加工企业无法采用人民币结算，导致制品必须转口香港再进口，并使再进口

的另部件不能规入打印机的备件缴关税，致使关税倒挂，造成不公平竞争。 

    法规：希望政府采购法的实施细则上多考虑一些保护国内产业的发展内容，以利国内产业

良性成长。 

    2、增强技术实力．引进与吸收相结合：希望国内企业加强自身技术实力的积累，同时，引

进技术和人才同吸收国外先进技术和管理相结合。 

    3、加强产业链的分工协作，发展大公司，大企业集团：做自己优势的产业，做强做大做专

，同时形成完整的产业链，发展具有国际竞争力的大公司、大企业集团。在我国打印机与耗

材业中，要促成若干个&quot;国家队&quot;，能驰骋全球的企业，能与国际巨业平起平坐，体

现我国力和企业的实力。 

    4、加强品牌战略，注重应用与服务：加强品牌宣传战略，树立国内名牌，同时注重应用开

拓和完善服务体系，不仅可以提供解决方案而且可以提供一揽子服务。 

    5、加强国际化经营：扎根中国、走向世界。 

    6、加强协会对产业发展的促进作用：协会的主要工作是起到企业与企业，企业与政府的沟



通、协调以及促进作用。 
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