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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        由于经济危机影响并非短期可回暖，中国GDP增速下滑，消费信心不足，企业削减开支

降低花费，差旅减少使住宿需求降低，酒店经营压力增大。同时随着国内铁、公、机场的建

设投入加大，商务客人住店及每次入住间夜将会减少、供大于求的趋势不可避免。但中国酒

店业已经成为中国国民经济和社会发展的各个行业、各个部门之间率先实现复苏振兴的行业

之一。外汇增长的势头基本稳定。我们前16 大旅游客源市场基本恢复了增长，而且这种势头

在2009年第四季度和2010年一季度有更加巩固的格局。

        预计&ldquo;十一五&rdquo;期间，我国旅游酒店投资将达3400亿元，到2015年全国将新增

各类住宿设施约20万家，其中星级酒店约1万家，五星级酒店将超过500家。中国目前在建或

规划中的酒店有782座、共22万间客房，已经有589家酒店、17万间客房处于建设中，占到计划

项目的78%，是世界最高的。酒店竞争的加剧给优势管理公司的发展带来一定的机会。2009年

以前的几年时间里，豪华酒店成为了中国酒店业竞争最为激烈的领域。尽管在二星酒店市场

以及经济型酒店市场上本土酒店集团占据绝对优势，但在高星级酒店市场上，本土酒店品牌

受到外资酒店品牌的强烈冲击，发展艰难。未来3-5年中国经济型连锁酒店的投资将继续保持

高速增长，除了在北京、上海、广州等几个中心城市继续增加外，二级城市和西北内陆城市

将有更多品牌进行投资。在旺盛的旅游度假需求的推动下，众多世界顶级的酒店管理集团正

在中国迅速布阵，未来几年度假型酒店有良好的发展前景。

        酒店业发展面临新的挑战。国内酒店经营在金融危机的冲击下,恢复仍需加以时日,而一线

城市酒店投资普遍被认为趋于饱和,高端酒店的发展已初露疲态。未来的投资欲回归理性,或许

需将方向转向二三线城市。未来投资的方向主要是二三线城市。国内部分二三线城市的酒店

业市场已具备投资商圈地的条件,尤其是自然或人文资源型城市及度假型城市,或将成为新的投

资热点。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒店协会以及国内外行业杂志等提

供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国宾馆酒店市场进行了分析研究。报告对我国宾

馆酒店行业的需求、生产、市场竞争格局、行业结构情况作了详细的分析，报告还重点研究

了我国宾馆酒店主要区域的发展状况，以及宾馆酒店市场发展趋势和竞争格局。报告资料详

实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，宾馆酒店企业在激烈的市场竞争中洞察

先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于产业研究规律、产业政策制

定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具



有极大的参考价值。
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