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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        2009年羽绒服延续了自2005年以来的格局，市场综合占有率排行榜的前四位品牌始终被波

司登、雪中飞、雅鹿和鸭鸭占据。随着冬季气温升高以及时装与休闲品牌介入，人们对时尚

诉求越发强烈，必将带动羽绒服时装化发展进一步加强。随着现有羽绒服市场的饱和，在时

尚化基础上加强细分开拓市场也将成为羽绒服市场发展的必然趋势。羽绒服市场从产品细分

上可以分为：年龄细分、温度细分和功能细分。此外，加强羽绒服产品的纵向扩展同样重要

，企业可以通过扩展生产羽绒类配套产品使品牌形象更加完善和专业。但真实的市场环境是

复杂的，消费者需求是多样化的，这就要求产品进行更专业化复杂交叉细分，使生产的产品

能够最大化的满足各类消费者的需求。除了加强时尚化与市场细分，积极扩展市场渠道也将

成为羽绒服市场发展的一大途径。首先应关注农村市场，随着人民生活水平的逐渐提高和消

费能力不断增强，农村将逐渐成为新兴市场。另外，国际市场也是举足轻重的渠道。

        在金融危机和暖冬双重&ldquo;寒流&rdquo;的袭击下，开始通过系列化产品探索延伸品牌

将成为羽绒服民族品牌逆境中求得新的发展空间的重要手段。几年前，羽绒服市场销售算得

上红红火火。在服装行业其他品类都不同程度地遭遇发展瓶颈的时候，羽绒服行业却独树一

帜，特别是2005年，巨大的利润空间吸引了不少生产厂家和经销商投入其中，一时之间羽绒

服行业异常火爆。然而，近几年全球气候转暖的自然环境使得羽绒服行业拉开了淘汰赛

；2008年全球经济危机的疯狂袭击更是加快了行业洗牌的速度。面对现实环境，众多羽绒服

行业大品牌开始做产品多元化的战略准备。&ldquo;波司登&rdquo;等生产知名品牌羽绒服的企

业率先开始&ldquo;多条腿走路&rdquo;，朝着男装、女装、时装等产品延伸，以降低市场风险

。洞察先机，逆境中把握发展主动权随着消费者对时尚和品位的追求以及全球变暖的客观现

象，羽绒服的保暖性已经不再是它的卖点，时尚、个性、差异化显得更为重要。而最大的问

题还在于羽绒服销售季节性明显、产品单一、运营反应速度慢，想建立有特色的品牌比起一

般休闲服饰更难。要寻求更好的生存和发展就要求企业必须找到适应市场经济规律和消费需

求变化的正确道路。当前的经济形势迫使企业实行产业转型，谁能抓住机遇，转快、转好，

就能把握发展的主动权，在逆境中求得新的发展空间。然而，这并不是每一个企业都能走通

的路，也并不是每个方向都适合品牌延伸。能否走通并实现跨越式发展主要还是取决于企业

是否具备产品系列化的生产和销售能力，营销渠道能否满足产品系列化的要求。另外，品牌

所延伸的方向也要适应市场需求，适应消费者心理，巧妙利用产品间的美好联想，避免产品

间的不利影响，以更科学地实施品牌延伸战略。

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署



、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中

国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公

布和提供的大量资料，对我国羽绒服行业的行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口

情况等方面进行了详尽地分析，对今后我国羽绒服产业的发展做出了精确的预测。报告数据

及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为羽绒服生产企业和经销商

在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银

行信贷部门也具有极大的参考价值。
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