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二、说明、目录、图表目录

    随着新医改及其配套文件的陆续出台、实施，对医药市场的影响也渐次显现。近两年来，

诺华公司、罗氏公司、赛诺菲安万特公司等以原研药为主导的跨国企业开始在中国拓展仿制

药和非处方药(OTC)业务。而在过去的一年里，中国消费者平均每人去药店购买OTC的次数

为5.67次，消费者在自我药疗的路上越走越快，中国OTC市场的容量也在迅速扩大。消费者

自我药疗水平的提高带动了OTC市场的繁荣。据统计，我国OTC市场规模已经从1990年的19

亿元上升到2008年的1295亿元。如此强劲的势头，亦离不开国内医药企业的出色表现。三九

医药、同仁堂等一批企业已走在市场前列，成为OTC市场的生力军。随着新医改后全民医保

的实现和医疗消费可支付能力的提升，我国OTC市场将更迅速地扩容。近10年来，我国

的OTC市场平均年增长率达到8.6%，远高于3-5%的世界平均增长速度，使得我国在2009年超

过日本，成为仅次于美国的全球第二大OTC市场。2020年将居全球第一。但是，相对于过

去10年整个医药产业年平均大约22%的增幅，OTC领域的增长则显得较为缓慢。当前，新医

改为OTC领域带来了扩容机会，但来自行业自身的内生性增长动力和消费者的认可却十分缺

乏。医改政策中虽然没有直接提及OTC的发展，但为数不少的OTC品种进入了基本药物目录

，全民医保带来的扩容也将为OTC市场带来扩容。医改不会解决OTC行业目前迫切希望解决

的问题，但医改将社会的关注度集中到医药卫生领域，公众和社会对医药空前重视，这对行

业发展是一个重要机遇。随着经济的发展，市场的重心会越来越下沉，整个市场增长最快的

是中等城市，对于OTC企业来说，可以依据企业和产品的特点，在不同的市场中求得生存和

发展。 

    目前OTC市场上5万多个品种，亿元品牌不足120个，拥有亿元品牌的医药企业不超过50家

。可以说，亿元品牌的拥有数量是评判一个企业是否优秀与卓越的标志&mdash;&mdash;如果

企业拥有1个亿元品牌，则可称优秀，成为行业明星，由于普药市场的特性，企业可凭这

条&ldquo;金牛&rdquo;，获得持续而丰厚的市场回报；如果拥有2个以上的亿元品牌或一个5亿

元级品牌，则堪称杰出企业了，对产业发展具有决定性的推动作用。市场现有的亿元级品牌

，大多是企业把握住了医药市场初兴时期的先机，在市场竞争环境相对宽松时，先入为主，

一崛而起，如马应龙、洁尔阴等。还有就是通过先进的营销理念和营销工具的导入，准确把

握市场机会，一举成名的，如达克宁、斯达舒、白加黑、康王洗剂、仲景六味地黄丸、前列

康等。随着市场营销环境的变化，打造亿元品牌的资源成本也越来越高，时间周期越来越长

。当今的中国医药市场，正面临前所未有的艰难环境，政策管制，尤其是广告管制越来越严

厉，市场竞争环境空前恶化，销售通路剧烈变化，营销成本持续上升，市场风险大大增加。

现在要从无到有地打造一个亿元级品牌，至少需要持续投入8000万元以上，所需时间3年以上



，且需要有极完善的风险规避机制，尽量提高成功机率，避免血本无归；同时需要认清市场

形势，准确把握市场变化，掌握竞争趋势，深刻洞察消费需求，抓住稍纵即逝的市场机会，

进行随机应变的战略创新，打造所向披靡的团队执行力，方能有所作为。在当前形势下，我

国OTC行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢

？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、中国医药商业协会、国家食品药品监督管理局、全国商业信息中心、中国经济

景气监测中心、《中国药店》、《中国药业情报》、国内外相关报刊杂志的基础信息、医药

行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据

，对我国OTC市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。

报告重点分析了OTC前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对OTC市场风险

进行了预测，为OTC药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操

作模式，对欲在OTC行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国OTC行业发展动

态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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