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二、说明、目录、图表目录

研究报告说明：

       2010-2011年，国际女装品牌已经加速在中国市场的布局，这种涌入必将对中国民族品牌造

成一定的冲击。国际品牌特别是国际名牌，凭借在其品牌所有国市场长期的发展，已经具备

了一定的知名度与影响力，通过国内外文化交流的日益广泛，将品牌与文化有机结合，利用

西方特色文化的影响，冲击国内市场。东南亚各国政府、非洲相对发达地区，着力将纺织服

装业打造为民生产业、创汇产业。我国在劳动力成本方面已经开始处于劣势，加上人民币升

值、国际价格竞争等因素，我国在以外贸加工为主的传统贸易方面已经丧失了优势；另一方

面，欧美发达国家的贸易壁垒措施并未完全消除，也限制了我国出口产品的增长。服装行业

为我国直接解决了约1100万个就业岗位，涉及服装产业相关联的农产品种植业、纺织品加工

制造业、服装流通业、市场服务业的就业人数高达1亿人口；是国民经济的支柱型产业，事关

社会稳定、人民生存和生活质量的民生产业；是传统的出口创汇大户。如此多的从业者表明

服装行业准入门槛低，技术含量不高，由此带来的竞争压力日益凸显。随着经济贸易一体化

的不断推进，国内服装市场的进一步完善，中国女装企业仍需要苦练内功，提升企业管理、

营销水平，加强品牌管理的力度，这样才能在未来严峻的国际女装市场竞争中脱颖而出。中

国女装市场的前景是美好的，但道路是艰辛的，中国女装的发展任重而道远。

       随着社会的不断进步，女性的消费习惯、结构、观念及消费行为正在发生巨大的改变，越

来越多的厂商将目标市场投向女性消费群体，女装市场具有较大的发展空间。我国是服装大

国，也是世界上最大的服装消费国，尤其是女装。女装行业正处于初创期向成长期转型的快

速发展阶段，且每年快速增长，存在着巨大的市场机遇。目前，在国内的女装市场虽然已经

取得了不小的进步，但依然存在一些问题，比如产品无创新、大量同质化、相互模仿、无新

意、无特点。目前国内的女装还无法满足现代中国女性消费需求。据预测，今后几年内中国

女装市场将重新洗牌，中国女装向着绿色化、休闲化、个性化、品牌化、服务化方向发展。

中国女装市场的竞争已经进入了一个激烈竞争的状态，中国女装在整个细分市场里早已经出

现了供大于求的现象，竞争也日益白热化。品牌、品质、顾客、服务是女装的四大营销阵地

。女装市场自来就是一个不炒就火的牛市之地，随着品牌市场竞争的日趋激烈，营销更深入

地走进了服装企业的视线，通过有效地产品品牌营销和企业品牌营销占领市场，已更明确的

成为企业战略发展的必经之路。在当前形势下，我国女装行业的投资潜力如何？又存在哪些

投资机会呢？

       本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织



服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提

供的大量资料，对我国女装行业的行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方

面进行了详尽地分析，对今后我国女装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对女

装产业的特点，女装产业的投资环境进行了分析。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入

的分析，又有直观的比较分析，为女装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根

据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值

。
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