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二、说明、目录、图表目录

       2010年全球平板电视市场总出货量达2亿618万台，较前一年成长31%，LCD 与 PDP 电视的

出货量分别达1亿8,790万台与1,824万台的规模，分别较前一年成长31%与29%。2010年 LED 与

LCD TV 的总出货量达3,750万台，顺利进入主流市场。2011年平板电视市场可望达到2亿3000

万台，较2010年成长13%。2009年，中国共生产平板电视约6,780万台，居世界首位。2010年中

国平板电视产量达8,000万台，达到中国电视机产量的80%。2010年被誉为是平板电视普及速

度最快的一年，主要表现在其产品销量上。2010年平板电视销量达到了3500万台，其中LED电

视全年需求达400万台，销量占平板电视成本需求的13%，2011年随着能效等级的明确和能效

标识的全面实施，LED电视将全面代替CCFL液晶电视占比份额达到80%。2010年12月1日正式

实施的平板电视能效国标，经3个月的缓冲期到3月底结束。从2011年3月1日开始，不符合节

能标准的平板电视将被禁止在市场上销售。由于3级的最低准入门槛并不算高，而且不达标产

品在去年已进行过几轮清货，因此目前市场上销售的平板电视都能轻松达标，对彩电市场并

未造成冲击。

      2007年12月，山东、河南、四川3省进行了财政补贴家电下乡产品试点工作，对3省农民购

买彩电、冰箱、手机3类产品，比照出口退税率，给予销售价格13%的财政补贴，已达到拉动

农村消费，抱住农民改善生活质量，减少贸易顺差、促进家电行业健康发展的目标。2008年

以后，家电下乡试点逐渐增多，扩大到全国范围，同时家电下乡产品品种也逐步增加，目前

已有包括电视机、洗衣机、冰箱（冰柜）、手机、空调、电脑、热水器、微波炉、电磁炉、

电动自行车等类产品。家电下乡对我国的彩电行业有着极大的促进作用，在2009年全球经济

危机的局面下，家电行业出口下降，国内家电企业曾一度面临着巨大的压力。但家电下乡政

策的及时实施，迅速使中国农村家电市场热了起来，国产品牌则通过家电下乡的带动，有效

缓解出口所带来的压力，实现2009年品牌规模的高速增长。相比2009年的逆市飘红，2010年的

彩电市场不尽如意，城市平板市场增速放缓、库存问题、面板降价等问题严重影响了我国彩

电厂商，但由家电下乡打开的广大农村市场也给我国本土彩电厂商带来的新的机遇，同

时2010年家电下乡的规模和销售额也均超过了往年。2010年我国家电下乡产品累计销售7718万

台，实现销售额1732.3亿元，同比分别增长1.3倍和1.7倍。家电下乡产品中彩电的销售额据第

二位，为488.5亿元。2010年12月当月，我国家电下乡产品销售990.1万台，实现销售额229.4亿

元，比上年同期分别增长68%和109%，双创全年最高水平。在当前形势下，我国平板电视行

业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？

      本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，其中主要依据了国家统计局、国家海关总

署、国家商务部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景



气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息，对我国平板电视

行业的市场规模与前景、供给与需求状况、市场格局与分布、进出口情况、销售渠道及模式

等进行了详细研究，并重点分析了中国平板电视市场状况，探讨了平板电视业发展陷入困境

重又获得生机的深层次原因。报告还对行业内优势品牌的经营策略和发展动向进行了深入剖

析，对平板电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，是平板电视生产企业、科研单位、经

销企业等单位准确了解目前平板电视行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决

策参考资料。
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