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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       2010年全球3G用户已经占到全球移动用户总数约16%，达到15.6%。虽然比重不是非常大，

但其增长率较高。在新增用户中，约34%用户是3G用户，全世界每发展3个用户就有一个用户

是3G用户。在我国，随着中国电信3G用户达到1000万，TD用户达到1698万，中国联通3G用户

达到1166万，目前我国三家电信企业的3G用户数均过千万。截至10月底，我国3G用户累计达

到3864万户，环比增长10.4%，同比增长295.7%，比2009年底增长2538万，10月新增364.6万户

。TD用户在3G用户中的占比达到43.9%。2010年上半年，三大运营商完成固定资产投资914.8

亿，同比下降29%。其中，上半年3G网络投资完成了192亿元，比2009年1609亿元投资进度稍

慢一些。2010年直接用于3G建设的投资将在900亿-950亿元左右，电信运营商总共要完成投

资3400亿元左右，与计划基本上没有大的变化。3G牌照发放以来，我国TD产业化、商业化进

程明显加快，3G网络建设、业务开发、市场推广有序展开，呈现起步扎实、开局良好、快速

推进、规范有序的发展态势。

       3G应用正在全球范围内蓬勃发展。目前，在各类体现移动终端特性功能的业务不断涌现

的同时，3G应用正由以娱乐为主向各类和用户日常生活相关的内容发展，移动视频、移动位

置服务、移动社区这三大典型3G业务正在向着这一方向演进。融合将是未来3G及其后的移动

通信网络发展的重要趋势。一方面融合表现在广域的公共移动通信网络之间，既存在于不同

制式的3G公共通信网络之间，也存在于2G、3G与4G的公共移动网络之间，做好这些融合将

有效地实现运营商网络资产的整合，其间的网络融合还将表现在不同运营商之间的网络融合

与共建方面。另一方面，3G等移动通信网络通过与Wi-Fi、RFID、蓝牙、UWB等近距离无线

技术网络的融合可以在广域、高速的无线通信网络基础上构建智能家居与各行各业的丰富的

移动信息化应用。3G目前已经踏上了一个良性发展的快车道，终端种类日趋丰富，数据速率

不断提升，资费价格不断下降，用户对3G和移动数据业务需求的增加正在给运营商带来巨大

价值。同时，用户也在生活、娱乐和工作中享受到3G所带来的快捷和方便。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息

化部、国家发改委、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国通信企业协会

、3G移动通信行业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及3G科研单位等公布和提供的大

量资料，结合对3G相关企业的实地调查，对我国3G行业发展、3G应用状况、市场竞争格局与

形势、重点企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点

分析了3G产业链。报告揭示了3G市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部



门也具有极大的参考价值。
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