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二、说明、目录、图表目录

       &rarr;内容简介

       随着我国改革开放和经济发展，女性社会地位的不断提升，女性收入呈现大幅度提高态势

。随着女性对服饰整体协调度的要求的提高，鞋子在女性服装消费中的地位也大幅度提高。

女性对鞋子的消费已经从以前的&ldquo;一季一双&rdquo;进入&ldquo;一季多双&rdquo;时代。

因此，女鞋市场的商品日益丰富，消费者选择的机会越来越多，同时消费者的消费意识大大

增强，由一般商品消费转向品牌消费，从商品的物质功能性需求转向精神需求。而女鞋的设

计、生产、销售已经从质量时代过渡到品牌时代。消费能力的提高，在消费者时尚意识和消

费水平提高的情况下，品牌女皮鞋需求已显著上升。消费者对中高档需求所占份额逐渐增大

，而低档需求正在减少，对时尚的追求越来越强烈，对产品的款式、质量和知名度要求提高

。女鞋消费需求出现个性化、时尚化、休闲化、前卫化、时装化、民族化等倾向，不同文化

、收入、年龄、地位的消费者，就会有不同的品牌选择、价位选择、风格选择、款式选择和

时机选择，女鞋市场逐步走向成熟。

       人口已经超过13亿人的中国，其中约占48%是女性。2010年，全球女鞋消费总量超过80亿

双，市场总交易额高达3000亿元。我国存在着一个规模庞大、增长迅速的中产阶级群体。这

个群体包括白领、政府公务员、工程师与个体工商户等等。我国的中产阶级在2010年达2.5亿

，这个群体是品牌女鞋的消费主流，放眼整个中国市场，女鞋销售总体上呈现稳步上升的趋

势，然而我国女鞋市场的扩张目前还只体现在产量和品牌种类上，品牌强势还没有培育起来

。这使得国内市场各品牌女鞋瓜分天下，短期内难以出现一家或者几家独大的局面。在大型

商场中，女鞋的规模和收入仅次于服装，经常位列三甲，但对于众多的女鞋企业来说，要想

获取更多的市场份额，二线、三线城市更是兵家必争之地。激烈的市场竞争迫使众多的女鞋

企业一方面将精力花在了时尚设计方面，另一方面也在品牌、渠道建设上投入了很大精力。

从整体上看，国产女鞋过多地集中在中低端，鲜有高档品牌出现。在高档女鞋方面，我国与

意大利、西班牙等欧洲国家相比还有差距。中国女鞋高档品牌的缺失，有多方面的原因，但

主要是对产品的文化内涵缺少研究，工艺的精细化程度还不够理想。虽然我国女鞋的质量一

直处于上升阶段，目前的整体水平也不错，但缺少有个性、有特色的产品，设计师的文化修

养还需要时间的沉淀。在&ldquo;十二五&rdquo;的产业转型升级中，国内的女鞋企业一定不能

只把眼光盯在款式上，还应该在文化、技术、质量方面加大投入和研究，引进高端设备，学

习先进工艺，形成独特的品牌文化，培养国际一流的女鞋设计师，最终形成有自我风格的个

性化产品，占领国内外高端女鞋市场。

       在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中



国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信

息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容

翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国女鞋产业发展现状、消费情况、进出口情

况和当前国内女鞋业竞争格局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对我国女鞋

行业的未来发展方向和趋势做出了科学预测。报告还介绍了国内各女鞋行业重点区域的发展

现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，是国内女鞋厂家、女鞋原材料提供商

、女鞋研究机构等单位准确了解目前女鞋行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得

的精品。
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