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二、说明、目录、图表目录

       助听器相对于其他医疗器械来说虽然是一个小产业，但在目前全球经济形势没有明显转机

之时，这一市场却越来越活跃.我国助听器市场年销售量约80万台。随着新材料技术、电子技

术特别是微电子技术的发展，助听器行业也步入了迅速发展的快车道，新产品、新技术层出

不穷。

       中国产业信息网发布的《2011-2015年中国助听器产业全景调研及投资方向研究报告》对我

国助听器的市场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出

口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对

助听器行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资

决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
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