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13.1　路易威登集团（LVMH） 

13.1.1　公司简介 

13.1.2　 LVMH集团经营状况 

13.1.3　路易威登集团积极拓展中国奢侈品市场 

13.2　历峰集团（RICHEMONT） 

13.2.1　公司简介 

13.2.2　历峰经营状况 

13.2.3　历峰集团手表业务的发展策略 

13.3　巴黎春天集团（PPR） 

13.3.1　公司简介 

13.3.2　 PPR经营状况 

13.3.3　2010年PPR集团拟调整发展战略 

13.3.4　Gucci成巴黎春天集团旗下核心品牌 

13.4　斯沃琪集团（SWATCH） 

13.4.1　公司简介 

13.4.2　2008年斯沃琪经营状况 

13.4.3　2009年斯沃琪经营状况 

13.4.4　斯沃琪集团拟停止向其他手表商供应关键零部件 

13.5　香奈尔集团（CHANEL） 

13.5.1　公司简介 

13.5.2　2009年香奈儿集团在上海精心打造精品店 



13.5.3　香奈儿的情景营销策略 

第十四章　2011-2015年中国奢侈品行业投资潜力分析 

14.1　2011-2015年中国奢侈品行业投资机遇分析 

14.1.1　金融危机影响下奢侈品消费向新兴市场转移 

14.1.2　中国奢侈品消费市场逆势扩张 

14.1.3　经济低迷难抑中国奢侈品消费热情 

14.1.4　中国奢侈品市场投资潜力巨大 

14.2　2011-2015年中国奢侈品行业投资热点聚焦 

14.2.1　国外奢侈品企业加快布局中国高端市场 

14.2.2　国内奢侈品市场个人投资型消费兴起 

14.2.3　奢侈品巨头加大中国二三线城市投资力度 

14.2.4　长三角地区奢侈品市场投资趋热 

14.2.5　奢侈品二手市场受中产阶层欢迎 

14.2.6　干邑收藏蕴含投资商机 

14.3　2011-2015年中国奢侈品行业投资风险及策略 

14.3.1　政策风险 

14.3.2　市场风险 

14.3.3　投资策略 

第十五章　2011-2015年中国奢侈品行业发展趋势及前景 

15.1　2011-2015年中国奢侈品行业未来发展趋势 

15.1.1　新富群体将成中国奢侈品消费主力 

15.1.2　培育本土品牌成我国奢侈品行业发展方向 

15.1.3　奢侈品行业或将选择&ldquo;大众化路线&rdquo; 

15.1.4　网络销售成奢侈品市场新走向 

15.2　2011-2015年中国奢侈品行业前景展望 

15.2.1　中国奢侈品市场规模将进一步扩大 

15.2.2　中国奢侈品市场前景乐观 

15.2.3　2014年我国将成为世界最大奢侈品消费市场 

15.2.4　2011-2015年中国奢侈品行业发展预测分析 
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图表 中国奢侈品消费群体的学历构成 

图表 中国奢侈品消费者的年龄构成 

图表 中国消费者主要购买的奢侈品种类 

图表 截至2008年底北京市已开业或已规划的高档商场 

图表 广州奢侈品消费群体各年龄段分布情况 

图表 广州奢侈品消费群体受教育状况 

图表 广州奢侈品消费群体分布情况 中国产业信息网发布的《2011-2015年中国奢侈品市场走势

预测及发展机遇分析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数

据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微

观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋

势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依

据之一，具有重要的参考价值！

图表 广州奢侈品消费群体主要购买商品的种类 

图表 奢侈品在中国的营销渠道改进模型 

图表 奢侈品多元化仓储式直营渠道 

图表 奢侈品市场的品牌直营渠道 

图表 奢侈品市场的传统零售渠道 

图表 奢侈品客户关系管理实现精准营销示意图 
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